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FACOLTA’ DI ECONOMIA

'SEDE E MODALITA' DI ISCRIZIONE
LA SEDE .
La Facoltd di Economia & situata in Via Kemnedy 6. In questé-via_.

dispone di due edifici: la sede principale e la palazzina intitolata al
Prof. " Franco Feroldi. La Facolta & organizzata in un wunico

- Dipartimento di Economia, articolato in Sezioni. Nella sede principale

vi. sono sei. Sezioni, la Biblioteca Generale, il Laboratorio di
- Informatica Didattica, sei aule di diversa capienza, il bar e alcuni
locali a disposizione degli studenti. Nella Palazzina "Feroldi" sono
‘sitnate altre tre Sezioni ¢ alcune piccole aule, di cui due destinate
all'attivitd di laboratorio della Sezione di Lingue Estere. Per lo
svolgimento dellaitivita didattica la Facoltd si avvale anche delle
cosiddette "Aule Rosse" e delle "Aule del Parco Ducale ex-Fiera",
© tutte situate in spam vicini alla sede pr1nc1pale

I numeri telefomm dei singoli edlﬁCI sono i seguenti. -

Portineﬁa delia sede centrale - . Tel.05219024 12

Portineria della palazzina "Feroldi" Tel.0521902405 .-
Portineria delle "Aule Rosse" - .- Tel0521285186

VPo_rtmerla d_elle "Aule _ex~F1era" o _Tel_.0:5_21982712

La Facolta di Economia & presente sul sito web dell.’Université degli
Studi di Parma all’indirizzo: www.unipr.it/Facolta/economia.html

‘LA SEGR.éTERIA STUDENTI
viaD’ Azeg\llo 85 - tel. 0521902377/378/379/ 209/214
fax 0521902227 ' -




Iscrizione al I anno

Lo studente che intende immatricolarsi (dal 1 Agosto al 30 Settembre)

all'anno. accademico 2000/2001, deve ritirare, presso la Segrefciia

Studenti o ‘il Servizio Orientamento dell’Ateneo, il modulo- di-

- domanda di immatricolazione che dovra essere presentato presso una
qualsiasi Agenzia della Cassadi Rlsparmlo di Parma ¢ Piacenza per il
versamento della pritna rata di tasse e contributi (Lit. 830.000).

Successivamente, ‘la- stessa domanda. di unmatrlcolazwne e .
contestuale - domanda d’esame inditizzata al Rettore e recante -
{"attestato di versamento della prima rata, deve essere consegnata alla -

~Segreteria Studenti allegando la seguente documentazione:.
« Autocertificazione o t1toio orlgmale di studi-medi di durata
- quingquennale; - :
due fotografie formato tessera firmate dall'mteressato/a
¢ copia fotostatica di un documento di. identita personale in corso di

validitd (carta d‘ldentxta 0 passaporto) comprenswa del numero del

_ docurnento ‘data e luogo del rilascio; :
. copia fotostatica del tesserino del codice ﬁscale

e quietanza “del pagamento della prima rata di tasse e comfributi

(I'importo comprende la Tassa regionale di Lit. 190. 000 ¢ l'imposta
. i bollo di Lit. 49, 000 relativa aﬂa domanda di 1mmatrlcolazlone e

- i esame); : C
. ‘permesso di sogglorno per student; extracomumtarl L

‘IscrlZLOne “agli- anni succe551v1

- Gli studenti del 2°, 3°, e é fuori corso che si iscriveranno ali‘aa o
. 2000/2001 (1 -agosto = 5 novembre) Ficeveranno presso 1a propria "~ -,
' residenza, tramite posta, il' modulo di pagamento della prima rata delle .

tasse e contributi (Lit. 830.000) gia gravata di Lit. 40.000 di 1mposta' o

di bollo assolta i in modo virtuale per domanda di iscrizione e d'esame:

11 ‘versamento. §i potra effettuare presso qualsiasi azienda di credito - -

~ sul territorio nazionale e la ricevuta delle tasse non dovra essere pxu- :

. consegnata in Segreteria Studentl ma. conservata dallo’ studente in.
- quanto sard Tmico documento comprovante Iiscrizione. Con il.

- ‘pagamento della prlma rata lo. studente & automatxcamente fscritto -

BRI alI’anno accad.emlco successwo del. corso prescelto ed ai- relatm' :

- esami. S -

Lo studente sard tenuto a comunicare tempestivamento alla. Segreteria

Studenti qualsiasi variazione riguardante la residenza, l'inserimento -
del donucmo per recapIto postale o la condizione d1 lavoratore

Tasse unlversltarle ad esonerl-

Gl studenti che non intendono assoggettarsi alla magglorazlone delle

tasse di Lit: 400. 000 sulla seconda rata, devono presentare, su apposito

modulo ~ che  wverrd  trasmesso  al recapito  comunicato,
Pautocertificazione della condizione economica, entro il 31. 01.2001.

Gl studenti verranno informati direttamente: presso il recapito
comunicato,: dell’lmporto della seconda rata delle tasse universitarie.
Tale’ importo dovra essere versato presso ‘qualsiasi sportello bancario

sul territorio nazmnale entro if 31.03.2001. L’ Ammmlstrazmne non’

risponde di eventuali disguidi postali.

* . Chi presenta domanda per fruire di borsa di studm esonero tasse ed
altri benefici, dovrd attenersi alle modalitd- del relatlvo bando a
-‘dlsposzzmue Ppresso lo Spazw Rlcevmlento Domande = ADSU =
Vicolo Grossardi, 4 -PARMA. " - '

La moduhstlca e dlspomblle aH’mdmzzo Internet

www umpr 1t/ servstud html

Passagglo dl Corso dl Laurea

. Dal 1 agosto al 31' dicembre 2000.& possibile richiedere 11 passagglo
* da un’altra Facolta ad un Corso di Laurea della Facolts di Economia e

viceversa ed inolfre ‘il camblamento di Corso d1 Laurea all’lnterno

'della stessa Facolta d1 Econorma :

Trasferlmentl

_"La Facolta accoghe i trasferimenti da altri. Atene1 sino ' al 31 gennalo _
2001, La nchlesta dl trasferimento “deve - essere moltrata alla sede K

universitaria di provenienza in tempo utile. -
Chi desidera trasferxrss dall’Universita di Panna ad altro Ateueo deve

mformarsi/ presso la Sede prescelta circa le dlfferentl scadenze e i

modalit.

o G11 ufﬁc1 della Segreterla Studenn sono apertl al pubbhco nei seguent1
otari: '



' Lunedi - Mercoledi - Venerdi 9,00 - 12.00

Martedi : 9.00 - 12.00/ 15.00 - 16. 00
Giovedi - 9.06-17.00

Per informazioni e per [Discrizione agh esami di ablhtazione :

professmnale rlvolgersu alla Segreteria Studentl

GLI ORGANI DI GOVERNO

Le attivita della Facoltd sono dirette da un Consiglio di Facolta,
presicduto dal Preside, dal Consiglio di Presidenza, dai Consngh di
Corso di Laurea e di Dlploma Universitario.

. La competenza dei Consigli ‘di Corso di Laurea e di Dlploma
" Universitario ¢ di carattere prevalentemente didattico.

A supporto dell'attivita del Consiglio di Facoltd operano apposite
Commissioni preposte .a compiti istruttori; Queste Commissioni
. possonio avere hatura permanente o temporanea m relaz1one alla
natura dei problemi da trattare.

Le strotture operative della Facolta sono -formate dall‘Ufﬂclo di
- Presidenza, da nove sezioni, da cinque laboratori annesst alle sezioni,

da una Biblioteca Generale, da un Laboratorlo di: hlformatlca '

‘ D1dattlca eda alcune strutture ausxhame
UFFIC’IO DI PRE'SIDENZA-
g coordmamento dell'atl1v1ta della Facoltd & svolto daIl‘Ufﬁcw d1

Presidenza.
Preside di Facolta ‘Prof; Alberto Guenz1

. Presuiente del Corso dl Laurea in Econom1a e conunercm Prof.

- Sergio Zani-:

'Premdente del Corso d1 Laurea in Economla azxendale Prot'

Antonello Zangrandl

" Referente del Corso di Laurea in Economla e ﬁnanza Prof Lucmno‘ '

Muniari
Referente del Corso cl1 Laurea in Marketmg Prof Glanplero Lugh =

" Referente _dél Biennio: Prof. Gilberto Seravalli

Presidente del Consiglio Corso di D_iplbmé: Prof._Giulio Tagliavini

1l personéle dell'Ufficio di Presidenza & costituito da:
Segretario di Presidenza: Sig.a Milena Gherri - tel.0521902453
Segreteria di Presidenza: tel. 0521902455 - fax 0521902400

Sig.a Tiziana Incerti Valli

Sig.a Barbara Violi
Sig.a Giuseppina Troiano
Sig.a Rosa Varricchio

_ tel. 0521902455 - fa_ix 0521902400 E-mail: presecon@unibr.i_t .

'LE OFFERTE DIDATTICHE E FORMATIVE

I CORSI DI LAUREA

La Facolta si articola in quattro Corsi di Laures:

Econemia e commercio {C.L.E.C.)

- Economia aziendale (C.L.E.A)
Economia e finanza (C.L.E.F, )
Marl{etmg (C LA.M) :

1]

1

Il Corso di La_urea in Economia politica & stéto. disat_tivato‘dali'A.A
1998/99. Pertanto, non sono pid accolte iscrizioni a detto Corso di

Laurea, mentre & garantito agli studenti gia iscritti di portare a termme
‘gli studi con il consegmmeuto del relativo trtoio ’ -

' I quattro C/ors1 di Laurea rlspondono ad eslgenze formatlve d1verse
Il Corso di Laurea n Economla e commercio s propone di dare una

* formazione culturale di carattere generale, che comprende gli aspetti .
~di base. delle aree: economlca aziendale, quantitativa ¢ g1ur1d1ca

conscntendo al laureato una plurahta di sbocechi pI‘OfGSSlOﬂH]l




11 Corso di Laurea in Economia aziendale ha per obiettivo primario la
formazione di una figura professionale fortemente specializzata nel
. campo deil‘economm e della gestione delle azxende ~

Qi Corso di Laurea in’ Economia e finanza si propone di formare :
* "professionisti" che ‘siano in grado di affrontare le grandi- sfide -
innovative del mondo finanziario operando sia all'mterno delle .

, 1mprese di ogm settore sia nei mercatl e negh intermediari ﬁnauzlarl
_Il Corso di Laurea in Marketmg si propone di fornire una rlsposta

puntuale ai nuovi e crescenti bisogni di formazmne del capitale umano
; nelI'area dei rapportl tra I'Impresa eil mercato di sbocco dei prodott1

.'_IL CORSO DI DIPLOMA UNIVE’RSITARIO

. Dall a.a. 2000[2001 il Corso d1 D1ploma Umversﬁario in “Economla ,

‘¢ amministraziene delle lmprese" ~della - durata di 3 anni, ¢
- disattivato. Pertanto non sono pin accolte lscrmom a detto: Corso,

" menire & garantito agli studenti gia iscritti di portare a termine gh studl -

con it conseguunento del relativo titolo. _
 Per maggiori mformazmm si- conmgha di consultare la "Gmda al
dlploma universitario'. : : : :

J'UNI OR ENTERPRI SE

E'. una Societd cooperatwd a responsabihta limiitata fonnata_- '
. esclusivamenté  da - studenti inferessati allapprofondimento - delle
'~ tematiche ecoriomiche atfraverso esperienze pratiche e concrete, in -

'Ital;a ‘o Europa Si occupa infatti di incentivare, organizzare e

“coordinare ‘ varie ~attivitd che- comportano Ia fcollaborazmne tra '

‘Universita ed il mondo delle i 1mprese

- JE Parma Sciril. . ' : _
tlo Facolté di ECQDOH’lla - Umversﬂ:a degh Stud1 di. Parma - Vla-
Kernedy, 6 '

. UTel. 0521902401 - 0521282846 - FaX 0521902400
oo Email: Jep@prﬂashne_t;’t : - o

 STUDENT OFFICE

- Si tratta di un’iniziativa svolta interamento da un gruppo di studenh
universitari che, venendo’ inconiro alle reali emgenze della propria
facolta, hanno declso di mettersi insieme ed organizzare gratuitamente -
questo servizio. Presso lo-Student Office & possibile trovare appunti - :
dei corsi, temi di esame ed informazioni wiili alla vita universitaria.:

Puo; incontrare. i rappresentanh degli studenti per informazioni sugh
appelh, scadenze e Consigli di Facola. Lo Student Office & anche un

. punto di riferimento per P'organizzazione ¢ lo sviluppo d’attivita-
* culturali: gruppi di studio di matemaﬁca generale v131te azwndah -
: conferenze stages di studlo _

" E’ un’iniziativa aperta a tutti gh studenti . _
Ci puoi trovare nel chiostro vicino alle aule F e G delia Fac:olta d1' '

Lesttere, mgresso Via I’ Azegho 85
©.U.8.

. Il Centro Umvermtano Sportivo di Parma promuove 3 organ1zza la.
© pratica sportlva propedeutica e agomstlca degh studenti umver31tar1 -

Organizza: :

corsi propedeuhm allo sport; -

caripionati interfacoltd ; -

campionati nazionali un1ver31tar1 :

vacanze sportive studenti (estlve ed mvernah)
attivita sportive-culturali. - :

" Per inforniazioni rivolgersi alla Segreterla CUS v.le delle Sclenze 83
- Campus Unxversn%arlo Tel 0521905532 . Fax. _0_521905530_

. _como I PIZZETTI”--. | R :
- B attivo presso. Plstituto di Musmologld (v1a Cavour 28) 11 CORO
' LPIZZETTI.  La musica polifonica ¢ qui occasione di -scambi’

interpersonghi- am1chevol1 e placevoh Non ' & ‘richiesta alcuna

formaziong musicale’ specifica, ma solo - I’lmpegno bxsettlmanale' i

(Lunedi e Giovedi-ore 21.00:23.00).

- Per ogni informazione telefonare Iz maﬁma ai numerl 0521281248 - o
' 0521283166 ST '

%




PROGRAMMI COMUNITARI

PROGRAM SOCRATES/ ERASMUS

SOCRATES e il programma di azione della Unione Europea per la
cooperazione ‘nel settore dell’istruzione. Il programma riguarda i paesi
dell’Unione europea, nonché 1’Islanda, il Liechtenstein, la Norvegia ¢
i PECOs. Socrates differisce dalle iniziative comunitarie precedenti
poiché comprende tutti i tipi e 1 livelli d’istruzione nell’ambito di un,
unico programma di-cooperazione europea inteso a promuovere il
concetto di apprendimento durante tuito I’arco della vita.

Tra gli obiettivi globah del programma Socrates vanno qui I‘lCOI‘datl
quefli di:

® sv:luppare la dlmensmne Europea dell’lstruzxone a tutti 1 livelli in

modo da rafforzare 1o spirito di cittadinanza europea, valorlzzando
il patrimonio culturale di ogni Stato membro; .

» incoraggiare la mobilitd degh studenti, permettendo 10r0 di-

compiere parte degli studi in uno Stato membro, al fine di
“contribuire  al consohdamento della dlmensmne europea
dell’istiuzione;

‘e incoraggiare il riconoscimento accademico d1 dlploml periodi di
studio ed altre qualifiche, allo scopo di facilitare lo sviluppo di
un’area europea aperta per la cooperazione in ‘materia di istruzione;

~» promuovere scambi di ‘informazioni ed esperienze affinché la

~ diversita e la specificita dei sistemi di istruzione. negh Stati membri
dlventmo una fonte d1 arricchimento e di stimolo reclproco

- Con rlferlmento alla mobilita studentl it programma Socrates ha ©
: 1ncorporato le carattensnche del programima ERASMUS (European

Commumty Action Scheme- for the Mobility .of University Students),
le cui prime due fasi si sono svolte nel periodo 1987—94 ¢ ohe resta
- come denommazmne del ‘tipo di azione mdicata

In quésto amb1to sono concesse, borse di studm a studenti umversrcarl :

per svolgere in una . Universitd, o Istituzione dTnsegnamento

Supenore di un altro Paese della Unione Europea un permdo di studi

10

che costituisca parte rlconoscluta del titolo di, stud:o/quahfica rilasciati
dall' Umvermta di origine.

Scopo delle borse di studio ¢ quello di contribuire a coprire il
differenziale di spese che lo studente dovra sostenere recandosi

all’estero rispetto al suo mantenimento in Italia.

Le borse sono concesse. per un trimestre, semesfre, o un anno

‘accademico, a studenti dei Corsi di laurea, delle Scuole a fini speciali,

delle Scuole di specializzazione ed ai dottorandi (Dottorato di ricerca),
per seguire o svolgere presso un'Universita dei Paesi della CEE:

- o o pil corsi istituzionali; -

- tesi di laurea o parte di essa;

- attivita proprie del corso di dottorato di ricerca.

" La possibilitd per I’Ateneo di partecipare al programma e di erogare le

borse di studio & condizionata dall’approvazione di un Contratto
Istituzionale che viene presentato alla Unione Europea dopo aver -
concordato con alire Universith o Istituzioni di insegnamento
supetiore estere il numero massimo di studenti che potranno usifroire
del programma - di mobilith su basi di reciprocitd. Tale procedura &
dovuta al fatto che il programma Socrates/Erasmus prevede che gli

- studenti comunitari possano frequenta,re i corsi in sedi umversﬂane

_estere sostenendo solo le spese di iscrizione presso la propria

' ._Umversﬂca di origine e cid nonostante i differenziali di COStl tra e -
varie sedi Universitarie, spesso di entita assai rilevante.

Le borse di studio vengono assegnate per concorso bandito
dall’Ateneo, con affissione nelle bacheche delle varie Facoltd non
appena ottenuta l’approvazmne del Contratto Istituzionale dalla _
Umone Europea :

Per Ta.a. 2000/2001 il Bando sard gubbhcato net mese d1 D1cembre
le domandé avranno scadenza gennaio 2001 orlentatlvamente .

In occasmne “dell'uscita del Bando gli studenti sono- pregatl di'
consultare la Bacheca ERASMUS posizionata néll’atrio della Facolta.

~La selezione avverra sulla base di una graduatoria di metito (votazione

media relativametite agli esami sostenuti e numero ésami sostenuti per
anno di corso) e di una yerifica della conoscenza llngulstlca del

11



candidato, che ne attesti l'idoneita.

“Le mformazmm tilevanti saranno disponibili sulle pagme web:
-¢ - dell'Unione Europea
http://europa.eu.int/en/comm/dg22/socrates.html. _
- dell'Ateneo (informazioni generah sul programma, gli importi delle
Borse, i documenti necessari, le informazioni pratiche, ecc.):
http frwww.unipr.t/relinthtml e hitp://www anipr. it/serystud.htmi.
--~ su questa Guida e sulle pagine web  dedicate alla Facoltd
(informazioni aggmrnate relative alle modalita di selezione, alle
- sedi estere disponibili, agli esami ad oggi convalidati, alle
_ procedure di convalida degli esami sostenuti alf'estero, alle date

- importanti, ecc. ecc.): hitp: Hwww.anipr.it/facolta.html -

Per ulteriori informazioni nonché per” ritirare i moduli di-

- partecipazione, gli ‘studenti possono. r1volger51 al Serv1210 Scambi

Culturali - Ufficio . Socrates/Erasmus, via Universita 12, tel_

© 0521904289 htip: Jfsvwse.iprUrelint html

Per ottenere it riconoscimento accadem1co degh esamt,"

- sostenuti all'estero & -necessario preparare un Learning Agreement
(Contratto di Studio), secondo quanfo definito nello schema ECTS

(European Credit Transfer System). Copia del Learning Agreement :
approvato secondo Ie modalitd sotto indicate, dovra. essere consegnata.

- alla segreteria stadenti prima della partenza. =+
A partire dall’AA 1998/1999 la Facoltd - d1 Economxa ha

- introdotto il sistema ECTS per gli studenti interessati alla miobilita_
~ nel’ambito del Programma ERASMUS (sia in entrata che in uscita), .
implementato dall Unione Europed per facilitare il riconoscimento -

dei tztol: e.degli esami sostenuti presso Universitd straniere.

_ “1ECTS & un- modello di assegnazmne e trasferimento " dei
Cred1t1 di ‘studio, pensato per favorite i processi- di riconoscimento -

-~ aceddemico fra-i diversi-Sezioni eurepel attraverso un meccanismo. di

apphcaz10ne generahzzato ¢d ¢ -teso a migliorare la trasparenza dei -

S programml d1datt1c1 ei rlsultan ottenut1 dagh studenn

| 54 ECTS non mtende mtervemre sui contenutl la struttura o,'

- Pequivalenza del__pr_ogra_mmx didattici in quanto- queste tematiche,

g

relative alla qualitd, sono competenza diretta delle Universita che
devono definirle all’atto della definizione degli accordi per una
cooperazione di tipo soddisfacente tra le part1 sra ‘essa’a livello
bllaterale 0 multllaterale : '

I CREDITI sono un “valore” dato ad ogm cOrso ehe descrlve' '

~ ’impegno che ogni studente deve svolgere in relazione alla quantita di
-lavoro richiesta: per completare un anno accademico di studi, che

comprende: frequenza alle lezioni, lavoro’ pratlco seminari, esami, ..
idoneita, laboratorio, ecc. oltre al lavoro necessario per la stesura della
tesi di -laurea. I CREDITI sono assegnati e trascritti dopo il

 superamento dell’esame. La ‘Facolta di Econonna ha deCISO di
‘assegnare i crediti seguentl

Corso annuale:: -8
Corso semestrale: - 4 -
Prove di Idoneitd . . .5
Esame di. Laurea- . o33
paria: o SR e
24 annualita - o o oo 1920 0
3 provedildoneita - o o 15
.. Esame di Laurea A 33
_ Totale T e o 240'

Il Learmng Agreement andra consegnato per I’approvazmne'

) g ai responsablh delle sedi. estere- (froverete i nomi nella Bacheca
" ERASMUS della Facoltd) presumibilmente entro la metd di maggio

(in quel periodo-dovrebbero anche essere dlSpOIllbIh le mformazzom :

~ aggiornate relative alla varie sedi estere) :
‘Entro fine maggio. la Commissione fornira 1’approvaz1one deﬁmtlva
el programmi di studio all’estero, in tempo per l’eventuale rinuncia & -
- quindi riapertura delle liste delle riserve - : -
© Al ritorno garanno convalidati automaneamente gh esami mdlcatl nel .

A

.. Learning. Agreement secondo la- dizione indicata nel LA e secondo le

equivalenze stabilite nella Tabella d1 Cenversmne approvata dal'

: Conmgho di Facolta. -

1 ) ./

* Il numero -,dsgh m'segnamenti»deua Facolta, dichiarabilf equivalenti -

i3




rispetto ai corsi frequentati e superati all'estero nellambito del
_programma Socrates/Erasmus, non pud essere superiore a:

«n°6 msegnamenti ii caso di borse di studio di durata pari o supenore
‘a 9 mesi;

- n° insegnamenti in caso di borse di studio ch durata pari a 6 mesi;

- 1°3 insegnamenti in caso di borse d1 studio di durata mfenore ab
mesi;

pilt Ie eventuali idoneitd, per le quali sard comunque necessario
“fornire una -cestificazione dell’avvenuto superamento del] esame (e
relativa votazione) all’estero.

Idoneitd di Lingua: T’idoneita di Imgua relatwa al paese. di
destinazione sard garantita a tutti gli studenti che avranno sostenuto-

almeno un esame nel paese estero.

* 11 Consiglio di Facolt, nell’interesse degli studenti, ha stabilit'o che
le dichiarazioni di equivalenza dei corsi-da frequentare ail'estero
rispetto a quelli impartiti in Facolta e, a maggior ragione, gli eventuali
successivi riconoscimenti dei relativi esami sono possibili
_esclusivamente in riferimento a corsi svolti nelle sedi universitarie
- estere convenzionate, interamente sostitutivi di quelli impartiti ‘in

‘Facolta, con conseguente 1mp0551b111ta di riconoscimenti- parz1a11 edi

esanti mtegratlvl

- Per scegltere la destinaziofie a loro p1u congemale gh studentl sono
- pregati di consultare:

* le informazioni dlspomb111 su Internet relatlve alle umverSIta
consorziate; ‘

* Pelenco degh esami ad oggi’ dichiarati equivalenti per ogni Sede

‘estera, sulla base del contenuto e del carico (Crediti) nell’ambito del
. sistema ECTS, reperibili al Servizio fotocopie di Facolta. .
Gli esami approvati negli arini scorsi ¢ contenuti nell’elenco

sono 1ndlca1:1v1 delle equivalenze ma potranno subire variazioni per
effetto di modifiche intervenute nei programmi delle Universita estere.

o altro, a giudizio della Commissione, e che, quindi, potrebbero

giustificare’ un aggiustamento di esami .in precedenza . dichiarati.

. equivalenti'ed una loro eventuale sostituzione con altri, -
- * 1elenco degli esami impartiti nelle sedi estere, come dalle gmde

dello- studente straniere, sulla ba_s.e del contenuto, del carico (in .

Crediti) nell’ambito del sistema ECTS e delle ore di lezione.
Le guide delle Universitd stra111ere sono disponibili in
Biblioteca, a scaffale aperto.

Gli studenti della Facolta di Economia dovranno allegare alla
domanda disponibile presso il Servizio Relazioni con l'estero: '
1) fotocopia del libretto universitario,

2) AUTOCERTIFICAZIONE recante:

* nome, cognome, anno dl COrso, NUMeEro. di matricola; n. di telefono
eventuale E-mail; ‘

esami sostenuti, data, votazione

media relativa a tutti gli esami sostenuti;

" esami da sostenere

motivazione della candidatura (sostenere esami all’estero / preparazio-

ne della tesi, con indicazione del relatore e titolo, nghorare la
_ conoscenza lmgulstlca altro) ' : :

Te domande inc'omplete non saranno prese in considerazione.:

 PROGRAMMA SOCRATES/LEONARDO -

Nell’ambito del programma Socrates & previsto un programma
d’azione, denominato Leonardo, per Iaftuazione di una politica- di
formazione professionale della Unione Europea che ha, tra gli altri,
Iobiettivo di favorire lo sviluppo della cooperazione Universita -
Impresa con particolare riferimento ‘agli aspetti tecnologici. Esso

" prevede il finanziamento di borse di studio per consentire a studenti ¢
" neolaureati di compiere un perlodo di tirocinio-presso imprese sntuate
“in altri Stati membri della UE.

Per ottenere 1’assegnazione di una borsa Leonardo & 1ndlspensabﬂe :
avere una buona conoscenza della lingua del Paese in cui si. mtende '
compiere 16 stage (ovvero detla lingua inglese).

Per ulteriori informazioni ghi studenti sono invitati a rlvolger51 presso .

1'Ufficio Socrates/Erasmus, . via. Unwersrté 12, tel.:0521904289 —

Littp://www.unipr: lt/facolta html.



IL POS'I' LAUREA

CORSI DI FORMAZIONE POST- LAURE'A

L Universita d1 Parma ha 1st1tu1to un servizio mterfacolta per la

formazione post lauream denominato Form.UP. Concepito per offtire

- al laureato opportunita di perfezmnamento e specializzazione;

Form.UP' offie ~corsi, seminari e nuovi prodotti formativi. che
} rappresentano da un lato la frontiera operatlva di quanto msegnato nei
corsi di laurea e, dail’altro, una nyova modalita di dlvulgazmne dei

. risultati della ricerca scientifica che I’Ateneo sviluppa nei’ diversi

. campi del sapere. La formazione e I’aggiornamento delle compétenze

_ pet preparare il capitale umano alla sfida della competizione globale
rappresenta una nuova missione che lUnwersnta vuole realizzare

* attraverso Form UP.

Per informazioni su Form.UP e per le iscrizioni ai- corm, ghi

interessati possono rivolgersi al Servizio Oruentamento Post—
Laurea dell’Ateneo ai seguentl lndmzzr ' '
- tel. 0521904124
fax 0521904125
e-mail formup@unipr.it
- www.unipr.it/formiup

SfAGEs'perTSTUaENTI'E NEOLAUREATI

L Umversxta di Parma ha reso: operatwo dall’mlzlo del 1999 un

' __Iaboratorlo di- orientamento, .formazione -.e accompagnamento

- dall? '"Universita al Lavoro' per i laureati di tutte le sue facolta, cosi da

rispondere alla necessitd di guidare ‘i giovani, che prepara: -
culturalmente e professmnahnente nella dehcata fase di i mgresso nel -

mondo del lavoro.

Per mformazmm ghi’ mteressatl possono nvolgersx a Labor UP

(Laboratono di orientamento post—laurea) dell’ Ateneo 2i seguentl- :
indirizzi;

tel. 0521904023
fax 0521904025

- e-mail laborﬂp@_unipr.it'
“www.unipr.it/laborup

:DOTTQRATI-DI RICERCA

La Facolta di Economla ¢ ‘sedé amm;mstratwa del seguenh Dottora‘u
di Ricerca: :
- Economia & Mercato

- - Economia delle aziende ¢ ammmlstrazmm ‘pubbliche
-  Economia agroalunentare o :

© partecipa come sede consorziata ai seguenti Dottorati di Ric_erca:_

- Dottorato di Ricerca o Sede ammmzstratzva ;

Bconomia aziendale - -~ - |Pavia
~ -Storia economica e sociale - [Milano Boccom
- -Diritto sindacale ¢ del lavore Modena e Regglo Emllxa
-Economia montanae forestale | Trento
-Politica agraria - - ¢ |Viterbo
-E_c_onom:apohtlca B - |Pavia
--Sociologia economica - - .. . |Brescia - =
-Mercati e intermediari finanziari | Bologna.
" -Economia dei trasporti . |Genova

A

%
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Personale tecnico amministrative . del
Dipartimento: ' . ' '
Barantani Dott. Daniela 0521902434

(Segretario Amministrativo):

DIPARTIMENTO DI ECONOMIA

© Dal 1 gennaio 2000 & stato attivato il Dipartimento di Economia
in cui sono confluiti i precedenti Istituti della’ Facolta.

Nell’ambito del Dipartimento sono state costituite delle Sezjoni, Aimi Gisella 0521902436
definite dall’aggregazione di docenti e ricercatori caratter122at1_ Anedda M. Elisabetta 0521902484
da omogenelta culturale e metodologlca Al momento esistono 9 Calori Giovanni - 0521902482
sezioni: , ‘Cobianchi M. Domenica - 0521902417
| Larini Roberta - 0521902466
- Credito, Finanza e Assicurazioni, Lasggm Dott. Andrea 0521902264
- Economia Agroalimentare; - Losi Ombretta = - 0321902452
- Economia ¢ Direzione delle Impresc; - Marchini Franca - 0521902495
- Lingue & Culture Straniere; Opp_lll‘ﬂlttl Giovanna 0521902414
- Matematica “Eugenio Levi™; Poldi Rossana - 0521902428
- Ricerche Aziendali “Gino Zappa Puglisi [?ott. M. Angela. . - 0521902270.
- Scienze Economiche; Rebecchi Raffaella . . 0521902444
- SGT (Discipline Storiche, Glurldmhe e Terrltorlall) Rosselhl Birun?' : - 0521902423
_ Statistica. _ Ugolottl Cinzia 0521902414
: _ Vanini Marta - o 0521902433
11 Dipartimerito di Economia & il pid grande Dipariimento . . ' ' ' '
dell’ Ateneo e uno dei maggiori esistenti in Italia.
L’attuale Direttore & il prof. Giovanni Verga (e-mail: L
vergagpr@unipr.it), Seégretario Amministrativo la dott.ssa Daniela I'E SEZIONI
.- Barantani (e-mail: daniela@economia.econ. umpr it) e Vlced1rettore it o ' - : - IR :
- prof. Giacomo De Laurentis. Sezione di Credito. - Finanhza e
“Organi del Dipartimento ‘sono” il Cons1gho di D1pa1t1mento e la Assicurazioni '

Giunta. -

n Dlpartlmento coordina l’attmta di ticerca e I’ammmwh‘azxone deile
risorse, sia ordinarie sia derivanti dalle alire font1 prevtste dalla legge
e dal suo regolamento 1st1tut1vo

Tel. 0521902484 -Fax. 0521902484
E-mail: creﬁnas@unlpr it - '

_ Coordmatore' Prof. Luciano Munari
Personale docente e r:cercatore

De Laurentis Prof, Giacomo . 0521902489
Gandolfi Dott. Gino 70521902398
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Monferrd Doit. Stefano 0521902396 Se21one di Economla e Dlrez:Lone delle

Munari Prof. Luciano © 0521902435 . .
Pavarani Prof. Eugenio 0521902483 Imprese -
Tagliavini Prof. Giulio 0521902437 Tel. 0521902436 - Iax 0521902436

- : E-mail: lugli@unipr.it -

Alla Sezione farmo capo i,seguenti insegnamenti: o L .
. Coordinatore: Prof, Gianpiero Lugli

- ECONOMIA DEGLI INTERMEDIARJ F[NANZ]_ARI (Gl strumenti - '

finanziari) (30 ore)

: ' Personale docente e ricercatore
- ECONOMIA DEGLI INTERI\&EDIARI FINANAIARI (Il sistéma fmanzmno)

(30ore) . Angelone Prof. Guido 0521902461 -

- ECONOMIA DEL MERCATO MOBILIARE (Seclc di investimenta - - Consiglieri Dott. Claudio 10521902392 . -

- mobiliare) 30 ore) . Cristini Prof. Guido 0521902243 _
. “ECONOMIA DELLE AZIENDE D1 ASSICURAZIONE (60 ore) Daced Prof, Giuseppe . 0521902406
= ECONOMIA DELLE AZIENDE DI CREDITO (30 ore Dacod Dott. Marina - 0521002303
. PTANZIAMENTI DI AZENDE @0 ors) Fornari Prof, Daniele 0521902394

.. TE I \

- TECNICA DEI CREDITISPECIALL (60 6re). © Gandolfi Prof. Valentino = 0521902438
_ Luceri- Dott Beatrice 0521902204
__S..e21or1e dl Economla agroallmentare Lugli Prof. Gianpicro 0521902439
Tel. 902414 - Fax. 902498 | . Pellogrini Dott. Davide 0521902479
E-mailagraria@unipr.it Zilian Dot. Cristina 0521902393

Coordmatme Prof. Corrado Glacomnn

' ‘ ' - Alla Sezmne fanno capo i seguenn 1nsegnament1
' Personale docente e rzcercatore :

Arfini Dott. Flhppo S 0521902496

: - ECONOMIA E GESTIONE DELLE IMPRESF. (60 ore)
Bertazzoli Prof. Aldo - © 0521902469 . ECONOMIA E TECNICA DELLA PUBBLICITA -(30.ore) - .~
" Giacomini Prof. Corrado 0521902415 - MARKETING (Direct, Daia Base ¢ Internet ma:ketmg) (30 ore)
SR e - : . MARKETING DISTRIBUTIVO (60 ore). -
Mancini Dott. Cecilia -~ - 0521902383 . MARKETING INTERNAZIONALE (60 ore)
‘Mora Dgtt. Cristina - (521902383:

+* MARKETING OPERATIVO (60 ore)

- MARKETING STRATEGICO (30 ore) - .~

- ORGANIZZAZIONE AZIENDALE (60 ore)

- STRATEGIE DI IMPRESA (60 0re) -

-~ TECNICA INDUSTRIALE | COMMERCIALE (AnahSl della domanda) (0.

- ore T

. TE)CNICA INDUSTRIALE E- COMMERCIALE (Trade Marketmg) (30)
S TEQ{\IOLOGIA DEI CICLI PRODUTTIVI (60 ore)

Zuppiroli Prof.'Ma‘mo S 0_5'21902468

__Alla Sezmne fanno capo i seguentx msegnamentl

-~ ECONOMIA AGRARIA (60 ore) '
.- -ECONOMIA AGRO: ALMNTARE (Lc 1mprese) (30 ore) .
© - “ECONOMIA AGRO-ALIMENTARE (Sistema e mercati) (30 ore) ,
- " ECONOMIA E GESTIONE DELLA AZIENDA AGRARIA E AGRO-
7 INDUSTRIALE (60 ore) -
"< ECONOMIA POLITICA II (L Z) (60 orc)
e POLITICA AGRARIA (60 ore)
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Sezione di Lingue e culture straniere
Tel. 0521902452 - Fax. 0521902452 '
E-mail: linguest@unipr.it

_ Coordinatore : Prof. Michele Pallottini -

Personale docente, ricercatore e collaboratori linguistici

Bertacca Prof. Antonio 0521902449
Clegg Dott. Lois © 0521902493
Del Maestro Dott. Rosalba 0521902448
Frederick Dott. Trene- 0521902493
Garton Dott. Susan : 0521902493
Landolfi Dott. Concetta (in aspettativa)
MecCarthy Dott. Nicoletta 0521902493
Pallottini Prof. Michele - 0521902460
Spocci Dott. Lucia 10521902450

© Winkler Dott. Fabienne * -~ 0521902448
Alla_ Sezione fanno capo i seguenti insegnamenti:

. LINGUA FRANCESE -
LINGUA -INGLESE

- LINGUA SPAGNOLA
LINGUA TEDESCA

Sezione di Matematica "E. Levi"
Tel. 0521902417 - Fax. 0521902385 . '
E—mall gmlurg@economla ecomunipr.it

- Coordinatore: Plof Glulla Urgelettl Tmarelh
Personal_e dacente e r;ce_rcatore

" Azzimondi Prof. Paola . -~ 0521902481
Dieci Dott. Roberto - 0521902387
Olivieri- Prof. Apnamaria.- - 0521902388 -
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Modesti Prof. Paola 0521902387 -

Moretto Dott. Entico 0521902386
Sanfelici Dott. Simona 0521902386

- Scaravelli Prof. Corrado. 0521902474
Urgeletti Prof. Giulia 0521902419 .

Alla Sezione fanno capo i seguenti insegnamenti:

MATEMATICA FINANZIARIA 1 (60 ore)
MATEMATICA FINANZIARIA IT (60 ore)
MATEMATICA GENERALE (60 ore)
MATEMATICA PER L ECONOMIA (60 ote)
METODI E MODELLI PER LA LOGISTICA (30 ore)
- METODI E MODELLI PER LE SCELTE ECONOMICHE (60 ore)

F I T T R N |

'Sezione di Ricerche Aziendali
"G. Zappa"

Tel. 902444 - Fax. 902353
E-mail: ricazien@unipr.it -

 Coordinatore: Prof. Giuseppe Galassi

Personale docente e ncercatore

Azzali Prof. Stefano 0521902492
Cilloni Dott. Andrea 0521902492
Elefanti Dott. Marco = - - 0521902470
Fellegara Prof, Annamaria 0521902442
Galassi Prof. Giuseppe 0521902440
~ Sandrini Prof. Fabio . 0521902441
Tanzi Prof. Anna - 0521902443

Zangrandi Prof. AntoneHo 05219022470, R

_ Alia Sez1éne fanno capo i seguenti 1nsegnament1

- ANALISI E CONTABILITA DEI COSTI (Programmaztone e controllo) (30

ore)
- ANALISIE CONTABILITA’ DEI COSTI (La contablhté ana!mca) (30 ore) . -
- ECONOMIA AZIENDALE (Determmazwm Quantitative) (30 ore) :
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- ECONOMIA AZIENDALE (Istituzioni) (30 ore) ‘

ECONOMIA AZIENDALE (Politiche e strategie aziendali} (30 ore)
ISTITUZIONI E DOTTRINE ECONOMICHE AZIENDALI COMPARATE
(Ragioneria Internazionale) (30 ore) .

ECONOMIA DEI GRUPPL, DELLE CONCENTRAZIONI E DELLE
COOPERAZIONI AZIENDALIL (60 ore}

FECONOMIA DELLE AZIENDE E DELLE AMMINISTRAZIONI
PUBBLICHE (Econonua delle aziende pubbliche) (30 ore)

ECONOMIA DELLE AZIENDE" E DELLE Al\/lMINISTRAZlONI

PUBBLICHE (Contabilitd ¢ bilancio negli enti pubblici) (30 ore)

"METODOLOGIE E DETERMINAZIONI QUANTITATIVE DI AZIENDA _

(Analisi di bilancio) (60 ore)
RAGIONERIA GENERALE ED APPLILATA (60 orc)

Alla Sezione fanno capo i scguenti insegnamenti:

ECONOMETRIA Apphcata (30 ore)

ECONOMIA APPLICATA DELLE ORGANILZAZIONI (Critica della
complessita) (30 ore)

ECONOMIA APPLICATA. DELLE ORGANIZZAZIONI (hconomla de]la
complessitay) (30 ore} .

ECONOMIA DEL LAVORO (60 oré)

'ECONOMIA DELIAMBIENTE - carso base (30 ore)
' ECONOMIA DELL'AMBIENTE - Politica econotica deil'amblente (3() ore)
ECONOMIA ‘DELLO SVILUPPO (Econorma e pohtlca dello svﬂuppo -

approfondimento) (30 ore)

. 'ECONOMIA DELLO SVILUPPQO (Fconomia € pol:tlca dello sv1luppo -

- "'REVISIONE AZIENDALE (60 ora)

-Se21one di- 501enze Economlche

Tel. 0521902433 - Fax. 0521902402

E-mail: econiZ4@unipr.it

'Coofdir_latbr'ef'Prof. -Gilbertd Seravalli. -

_ Personalé docente 'e"ﬁcercatme_ SRt
0521902404

Ziliotti Dott. Marco -

Arr:ghettx Prof. Alessandro -
" Baglioni Prof. Mirella 0521902494
' Benassi Prof. Alberto - 0521902413
. BiagioliProf. Mario 0521902408
- Carcano Dott. Marco 0521902471 .
Tabbri Dott. Paclo. 0521902403
- Geroldi Prof. Giovaani - 0521902459
. Giuriato Dott. Luisa . 0521902265 -
. Livraghi Prof. Renata 0521902432
" Schianchi Prof. Augusto - - 0521902472
Seravalli Prof, Gilberto -~ 0521902430
_Somaini Prof. Bugenio 0521902382 -
~ Veérga Prof. Giovanni - 0521902409 -
- Wolleb Prof. Guglielmo - 0521902410

- 10521902471
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mtroduzmne) (30 ore)
- ECONOMIA E POLITICA MONTANA E FORESTALE (60 ore)
- ECONGCMIA INDUSTRIALE (60 ore) :
- ECONOMIA INTERNAZIONALE — Monetaria (30 orc)

- ECONOMIA INTERNAZIONALE Teoria del commercio mtemazionalc @o -

ore)

- ECONOMIA MONETARIA (Istltuzwm) (30 ore) -

= ECONOMIA MONETARIA (Mercati) (30 ore)
= ECONOMIA POLITICA I (60 -orc) :

- ECONOMIA POLITICA 11 (60 ore) -
© - ECONOMIA PUBBLICA (30 ore) - N

- METODOLOGIA DELLE SCIENZE SOCI ALI (CLEC) (30 ore)
"~ POLITICA ECONOMICA (60 ore)

- RELAZIONI INDUSTRIALI {60 ore) -

- SCIENZA DELLE FINANZE (Effetii economlcn df:Ilc polltu,he pubbhche)'

(30 ore)

- SCIENZA DELL.E FINANZE (Settore pubbhco e mercatl) (30 ore)

- SOCIOLOGIA DELL’ORGANIZZAZIONE (60 orc)
- _SOCIOLOGIA ECONOMICA (60 ore)

‘Sezione SGTV (Discipline.’Storichef'

Glurldlche e Terrltorlally
Tel, 902423~ 6—8

 Fax, 902438 R
- E- mail: & otigeol(@unipr.it
- E-maﬂ dmtto@unlpr it

C_oordmatore 'd1 'SeZlor_;e_: da neminare : o

s




Personale docente e ricercatore

Angiello Prof. Luigi
Bargelli Doit. Claudio
Basini Prof. Gian Luigi
Benatti Dott. Lorenzo

_ Bergantino Dott. A. Stefania
Bertorelli Prof, Laura
Bianchini Prof. Marco
Canali Prof. Carla

Di Nella Dott. Luca
Giovati Dott. Antonio -
Grisi Prof. Giuseppe
Grandi Dott. Alberto

. Guenzi Prof. Alberto
Mansani Prof. Luigi
Miani Prof. Franca
Piergigli Prof. Valeria
Podesta Prof. Gian Luca
Poli Dott. Stefano
Spano Prof. Eduardo
Truffelli Dott. Corrado

" Alla Sezione fanno capo i seguenti insegnamenti:

R TR TR N T S T TR T N N T DR B |

0521902424
0521902485
0521902463

0521902428
- 0521902270

0521902485
0521902427
0521902476
0521902425
0521902488
0521902475

- 0521902416

0521902245
0521902422
0521902477
0521902487

- 0521902244

0521902425

- 0521902467

0521902354

DIRITTO COMMERCIALE (60 ore) -
DIRITTO DEL LAVORO (60 ore}
DIRITTO DEL MERCATO FINANZIARIO (60 ore)
DIRITTO FALLIMENTARE (60 ore) -
DIRITTO TRIBUTARIO (60 ore) - - -
ECONOMIA DEI TRASPORTI (60 ore)
- ECONOMIA DEL TURISMO (30 ore)

GEOGRATFIA ECONOMICA (60 ore)

‘ISTITUZIONI DI DIRITTO PRIVATO I (30 ore)

“ISTITUZIONI DI DIRITTO PRIVATO II (30 ore) ‘
ORGANIZZAZIONE E PIANIFICAZIONE DEL TERRITORIO (60 ore)
STORIA DEL PENSIERG ECONOMICO (60 ore)

STORIA DELL INDUSTRIA (Storia dello sviluppo locale) (30 ore)
STORIA DELLA MONETA E DELLA BANCA (60 ore)
STORIA ECONOM[CA (60 or e)
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Sezione di Statistica

. Tel. 0521902466 - Fax. 0521902375

E-mail: statec@umpr it

Coordmatore Prof Sergto Zani

Personale docente ¢ rzcercatare

Cerioli Prof. Andrea 0521902491 -
Gozzi Prof. Giorgio - 0521902418
Grossi Dott. Luigi - 0521902490
Milioli Prof. Maria Adele 0521902465
Morlini Dott. Isabella . (521902490
Riani Prof. Marco 0521902478
Zani Prof, Sergic 0521902458

Alla Sezione fanno capo i seguenti insegnamenti:

LI Y I B A .|

CONTROLLQ STATISTICO DI QUALITA (30 ore)
STATISTICA AZIENDALE (30)

STATISTICA. COMPUTA?IONALE (Basi di dati e commercio elettromco)
- (30 ore)-

STATISTICA DEIMERCATI MONETARI E FlNANZIARI 30 orc)

 STATISTICA ECONOMICA (60 ore)

STATISTICA I (60 ore) ’

STATISTICA IT (Analisi dei dati per il marketmg) (30 ore) .
STATISTICA II (Analisi dei dati per le ricerchie economiche) (30 ore)
TECNICHE DI RICERCA E DI ELABORAZIONE DEI DATI (60 cre)

" TECNICHE DI RICERCA E DI ELABORAZIONE DEI DATI (Informatlca.

di base)

. TEORIA E TECNICA DELLE RICERCHE CAMPIONARIE (Per le rlcerche

di mercato) (30 ore)

Nell ambito delle Sezioni della Facolta di Economsa svolgono la
propria atfjvu‘a anche altri docenti con mcanchz di msegnamenta a
termme



Blblloteca generale

. Tel. 902480
Fax. 902486
E- mail: biblec@unipr.it

Direttore: Prof. Giovanai Verga (vergagpr@ipruniv. cce.unipr.it)
Capo servizio: Dott.ssa Maria Antonietta Marazzi '
(mnarazz:@lprumv cee.unipr.it)

Sig.a France'sca Azzah
Sig. Davide Campari
Rag. Patrizia Dragone
Sig.a Rita Mancini -
Sig.a Donatella Perotti -
Dott: Gian Luca Pinardi
Siga Patrlzla Taghavml

La B1bl10teca ha un. patrlmomo di circa 110.000 volunn ira perlodxci ¢
~ opere monografiche; patrimonio che copre tutte le discipline e le aree *

di ricerca della Facoltd di Economia. In particolare la B1b11oteca

. gestisce un. posseduto di cirea 1.600 _ testate d1 rw1ste annuan e ..

-~ periodici specializzati.
. Il materiale & conservato in prevalenza nei Deposm ed in parte in Sala

di Lettura. La Sala di Lettura dal settembre 1992 & organizzata come -
" sala "di - consultazione con. il seguente 1na‘ter1ale dlrettamente

- clzspombllc al pubbhco su scaffale aperto

1) hbn di testo adottatl dai docenti della Facoité A partlre dall’a.a.

12000/2001 1a Biblioteca acquistera cinque copie di tutti i libri di testo .
: 'adottau nei corsi del Bienpio- propedeutlco ¢ tre copie di tutti i libri di

testo dei rimanenti corsi attivati, B’ previsto di concedere in prestito a
"domlclho per un perlodo di tempo lnmtato aImeno una: delle cople '

- dlspomblh

- 2) le ultime 6 annualita 61 250 testate scalte fra quelle d1 uso pn‘l

* - frequente; : L
3) statistiche di enti nazionali ed mternazmnah (ISTAT ISCO OCSE )

'EUROSTAT FM] ONU, BANCA MONDIALE ecc. )
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4) bibliografie nazionali ed internazionali, nonché guide alla ricerca
scientifica riguardanti le principali aree disciplinari della Facolta

5) dizionari, codici; atlanti, enciclopedie; :

6) novita hbrarle vale a dire gli ultimi acquisti effettuati

7) novitd emerografiche cio¢ Tultimo numero di 144 testate d1' '

'perlodlcl di pil recente acquisto.

1 libri possono essere consultati in sede o prestati a domicilio; tutto il .

materiale a scaffale aperto, le riviste ed alcune categorie di libri (in

- particolare. le pubblicazioni degli Enti) sono esclusi dal prestito a

domicilio. Per accedere alla Sala di Lettura gli studenti devono essere

" muniti del libretto universitario vidimato ogni anno con timbro della

Segreteria studenti o, in mancanza del libretto, della ricevuta di

* pagamento delle tasse. Sono ammessi ad usufruire dei servizi della
‘Biblioteca anche utenti esterni alla Facoltd di Economia prev1a
' autonzzazmne ‘del Direttore: .
‘La consultazione in sede ed il prestito a dom1c1ho sono dlsc1phnat1 da e

particolari norme’ prev1ste dal regolamento della Biblioteca. Avvisi
con’ queste norme ‘sono. affissi nella Sala di Lettura e nella bacheca .

‘collocata all'mgresso della Sala di Leitura medesima. _
La ricerca b1b110g1aﬁca del posseduio della Biblioteca pud effettuarsf— :
" utilizzando i 9 terminali a disposizione dell'vtenza in Sala di Letiura,

collegati‘in linea con e alire Biblioteche dell'Ateneo. Attraverso tale:
ricerca & possibile rintracciare tutto il materiale librario acquisito: dalla
Biblioteca” dopo il 1980; il materiale acquisito . in precedenza: pud

essere Ticercato solo consultando il catalogo cartaceo per autori; la
" ricerca delle pubbhcazmm periodiche pud essere effettuata sia in linea .

che in-un apposﬂ:o catalogo a schede ordmato alfabeticamente per

titolo. -

i personale della Blbhoteca ¢a compieta dlsp031210ne degh utenﬂ per .
un aiutd alla ricerca bibliografica e all'utilizzo di tutti i servizi che la.
Blbhoteca stessa offre. Tra questl servizi si segna.lano ' _
- la possﬂ;ihta da parte degh ufenti di sugge‘rn‘e l‘acquzsto di tuovi

libri -servendosi-di un apposito registro che & dlspomblle in Sala d1f s
- -Lettura e che va compilato in tutte le sue parti; )

-la posmblhta di ottenere I'accesso al prestlto mt.erblbhoteca.no sia dl "
perlochcl sia dimonografie; ¢ - S
la p0551b111ta di consultare banche datl & r1v1ste a testo pleno on—
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line e su CD- ROM,
- la possibilita, su prenotazione, di accedere al servizio di ricerca
bibliografica guidata per la stesura della bibliografia della tesi di
~ faurea. .

- La Biblioteca dispone inoltre di una pagina su Internet,
consuitabile all'indirizzo http://bib84.econ.unipr.it/ .

La pagina fornisce ai visitatori tutte le informazioni relative ai servizi

via via offerti.

La Biblidteca & aperta dal lunedi al venerdi con il seguente orario: .

.- Sala di Lettura ' _ : 8.30-18
- distribuzione libri e riviste conservate in deposito 8.30-12.50

Laboratorlo di informatica dldattlca

(Dxrettore Prof. Giorgio Gozzi)
E-mail gozzi{@unipr.it-

Dott.sa Silvia Affaticati, collaboratore tecnico:
E-mail silvia@unipr.it :
- Dott. Giulio Campanini, collaboratore tecnico.
E-mail doctor_k{@economia.econ.unipr.it.
Sig. Stefano Guida, assistente di elaborazmne datl
E-mail stefano@unipr.it -
Dott. Giuseppe Zammarchi, coordinatore di elaborazmne dati.
E-mail g1useppe@un1pr it

L‘att1v1ta del Laboratorlo st indirizza: :

1) al personale docente ¢ non docente della Facolta di Economla

2) ad altri collaboratori (cultori della materia, dottorandi, ‘laureati
frequentatori) indicati dagli- Tstituti e in regola con le norme
assicurative previste dall'Ateneo,

3) -agli student1 della Facolta per lo. svolglmento di esercﬁazzony
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organizzate dai docenti nell'ambito dei corsi attivati;
4) ai laureandi della Facolta, previa autorizzazione del dlrettore del
1aboratorio per:
¢ elaborazioni statistiche e grafiche di - dati necessarle alia
preparazione delle tesi di laurea;
¢ utilizzare software per il reperimento di dat1 0 mfmmazmm utili al
~lavoro di tesi;

0 battitura e stampa della tesi.

5) agh studentl SOCRATES/ERASMU S dell’ UmverSIta di Parma.

Il personale del Laborat‘on_o,'oltre all'assistenza agli utenti, Qrgamzza'
corsi di informatica di base sull'utilizzo dei principali prodotti
software ¢ sui servizi utilizzabili tramite le attrezzature del
Laboratorio stesso. Coordina e svolge funzioni di assistenza per
I'utilizzo della procedura “iscrizione csami via Internet”. Infine,
gestisce e offre consuvlenza per la consultazione della Banca dati
“Datastream” tramite la postazione ubicata all’interno def Laboratorio.

La struttura dispone della seguente dotazlone hardware e soﬁware
» 50 personal computer -
v 13 stampanti; '

L
- ® 2 scanner
L ]

server locale per la gestlone della posta elettromca in amblente

LINUX; '

dispositivi di comunicazione e perlferlche di mput/output

_aIlaccnamenti alla rete di Atenco per il collegamento con il Céntro

di Calcolo Elettronico, il Settore Informativo Servizi

Amministrativi, il C.LN.E.C.A. e le reti internazionali (Internet);

o tutti 1 prodotn software pilt comunemente usati in ambiente
_universitario nonché diversi packages applicativi d1 supporto ai
corsi della Facolta di Economia; -

. soﬂwa? per utilizzo di Intemet in ambiente Wmdows

Nei locali del Laboratorlo sono state attrezzate un'aula
didattica con 20 posti di lavoro, una ‘sala utenti con 12 stazioni
autonome ed una sala per la battltura delle tesi di laurea con sefte
stazioni edue stampantl laser . ' : o . ” :
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Nei corridoi adiacenti l'ingresso della Facoltd sono stafe
predisposti tre punti di accesso self service con funzioni di bacheche
elettroniche per dare-a tutti gli studenti la possibilita di consuliare in
ogni momento le pagine web dell'ateneo di Parma e effettnare
l’1scnz:on1 agli esami via Internet.

: L'orano di apertura ¢il seguente

Luned - Giovedi | 9-1730
Venerdi =~ o - 9-13._

Te’l.‘ _0521/902390 902376 902284

Fax.  0521/902266
E-mail grande@unipr.it -

Strutture au51llar1e

" La Facolta & dotata di un ‘servizio fotocopze ad uso escluswo degli -

. studenti e del personale ds tre sale di st’udto per gh studentl e di un
o bar interno. .- : _ A

732

 ORDINAMENTO DIDATTICO

A part_ire; dall’anno accademico 1998/99 non sono pitl accolte nuove

iscrizioni al Corso di Laurea- in ECONOMIA POLITICA. Agli
studenti ‘gid iscritti & garantito di portare a termine gli studi e il
consegmmento del relatlvo ‘tltolo

A part:re ‘dall’a.a. 1998/99 la Facolta di Economm dell’ Unwersrca
degh Studi di Parma ¢ costituita dai seguenti Corsi di Laurea:

= Economia € commercio -

=  Economia aziendale
*  TFeonomiz e finanza
= Marketing ..

La durata del corso degh studi per il consegulmento delle suddette
Javree ¢ di quattro anni, divisi in un biennio propedeutico, comune ai
quattlo Corsi di Laurea ed in un biennio . di studi caratterlzzanh

‘ciascun Corso di Laurea

Il piano di studi per il consegulmento della laurea ; cost1tu1to da

- undici msegnamenn fondamentali annuali del Biennio propedeutlco
- comune ai quattro Corsi di Laurea, 'equivalente di otto- 1nsegnament1
-annuali  caratterizzanti il Corso di Laurea e da aliri cinque

insegnhamenti, equlvalenn ad un -riumero di cinque annualitd; scelii
dallo studente fra quelli opzionali att1vat1 dalla Facol‘ta per cmscun'-
Corso d1 Laurea.

Gli msegnamentl annuah comprendono un minimo® di 60 ore di

d1dattica e quelh semestrah un mmlmo d1 30 ore.

La I-au’rearisfi conségue dopo aver superato gli esami di profitte per
‘ insegnamenti equivalenti ad un numero di ventiquattro annualita,
" tre prove di idoneita (due di lingue ¢ una di informatica) o glu

‘esami.che eventualmente le sostltulsconb e l’esame dl laurea,

i
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La Facolta di Economia verso la riforma

La Facoltd di-Economia dell’Universita di Parma ha avviato una
riflessione sul nuovo ordinamento didattico che la Facolta dovra
adottare per rispettare i criteri di riforma delle Universitd italiane
presentati nel disegno di legge approvato dal Parlamento Italiano.
I’avvio concreto della riforma & subordinata all’approvazione del
Regolamento da parie del Senato Accademico dell’Ateneo di Parma,
‘ma si presume che gia dall’anno accademico 2001-2002 diventera
pienamente operativa. Tuttavia, sin da ora, & unportante per gli
studenti del 1°, 2°, 3° 4° anno e fuori corso conoscere i contenuti della
riforma e, quindi, le possibilitd che vengono loro offerte in quanto sara
" possibile, in questa fase di transizione, riconvertite gli esami sostenuti
in “crediti (1)” e laurearsi secondo il nuovo ordinamento.

Agli studenti che si iscrivonb nell’a.a. 2000/2001 al primo anno degli |

attuali corsi di laurea della Facolta sara data la possibilitd, ad avvenuta
approvazione dei nuovi Ordinamenti Didattici, di richiedere Piscrizione
ad apni di corso successivi per e classi di laurea triennali, secondo le
modalitd che verranno previste dalla nuova normativa secondo quanto
stabilito dai Consigli di Facolta.

Nel concreto, la riforma prevede di organizzare Yofferta didattica su
diversi prodottz a) laurea, b) laurea spec1al1st1ca c) master ¢ dottorato.
In questa prima fase la Facoltd avvierd i primi due prodottl senza
tuttavia escludere la possibilita di spenmentazwne in materia di
master.

La laurea avra una durata trlennale ed & destinata sia a chi intende:

entrare nel mondo del lavoro sia a chi intende proseguire il percorso
formativo. In particolare verranno avviate le seguentl lauree
universitarie triennali :

1] “credito formativo univetsitario”, definito pili brevemente “credito™ & una
misura del carico di lavoro per lo stdente e comprende sia le ore di lezione. -

ed esercitazione sia lo studio individuale. La quantiti media di lavoro di
apprendimento svolto in un anno da uno studente impegnato a tempo pieno
negli studi universitari & convenzionalmente di 60 crediti.
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1) Economia e amministrazione aziendale
2} Economia e finanza
3) Economia e marketing.

La struttura si articola su un biennio comune .¢ un terzo anno
professiohalizzante. 1 corsi da 60 ore dei primi due anni varranno 10
crediti (5 per quelli da 30 ore); mentre i corsi del terzo anno varranno
9 crediti (4,5 per quelli da 30 ore)

A titolo esemplificativo il nuovo ordinamento per il triennio avra la
seguente struttura : '

SCHEMA GENERALF, DELLE LAUREE TRIENNALI
BIENNIO COMUNE

P‘rimo anno

Matene _ ' Crediti

= Economia amendale : 16 -
- Economia political . - 10
- Matematica generale - 10
- Storia economica - 10
- Economia degli intermediari finanziari 5
- Istituzioni di diritto privato 5
Idoneita linguistica 5
TOTALE , L 55
Secondo anne
Materie S - Crediti
- Diritto-.commerciale _ 10- -
- Economia politica II 10
- Economia e gestione delle i imprese 10
- Cont?bllita ¢ bilancio 10
.- Statistica .10
- Economia degli 1ntermed1ar1 finanziari II 5
Matematica finanziaria ' 5

TOTALE - 5 . 60
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SCHEMA GENERALE DELLE LAUREE TRIENNALI

Terzo anno

- Materie
- Insegnamenti caratterizzanti
- Insegnamento/i libero/i
- Idoneitd in informatica
Prova finale
TOTALE

INSEGNAMENTI PREVISTE NEL TERZO ANNO PER .

CIASCUN CORSO DI LAUREA

LAUREA IN ECONOM_IA I AMMINISTRAZIONE AZIENDALFE

Materle _
.- Analisi di bilancio
- Economia industriale
- - Programmazione ¢ controllo -
- Beonomia delle aziende pubbliche
- Tecnica industriale e commerC1ale
© - Scienza delle finanze -
- . Strategie ¢ politiche aziendali
- Insegnamento/i libero/i
- Idoneitd in informatica
‘Prova finale '
TOTALE

:36'__- -

Crediti
40,5

9

5

10,5
65

Crediti

9
-9
45
4,5

45
4,5

4,5
0
5

10,5

LAUREA IN ECONOMIA E FINANZA

Materie
- Economia monetaria
- - Finanziamenti di aziende -
- . Economia del mercato mobﬂlare
- Scienza delle finanze

- Statistica dei mercati monetari e finanziari

- Economia monetaria internazionale
- Economia ¢ politica deflo sviluppo -
- - Economia delle aziende di credito
- Insegnamentofi libero/i
~ - _Idoneitd in informatica -
Prova finale
TOTALE

* LAUREA IN ECONOMIA E MARKETING -

Materie

- Marketing distributivo

- Marketing internazionale
© - Marketing operitivo

- Marketing strategico =~

- Analisi dei dati per il marketing
- 'Eco'l_lomia agro-alimentare

-~ Insegnamento/i libero/i
© = Idoneitd in informatica

Prova finale

TOTALE

- Crediti

4,5
9

45

4,5
4,5
45 -
45
45

9

5.

10,5
65

* Crediti

4,5
45 =

45

10,5
65

Le lauree specialistiche avranno una durata di due aani. 11 loro numero

‘al momento non & definito- ¢ varierd con il tempo trattandosi di =~

prodotti formativi avanzati in grado di soddisfare una donfanda: del”
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metcato del lavoro in rapida trasformazione.
Allo stato le proposte di laurea specialistica che la Facolta sta
pensando di attivare sono le seguenti: '

1) Economia e internet;

2) Economia e territorio;

3) Amministrazione e gestione aziendale per la 11bera professione;
'4) Finanza e risk management; _

5) Economia e diritto dei processi di internazionalizzazione ;

6) Economia e diritto per il management delle aziende;

7) Economia agroindustriale;

8) Risorse umane.

Le implicazioni per gli studenti di nuova immatricolazione (anno
accademico 2000/2001) e per gli studenti iscrifti negli anni successivi
al primo sono significative in quanto:

gli studenti che nell’anno accademico 2000/2001 si iscriveranno al
primo anno di corso potranno passare (se lo desiderano) al nuovo

ordinamento a costo zero, senza modificare il loro piano di studi e - -

senza, perdere alcuna annualitd;

ghi .studenti che nell’anno accademico 2000/2001 si iscriveranno al
secondo anno di corso, potranno passare al nuovo ordinamento

triennale (se lo desiderano) non appena le norme legislative lo

consentiranno;

gli studenti che nell’anno accademico 2000/2001 si iscriveranno al

terzo anno, quarte anmo ¢ fuori corso, potranno passare al nuovo
ordinamento triennale (se lo desiderano) adeguando il loro piano di
studi gia dal corrente anno accademico, per potersi laureare appena le
norme legislative lo consentiranno. L’adeguamento consiste
nell’inserire nel proprio piano di studi ‘gli esami eventualmente
_mancanti rlspetto al nuovo ordinamento.

La Facoltd, una volta approvata la riforma, provvedera a pubbhcare

una tabella delle conversioni degli esami in crediti per agevolare nel
modo pit semphce possibile il passaggio verso il nuovo ordinamento.
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Innovazioni didattiche rigunardanti il primo
ed il secondo anno del corse di studi

1. OBIETTIVI

A partire dall'anno accademico 1999-2000 sono state attuate alcune

significative innovazioni nel contenuto dei corsi, nelle modalita

didattiche e nell'organizzazione degli studi che riguardano gI studenti
iserittt al primo anno ed al secondo anno.

Gli obiettivi perseguiti dalla Facoltd nell'attuazione  di tali

provvedimenti sono:

1) definire un carico di studio equilibrato tra primo ¢ secondo
semestre, in modo che lo studente che prende sul serio il proprio

impegno universitario porti a termine effettivamente nel primo
anno il programma dj studi e gli esami previsti ¢ similmente per il
secondo anno. Attraverso questo intervento si intende eliminare o,
pit realisticamente, ridurre il fenomeno del rinvio ai semestri
successivi di parte degli esami previsti da.ll’ordinamento
didattico;

- 2) ampliare in modo srgmﬁcatlvo la componente esemphﬁcatwa 0

esercitativa dei corsi in modo da facilitare agli studenti sia Ia

comprensione della materia che i collegamenti tra trattazione

" teorica dei concetti e la loro applicazione alla realtd; ‘

3) agevolare e incentivare la frequenza alle lezioni ¢ la

partecipazione alla vita di facoltA come strumento per consolidare

la formazione degli studenti e come mezzo indiretto per ridurre il
numero dei ritiri involontari (da scoraggiamento) dall'universita.

2, INIZIATIVE RIGUARDANTI GLI STUDENTI DEL PRIMO ANNO

Dopo aver¢ seguito un corso di studi fortemente strutturato nei tempi e
nelle modahta di apprendimento, l'ingresso in. universita, per gran
parte degli studenti del primo anno, rappresenta una fase di notevole
disagio e di incertezza. Spesso l'integrazione nella vita ‘di facolta &

- ostacolta da fattori di diversa n}a.tura (da quelli di ordine biiroeratico e
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- .{iifofmati‘{fd a quelli di tipo psicologico e di adattamento).

Per tentare di risolvere, almeno parzialmente, tali dlfﬁcolta é stato

deciso di sperimentare due nuove iniziative:

a) La revisione dell'orario delle lezioni: i corsi del pnmo anno
verranno concentrati in soli tre giorni (qual:tro ore la mattina e due
il pomeriggio) in modo da definire una sorta di iniziale

equivalenza organizzativa tra la scuola superiore e la frequenza

dell'universita e da facilitare un pit rapldo inserimento dei neo-
iscritti nelle attivita di facolta;

b) L'imtroduzione della figura del tutor: a partire .dall'anno
accademico 1999-2000 ¢ stato attivato un servizio di tutorato

_rivolto agli studenti del primo anno. Tale servizio ha finalita di

informazione generale sull'organizzazione logistica, burocratica e
amministrativa defl'universitd e della facoltd, di trasferimento
delle conoscenze di base sui contenuti e gli obiettivi formativi dei
diversi corsi di laurea, sulle competenze necessarie per
frequentare gli - insegnamenti e sui metodi -di studio, di
segnalazione délle opportunita di carattere culturale (seminari e
-incontri), didattiche (biblioteche e archivi) e formative (borse di
“studio in Tialia & all'estero), di assistenza per la compllazmne dei

' ‘piani di studio. Il tutor sara uno studente del TV anno o T fuori -

corso selezionato prima dell'avvio dell'anne: accademico. Il tutor
‘dovra essere una figura di rilievo nella Facoltd e quindi tale ruolo
- dovra essere affidato agli studenti migliori in termini di profitto, di
- numero di esami sostenuti, di capacita relazionale ¢ di conoscenza
del funzionamento orgamzzatlvo della Facoltd. Al tutor verrd
affidato un numero relativamente contenuto di neo-iscritti che
incontrerd per colloqui“individuali a scadenze prefissate. I tutor"

saranno aiutati nello” svolglmento dei loro compiti da un plccoio :

ZrUppo d1 coordmamento formato dal docenti dei diversi.corsi d1
Jaurea.
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Piar face

Innovazione didattica per gli studenti del
IV anno: attivazione di umn corso di
preparazione alla redazione délla tesi di
laurea

La tesi di laurea dovrebbe essere una esperienza gratificante e un utile

‘esercizio di valorizzazione delle conoscenze acquisite neghi' anni di

formazione universitaria. In realtd per molti - stndenti la tesi

rappresenta solo un ostacolo finale al conseguimento della laurea e un

investimento di tempo di cui rimangono oscure le finalitd ¢ i vantaggi.
Inoltre, spesso si dimentica che ‘elaborare e sostenere una tesi' non &
una attivitd limitata al percorso di studi universitari, ma rappresenta

una competenza che verrd successivamente richiesta anche netla vita

professionale e sociale. La- prechsposmone di un rapporto, di un

progetto operativo o di un parere ha infaiti molte similitudini, sul

piano della raccolta delle informazioni, della costruzione logica-

formale, dell'argomen‘tazmne € della esposizione, con la redazmne di

una tesi di laurea. . :

Sulla base. di queste conmderazmm il Consiglio di Facolta ha deaso di

avviare ‘a partire dall'anno accademico 1999-2000. un- corso di

preparazione alla definizione, impostazione. e scrittura della tesi con il

duplice obiettivo di agevolare lo studente nella fase di predisposizione

~del progetto di tesi, ma anche di fornire metodologie, tecniche di

raccolta delle informazioni e strumenti espositivi che potranno essere
utilizzati in contesti diversi da quello accademico. ‘

Il programma del corso, denominato “Metodologia delle scienze
SOQlah (argomentazione e scrittura), & ambizioso ed nnpegnatwo
Comprende infatti, temi quali la teoria dell‘argomentazmne le
procedure di accesso alle banche dati informatizzate e le tecniche di

'scrittura che non sono rientrano negli standard formativi delle Facolta

di Economia, ma che risultano indispensabili per il r_a'ggiungimento '
delle finalit3 esposte in precedenza. .

n,cf) parte dell'offerta didattica delia Facolta il corso d1
“Me‘todologla delle scienze sociali (argomentazione e scrittura) deve
essere concepito come una occasione per portare a termine megho e

pit in fretta il lavoro di tesi e per acquisire elementi conoscitivi e

competenze che verranno utﬂmente 1mplegat1 in futures Anche se
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fortemente sollecitata;, la partecipazione al corso non & ( per il

momento) obbligatoria. E' invece obbligatoria la frequenza per chi B

decide di seguirlo. La prova finale non consistera in un esame vero e
- proprio, tant’¢ vero che il risultato non rientrera nel computo della
media, ma verrd riconosciuto come credito informale di cui la
commissione di laurea terra conto nella valutazione.
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ORDINAMENTO DEGLI STUDI

Le discipliné che costituiscono il Biennio propedeutico comune ai
quattro Corsi di Laurea sono le seguenti:

BIENNIO PROPEDEUTICO

PRIMO ANNO

" (per ghi studenti 1mmafr1001at1 nell’a.a. 2000/2001)

- Economia aziendale (Determinazioni Quantitative) (30 ore) (A)

- Economia aziendale (Istituzioni} (30 ore) (A); -

- Economia degli intermediari finanziari (Gli = strumenti
finanziari} (30 ore) (A) -

- Economia politica 1(60 ore) (E),-

- Istituzioni di diritto privato (I) (30 ore) (G).

- Matematica generale (60 ore) (M),

- Storla economica (60 ore) (E);

PRIMO ANNO .-
(per gh studenti immatricolati nell’a a. 1999/2000)

- Economza aziendale {1 60 ore) (A)
- FEconomia degli intermediari finonziari (Gli  strumenti
Sfinanziari) (30 ore) (A); '
.« Economia politica 1(60 ore) (E);
- Istituzioni di diritto privato I (30 ore) (G).
-. - Matematica generale (60 ore) (M);
- Storia economica (60 ore) (E);

SECONDO ANNO

_(per gli sh}dentl immatricolati nell’a a. 1999/2000)

- - Economia degli mtermedtam finanziari (Il sistema fi nanzzarzo)‘_ :

. (30 ore) (A) — Secondo periodo.
- Economia e gestione delle imprese (60 ore) (A)
- Economza palztzca I (60 ore) (E), ' .
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- Istituzioni di diritto privato (TI) (30 ore) (GY— Primo periodo;
- Matematica finanziaria I (60 ore) (M),
- Ragioneria generale ed applicaia (60 ore) (A);

- Statistica I (60 ore) (M).

Agli esami del Biennio propedeutico, comunée ai quéttro_ Corsi di
Laurea, lo studente deve aggiungere 1'iscrizione alle Lingue stranicre.

Con (E) si indicano gli inéegnmnénti di area economica; con (A) ghi '

. insegnamenti di area aziendale; con (G) gli insegnamenti. di area
giuridica; con (M) gli insegnamenti di area matematlco statistica; con
(AL) gli msegnamentl di altre aree. : —
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' stessa.

CORSO DI LAUREA IN ECONOMIA E
COMMERCIO_(CLEC)

- Uno dei punti di forza delfa Facolta di Economia & Ia Vasta gamma di :

sbocchi occupazionali che essa offre, dalla libera professione -
ail’attivita imprenditoriale, dal ruolo di manager nel settore privaio
alla” funzione di -dirigente di enti o aziende pubbliche. Queste
caratteristiche di polivalenza sono particolarmente "accentuate nel
corso di laurea in Economia e Commercio, che nos mira ad una

‘specializzazione in un settore limitato, ma vuole fornire  una

conoscenza ampia ed articolata dei problemi concreti attraverso un
mix equilibrato della materie delle quattro tradizionali arce
disciplinari: economica, aziendale, giuridica ¢ matematico-statistica.

11 corso di laurea in Economia ¢ Commercio & quindi consigliabile :per'
tutti gli studenii che, non avendo ancora individuato una precisa
vocazione per uno spemﬁco tipo di lavoro, vogliono tenete aperte tutie
le porte, per averé maggiori p0551b111ta di scelta in futuro. '

" Nelle nuove lauree triennali proposte dalla Facoita la preparazmne

economica e manageriale a.vasto raggio sara offerta dal ‘Corso di
laurea triennale in Economia ed Amministrazione Aziendale, nel quale
confluiscono idealmente i precedenti corsi di Jaurea quadriennali di

Economia e commercio (CLEC) e di Economia aziendale. (CLEA). '
Gli. studenti che sono attualmente iscritti al CLEC. o al blenmo
propedeutico, come pure _le matricole -dell’anno  accademico
2000/2001, -possono complétare il proprio -iter accademico
conseguendo- la laurea in Economia e commercio, di durata

quadriennale, secondo I’ordinamento attualmente vigente,.

In altérnativa, i suddetti studenti potranno optare per 1’iscrizione ad

‘uno dei corsi di laurea triennali attivati dalla Facolta secondo i fiuovi
-, ordinamenti, ottenendo- il riconoscimento della carriera gia svolta €

degli esa:rm sostenutl 111 conformxta alle’ regole stabilite dalla Facolta

|18

ks

.HHMQANNO_ o
- - Economia aziendale (60 ore) (A) = .
~  Economia politicaI (60 ore) (B) = =~ .77
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- Istituzioni di diritto privato I (60 ore) (G)
- Matematica generale (60 ore) (M)
- Storia economica (60 ore) (E)

SECONDO ANNO
- Economia degli intermediarj finanziari (60 ore) (A)
- Bconomia e gestione delle imprese (60 ore) (A)
- Economia politica IT (60 ore) (E) -
- Matematica finanziaria I {60 ore) (M)
- Ragioneria generale ed applicata (60 ore) (A)
- Statistica I (60 ore) (M)

TERZO ANNO
Insegnamenti caratterizzanti

- Diritto commerciale (60 ore) (G)

- Istifuzioni di diritto pubblico (60 ore) (G)

- Metodologle ¢ determinazioni quartitative di azlenda (AnahSI di
bilancio) (60 ore) (A)

- Politica economica (60 ore) (E)

- Statistica I (Analisi dei dati per il marketmg) (30 ore)

- Statistica IT (Analisi dei dati per ricerche economiche) (30 ore)

- Tecnica industriale ¢ commerciale (Anallsl della domanda) (30 '

ore) (A)
- Tecnica industriale e commerciale (Trade marketing) (30 ore) (A)

- Un insegnamento caratterizzam‘é a scelta tra:

- Economia delle aziende di credito (A) (30 ore)

- Diritto del mercato finanziario (G) (60 ore)

. - Diritto fallimentare (G) (60 ore)

- Diritto tributario (G) (60 ore)

- Economia agraria (E) (60 ore) -

- Bconomia industriale (E) (60 ore)

-~ Economia internazionale (Monetaria) (E) (30 ore) _

- Economia 1ntemaz1onale (Teoria deI commercio 1ntemaz10nale)

() (30 ore)

- Economla monetaria (Istltuzmm) (E) (30 ore)
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- Economia monetaria (Mercati) (E) (30 ore)

- Geografia economica (E) (60 ore)

- Marketing distributivo {A) {60 ore)

- Matematica finanziaria II (M} (60 ore)

- Metodi e modelli per le scelte economiche (M) (60 ore)
- Organizzazione aziendale (A) (69 ore) :

- Revisione aziendale (A) (60 ore)

- Statistica economica (M) (60 ore)

- Storia del pensiero economico (E) (60 ore)
IDONEITA ’

- 2lingue stranicre a scel‘ta

Le prove di idoneita linguistica possono essere sostenute a part1re dal
primo anno di corso.

T corsi di lingue straniere attivati nella Facolta sono: .

# Lingua Francese

- Lingua Inglese
Lingua Spagnola
Lingua Tede'sca :

- Informatzca dl base -
La prova di idoneita in mfonnatlca puo essere sostenuta a partire dal

terzo anno di corso.

11 superamento dell’esame di “Tecniche di ricerca ¢ di elaborazione

dei dati” (60 ore) sostituisce a ‘tutti gli effetti la prova di idoneita.
Lo studente che abbia superato I'esame di Elaborazione automatica
delle mformazmm entro I'a.a. 1993/1994 pud chiederne la convalida

~ come esame sostitutivo della prova di 1done1ta

11 piano di studio per il conseguimento d‘ella laurea in Economia e
commercio deve comprendere, nel complesso degli insegnamenti
fondamentali, caratterizzanti ed altri, almeno cinque insegnamenti
annuali dell’area economica (E), almeno cinque insegnamenti annuali
dell’area aziendale (A) almeno quattro insegnamenti annuali dell’area
giuridica (G) e almeno- quattro msegnamenn annuah dell’area
matematico-statistica (M). . .
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Per gli studenti immatricolati nell’a.q. 1998/99 gli insegnamenti
riferiti al quiario anno del Corso di Laurea in Fconomia ¢ commercio
(C.LEC) saranno riportati nella guida dello Studente dell’'a.a.
2001/2002 ed i restanti insegnamenti che completano le 24 annualiti
dovranno essere indicati nel piano di studio del 4° anno.

Per gli studenti immatricolati nell’a.a. 1997/98 e p}”ecedenﬁ gli
msegnamenti del quarto anno del C.L.E.C. sono indicati a pag.
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CORSO DI LAUREA IN ECONCMIA AZIENDALEI

(CLEA).

Il COrso d1 Laurea in Fconomia Aziendale intende formare operatori
che, con preparazwne qualificata, sono destinati a occupare posizioni
in molteplici rami dell'industria, del commercio, delle attivita terziarie
(banche, assicurazioni, sanita, servizi vari, e cosi via), nelle aziende

'famigliari, nel setiore pubblico, nelia  professione di dottore

commercialista, nell'insegnamento ¢ nella ricerca. Trattasi pertanto di
un Corso.di Laurea che apre diversi articolati sbocchi professionali,
garantendo ai giovani laureati ottime opportunita occupazionali.

It corso di Laurea in argomento, offerto dafla Facoltda dail'anno
accademico 1992/93, ha costituito -una rilevante innovazione che
testimonia ¢ conferma la particolare vocazione e tradizione della
nostra Facoltd nel campo delle discipline economico-aziendali,

" estendendo a tutu gli studenti I'opportunita di una preparazione che

consente loro, una volta laureati, di assumere responsablhta nella
direzione, organizzazione e controllo delle aziende di ogni. classe,
nella consulenza direzionale e anche nella formazione dei quadri. _
In particolare, questo corso di Laurea si propone. di insegnare,- con
conoscenze approfondite e in modo scientifico, il "corretto operare”

delle aziende per una gestione ottimale delle medesime. E' nato nella
nosira Facoltd in un ‘momento di sviluppo  economico-sociale

* caratterizzato da una crescita diversificata delle realta aziendali, con'la

missione di contribuire alla formazione, qila'liﬁcaz}i_one ¢ diffusione
della cultura economica, quindi alla preparazione di laureati in grado
di affrontare adeguatamente l’accrescmta complessrca del mondo'
azxendale ed eCononkico, '

Nei!e nuove lauree triennali proposte dalla Facoltd la preparazxone'
economica, e manageriale-a vasto raggio sara offerta dal Corso "di
‘laurea tna\{nale in Economia ed Amministrazione Aziendale, nel quale
confluiscona idealmente i ‘precedenti corsi di laurea quadrlennah di
. Economia aziendale (CLEA) ¢ di Economia e commercio (CLEC).

. Gli studenti che sono attualmente iscritti.al CLEA. o al biennio '
propedeutico, come pure le mat:rzcole deIl’anno accademlco
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2000/2001, possono completare il proprio iter - accademico
conseguendo la laurea in Economia aziendale, di durata quadriennale,
secondo I’ordinamento attualmente vigente.

“In alternativa, i suddetti studenti potranno optare per I'iscrizione ad
uno dei corsi di lanrea triennali attivati dalla Facoltd secondo i nuovi
ordinamenti, ottenendo il riconoscimento della carricra gia svolta e
degli esami sostenuti, in conformita alle regole stabilite dalla Facolta
stessa.

PRIMO ANNO

- Economia aziendale (60 ore) (A)

- Economia politica I (60 ore) (E)

- Istituzioni di diritto privato I (60 ore) (G)
- Matematica generale (60 ore) (M)

- "Storia economica (60 ore) (E)

SECONDG ANNG -

- - Economia degli intermediari finanziari (60 ore) (A)
* - Economia e gestione delle imprese (60 ore) (A)

- Economia politica 11 (60 ore) (E)

- Matematica finanziaria I (60 ore) (M)

- Ragioneria generale ed applicata (60 ore) (A)

- Statistica I (60 ore) (M)

: 'TERZO ANNO
Insegnamenti caratierizzanti
- Diritto commerciale (G) (60 ore)
~  Economia agro-alimentare (Le imprese) (E) (30 ore)
- Economia agro-alimentare (Sistema e mercati) (E) (30 ore)
-  Economia -delle aziende e delle amministrazioni pubbliche
{Contabilita e bilancio negli enti pubblici) (A) (30 ore)
. - Economia delle aziende e delle amministrazioni pubbliche
. {Economia delle aziende pubbliche) (A) (30 ore)
- Economia industriale (E) (60 ore)
- “TFinanziamenti di aziende (A) (60 ore)
- Metodologic e determinazioni quantltatwe di a21enda (Analisi di
~ bilancio) (A) (60 ore)
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- Uninsegnamenio caratierizzante a scelta tra:

- Analisi e contabilita dei cost1 {(Programmazione e controIlo) (A)
(30 ore)
- . Diritto del mercato finanziario (G) (60 ore)
- Diritto fallimentare (G) (60 ore)
-~ Diritto tributario (G) (60 ore)
- Economia aziendale (Politiche ¢ strategie aziendali) (A) (30 '
ore)
- - Economia dello ‘Wl]llppo (Economla e politica detlo sviluppo -
 introduzione) (E) (30 ore)} |
- Economia dello sviluppo (Economia e pol1t1ca dello sv1luppo -
approfondimento) (E) (30 ore)
~ - FEconomia e gestione dell'azienda agraria e agro-industriale (A)
(60 ore)
- - Economia internazionale (Teoria del commercio mternazmnale)
(E) (30 ore)
-  Economia internazionale (Monetarla) {E) (30 ore)
- Economia monetaria (Istituzioni) (E) (30 ore)
- Economia monetaria (Mercati) (E) (30 ore)
- Marketing internazionale (A) (60 ore)
- Organizzazione aziendale (A} (60 ore)
- Revisione aziendale (A) (60 ore)
- Scienza delle finanze (Effetti economici delle politiche
pubbliche) (E) (30 ore)
- Scienza delle finanze (Settore pubblico e mercati) (E) (30 ore)

- - Statistica aziendale (M) (30 ore)

- Tecnologm dei cicli produtt1v1 (A) (60 ore)

IDONEITA’ -

- 2lingue straniere a scelta. ,
'Le prove di idoneita linguistica possono essere sosterute a partire dal

primo ann  di corso.

I corsi dilingue straniere attivati nella Facolté sono:
o Llngua Francese
e Lingua Inglese

e Lingua Spagnola .
s Lingua Tedesca
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- Informatica di base

La prova di idoneita in informatica pud essere sostenuta a partire dal
terzo anno di corso. :

1 superamento dell’esame di “Tecniche di ricerca ¢ di eIaboranone
dei dati” (60 ore) sostituisce a tutti gli effetti la prova di idoneita.

Lo studente che abbia superato Fesame di Elaborazione automatica
delle informazioni entro I’a.a. 1993/1994 pud chiederne la convalida
come esame sostitutivo defla prova di idoneita.

Il piario di studio per il conseguimento della laurca in Economia
aziendale deve comprendere, nel complesso degli insegnamenti
fondamentali, caratterizzanti ed altri, almeno quatfro insegnamenti
~annuali dell'arca’ economica (E), almeno otto insegnamenti annuali

dellarea aziendale (A), almeno tre insegnamenti annuali dellarea.
giuridica (G) e almeno tre insegnamenti annuah dell‘area matematico- -

statistica (M).

Per gli Studenti’ immatricolati nell’a.a. 1998/99 gli insegnamenti
riferiti al quarto anno. del Corso di Laurea in Fconomia aziendale
(C.L.EA) sararmo ripoviati nella . guida dello Studente dell’a.a.
200172002 ed i restanti insegnamenti che completano le 24 annualitd
dovranno.essere indicati nel piano di studio del 4° anno.

Per gli Siﬂdéﬁﬁ immatricolati nell’a.a. 1997/98 e precedenﬁ gli
insegnamenti del quarfo anno del C.LEA. sono indicati a pag.
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'CORSO DI LAUREA IN ECONOMIA E FINANZA

(CLEF)

Obletthl del corso di laurea

Il Corso di Laurea in Economia e Fmanza {CLEF) si propone di
formare “professionisti” che siano in grado di affrontare le grandi
sfide innovative del mondo finanziario operando sia- all’interno delle

“imprese e degli intermediari di ogni settore sia nei mercati,

- 11 sistema finanziario italiano, nell’ultimo quinquennio, ha subito
imponenti ¢ irreversibili cambiamenti che lo.stanno trasformando da

_sistema prevalentemente basato sulla intermediazione creditizia- da . -

parte delle banche in un sistema sempre pitl orientato ai mercati con
I’intervento di intermediari specializzati in nuove aree di business.

In tale contesto, le imprese non. finanziarie dovranno essere in
grado di cogliere le opportunita offerte dallo sviluppo dei mercati

finanziari e degli strumenti che in essi vengono negoziati,” di ~

comprendere le conseguenze finanziarie delle scelte strategiche ed
operative, di valutare il profilo finanziatio del loro sviluppo, di
misurare ed affrontare i rischi finanziari della loro gestmne Pertanto’
si pud prevedere che la funzione finanziaria assumerd una pos:zmne
sempre pili critica nella creazione di valore per il soggetto economico.
Particolari problemi si porranno in futuro soprattutto per le imprese di
medie e piccole dimensione che fino ad ora non hanno dedicato molta

' attenzrone a questo campo di attivita.

'Per altri versi, ’evoluzione del sistema f‘manmarlo verso contenutx
sempre pill ampi e complessi crea Popportunitd di sviluppo di figore -
professionali nuove, oltre ad una ridefinizione delle professionalita

-~ esistenti, nel campo della valutazione e trattamento dei rischi, della

consulenza, defla gestione. di ‘operazioni finanziarie complesse, - del

management - di - intermediari  specializzati, della . previsione

dell’evoluzione dei tassi di interesse e degli aggregati finanziari. In

_partzcolarg;/ & in forfe espansione la fichiesta di competenze e capacitd- -

di comprensione dei bisogni finanziari delie i unprese e dei privati, che
trovano crescenti difficoltd nell’orientarsi nei mercati finanziari per
cogliere le migliori opportumta di investimento e - finanziamento;

mentre attualmente il numerb di persone preparate a nSpondere a-
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queste esigenze ¢ molto inferiore alla domanda.

Lo sviluppo del trading on line e dell’infernet banking, ampliando
il numero di soggetti che hanno la possibilitd di accedere direttamente
ai mercati e aumentandone la trasparenza, contribuisce a rendere
ancora pid importanie 16 sviluppo di capacita di analisi dei mercati e
degli strumenti finanziari ¢ di competenze adatte ad assumere
decisioni in merito all’investimento del risparmio e alla copertura dei

fabbisogni finanziari: diminuisce limportanza delle competenze

operative e cresce quella delle competenze conoscitive. La capacita di
raccogliere, classificare, selezionare e interpretale la massa di

_informazioni disponibili sui mercati fipanziari sarad sempre pid un -

requisito  indispensabile . per avere successo nelle scelte -di
investimento, anche per chi non si dedichera a questa attivitd con
finalitd professionali. ‘

Solo una preparazione specifica di livello universitario che
coniughi conoscenze macroeconomiche ed aziendalistiche con una
adegnata comprensione dei metodi . quantitativi di supporto pud
consefitire di affrontare queste problematiche con la necessaria
capacitd. Il CLEF mira a fornire queste competenze, anche perché &
stato studjato partendo . dall’analisi delle -esigenze formative
manifestate dalle aziende ed-¢& stato élaborato con il contributo
congiunto di docenti di macroeconomia, metodi quantitativi e materie
aziendali che hanno collaborato alla stesura dei programnn con raro
spirito di collaborazione.

~ Sboechi professmnah :
L’ampia base di insegnamenti comuni anche agll altri corsi di

" laurea.consente al laureato del CLEF di accedere a tutte le attivitd *

professionali tipiche dei laureati delle Facoltd di Economia. Tuttavia,

il laureato del CLEF manifesta una partxcolare vocazione d trovare' E

opportumté di lavoro nei seguentl campi di attivita: -

Gestione finanziaria delle imprese -
Consulenza finanziaria
Analisi dei mercati finanziari

. Gestione dei portafogli mobiliari

. Corporate banking '
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Private banking

Retail banking

Investment banking

Gestione delle banche e degli altri intermediari finanziari

Si tratta di attivitd professionali per le quali & gia in atto una forte
domanda di persone dotate di un livello di preparazione universitaria,
domanda che non trova ancora possibilitd di sufficiente soddisfazione
nelle competenze attualmente disponibili sul mercato del lavoro.

PRIMO ANNO

- Economia-aziendale (60 ore) (A)

- Beonomia politica I (60 ore) (E)

- Istituzioni di diritto privato I (60 ore) (G)
- Matematica generale (60 ore) (M)

- Storia economica (60 ore) (E)

SECONDO ANNO

- Economia degli intermediari finanziari (60 ore) (A)
- Economia e gestione delle imprese (60 ore) (A)

- Economia politica I (60 ore) (E)

- Matematica finanziaria I (60 ore) (M) _

- Ragioneria generale ed applicata (60 ore) (A)

- Statistica I (60 ore) (M)

TERZO ANNQO
Insecnamenti caratterizzanti

- Diritto commerciale (G) (60 ore)

- Economia del mercato mobiliare (Scelte di investimento
~ mobiliare) {A) (30 ore) '

- Ecortomia delle aziende di credito (A) (30 ore)

- . Economia dello sviluppo (Economia e poht1ca dello svzluppo -

introduzione) (E) (30 ore}
- Fconomia internazionale (Monetaria) (E) (30 ore)

- Economia monetaria (Istituzioni) (E) (30 ore) L
- Finanziamenti di aziende (A) (60 ore) :
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- Scienza delle finanze (Settore pubblico e mercati) (E) (30 ore)
- Statistica dei mercati monetari e finanziari (M) (30 ore)

- Una annualita a scelta tra tutti gli insegnamenti attivali in
Facolta.

IDONEITA’ ,

- 2 lingue straniere a scelta. .

Le prove di idoneita linguistica possono essere sostenute a partlre dal
prlmo anno di corso.

I corsi di lingue straniere atiivati nella F acolta sono:

e Lingua Francese

e Lingua Inglese

e - Lingua Spagnola

° Lingua Tedesca

- Informattca di base

La prova di idoneitad in mformatwa puo essere sostenuta a part:re dal .

terzo anno di corso.

11 superamento dell’esame di “Tecmche d1 ricerea ¢ di elaborazione

dei dati” (60 ore) sostituisce a tutti gli effetti la prova di idoneita.
Lo studente che abbia superato l'esame di Elaborazione automatica

delle informazioni entro P'a.a. 1993/1994 pud chiederne la convahda

come esame sostntutlvo della prova di idoneita.

1l piano d1 studlo per. il consegulmento deI_]a laurea in Economia e
finanza deve comprendere, nel complesso ~degli insegnamenti
" fondamentali, caratterizzanti ed aliri, almeno -7 insegnamenti annuali * -

_ dell’area aziendale (A), almeno 5 insegnamenti annuali e 2 semestrali
.-dell’area economicd (E), almeno 2 insegnamenti annuali dell’area

glundlca (G)e4 msegnamentl annuah dall area matematlco statistica

M).

- Nell'a.a. 2000/200] il quarto anno del Corso dz Laurea in Economza S

e finanza (C.L.E.F,) (quadriennale) non & ancora attivato. Pertanto i
relativi insegnamenti saranno riportati nella guida dello Studente
dell’a.a. 200172002 ed i restanti insegnamenti che completano le 24
annualite dovranno essere indicati nel piano di studio del 4° anno.
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coRSo DI LAUREA IN MARKETING (CLAM)

-Oblettwn

1 corso’ di laurea in Marketing (dalf’2.a. 2001/’2002 sard attlvato il
Corso di Laurea triennale in Economia ¢ Marketing) si propone di
formare ghi studenti nella gestione del rapporto tra 'impresa ed il suo

‘ambiente economico, con particolare riferimento alle politiche di

mercato. Le competenze. acquisite frequentando il corso di laurea in
Marketmg potranno, essere spese in tutti i settori e le tipologie di
impresa, grazie anche alle testimonianze aziendali e alla didattica -
inferattiva che saranno orgamzzate in modo -da comugare da

_ preparazwne teorlca con quella empirica e tecnica.

Sbocchl occupazmnail _
1l laureato in Marketing potra coprlre posmom di responsab1l1ta nelle
funzioni e nelle attivita riguardann ,
s  lo svlluppo e I’innovaziorie dei prodotti e del serwz:
»  la' comunicazione pubbliciiaria;
» la promozione delle vendite;
i sistemi informativi e le rlcerche di mercato,
la plamﬁcazmne delle vendite;
la gestione dei rapporti con la clrentela,
le pubbliche relazioni;-
“la orgamzzazmne dei punti di vendita;
 la negoziazione con i formtorl
il merchandising;
il trade marketing;
- 1a gestione delle risorse umane;
1’org'aﬂizzazione delle reti di vendita;
Panali ;1 delle acquisizioni aziendali N
la valiitazione di attrattivitd deI mercati esteri;
e politiche di penetrazione nei mercati 1nternaz1onah
1a progettazione dei siti intérnet; L
la gestlone dei progetti di Commercm Elettromco (E—Commerce). :
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1t laureato in Marketing pud trovare occupazione in tutte le tipologie
di imprese agricole, industriali, commerciali, bancarie, finanziarie

_ operanti nella old economy ¢ nella new economy.

Inoltre, risultano molto favorevoli le prospettive di lavoro nelle
agenzie pubblicitarie, negli uffici studi, nelle societa di ricerche di
mercato, nelle associazioni di categoria, nelle imprese pubbliche e in
tutti gli enti che si stanno aprendo al mercato e necessitano di nuove
professionalita per. sviluppare relazioni efficaci con le diverse
tipologie di clientela. '

La struttura degli insegnamenti curriculari :
Il ¢orso di laurea in Marketing consta di un primo biennio in cui

vengono offerti insegnamenti di base, comuni a tutti i corsi di laurea - -

della Facolta di Economia. Gli insegnamenti specialistici iniziano il
terzo anno. A partire dall' a.a. 2000/2001, gli insegnamenti attivati nel
terzo anno di corso coincidono con quelli previsti nel progetto di
riforma della Facoltd di Bconomia, che prevede tre corsi di laurea
triennali. Ini questo modo, gli studenti che si iscriveranno al terzo anno

potranno optare per il conseguimento della laurea triennale,-

iscrivendosi poi ad uno dei successivi corsi di laurea specialistici

(biennali), ovvero entrando subito nel modo del lavoro. Gli studenti -
.che opteranno per il vecchio Corso di Laurea in Marketing (CLAM) di

durata quadriennale, frequenteranno gli insegnamenti previsti nel
primo anno del corso di laurea specialistico in Economia e Internet
ottenendo di consegienza anche i crediti prev15t1 per un eventuate
proseguimento degli studi.

PRIMO ANNO
- Economia aziendale (60 ore} (A)

- Economia politica I (60 ore) (E)

- Istituzioni di diritto privato I (60 ore) (G)
- Matematica generale (60 ore) (M)

- Storia economica (60 ore) (E)

SECONDO ANNO
- Economia degli intermediari finanziari {60 ore) (A). .
-~ - FEconomia e gestione delle imprese (60 ore) (A)
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- Economia politica IT (60 ore) (E)

- Matematica finanziaria I (60 ore} (M)

- Ragioneria generale ed applicata (60 ore) (A)
- Statistica I (60 ore) (M)

TERZO ANN 0
Inse,qnamenn caraiterizzanti
-, Statistica II (Analisi dei dati per i} markctmg) (30 ore) (M)
- Diritto commerciale (60 ore) (G)
-~ Economia agro-alimentare (Le¢ imprese) (E) (30 ore)
- Economia agro-alimentare (Sistema e mercati} (E) (30 ore)
- Marketing distributivo (60 ore) (A)
- Marketing internazionale (60 ore) (A)
- Marketing operativo (60 ore) (A)
- Marketing sh‘ategico (30 ore) (A) '

- Una annualzta a Scelta fra tuttz gZz msegnamentz attivati in
Facolta.

IDONEITAf |

- 2 lingue straniere a sceita.

Le prove di idoneita linguistica possono essere sostenute a partlre dal

primo anno di corso.

T corsi di lingue straniere attivati nella Facolta sono:
e Lingua Francese

¢ [ingualnglese

s ' Lingua Spagnola

¢ Lingua Tedesca

- - Informatica di base

La prova di idoneitd in informatica puo essere sostenuta a partlre dal
" terzo anno/di corso. : :

1l superamento dell’esame di “Tecniche di ricerca e di elaborazmne
dei dati” (60 ore) sostituisce a tutti gli effetti la prova di idoneita.
Lo studente che abbia superato l'esame di Elaborazione automatica

~ delle informazioni entro I'a.a.’ 1993/1994 pud chledeme la’ convahda
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come esame sostitutivo della prova di idoneita.

11 piano di studio per il conseguimento della laurea in Marketing deve

_comprendere, nel complesso degli insegnamenti fondamentali,

caratterizzanti ed altri, almeno 9 insegnamenti annuali ¢ 1 semestrale
dell’area aziendale (A), almeno 4 insegnamenti annuali dell’area
econoinica (E), almeno 2 insegnamenti annuali deli’area giuridica (G)
e 3 insegnamenti annuali e uno semestrale dell’ area matematico-
statistica (M)

Nell’a.a. 20002001 il quarto anno del Corso di Laurea in Marketing
(C.LA.M) {quadriennale) non é ancora attivato. Pertanto i relativi
insegnamenti saranno-riporiati nella guida dello Studente dell’a.c.
2001/2002 ed i restanti insegnamenti che completano le 24 annuahz‘a
dovranno essere indicati nel piano di studio del 4° anno.
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 0rdinamento didattico per gli
studenti del 4° anno e fu@ri corSo

A presente ordmamento riguarda gli Studenn zmmamcolan nell’ a.q,

1997/98 o negli anni precedenn

Il piano di studl dx ciascun Corse di la.u}ea comprende dieci
1nsegnament1 fondamentah l'equivalente di otto insegnamenti annuali,
scelti tra i. caratterizzanti. il Corso di laurea stesso, ed altri

insegnamenti equivalenti ad un numero di sei annualita.

Gli insegnamenti annuali comprendono di norma seftanta ore di
didattica e quelli semestrali trentacinque ore. Con (E) si indicaio gli
insegnamenti di area economica; con (A) gli insegnamenti di area
aziendale; con (G) gli insegnamenti di area giuridica; con (M) gli
insegnarenti di area matematico- siatzstlca con (AL) gli msegnamenti
di altre aree.

La laurea si consegue dopo aver superato gh esami di proﬁtto per

“insegnamenti equivalenti a ventiquatiro annualitd", tre prove .di
idoneita (due di lmgue ¢ una di conoscenze mfonnatlche cl1 base) e
'esame di laurea. - ' -
Per "insegnamenti equivalenti a vent:quattro annuahtﬁ" si m_tende che
fo studente, che abbia scelto nel piano di studi anche insegnamenti di
35 ore, per formare il corrispondente. "insegnamento equivalente ad
uha annualitd" deve scegliere due insegnamenti di 30 ore dello stesso .
tipo (caratterizzanti, caratterizzanti a scelta o altre discipline). Nel
caso in cui lo studente-abbia gid scelto esami cotrispondenti a due -
annualitd nella categoria “almeno aliri due a scelta tra” viene da la".

- possibilith allo sindente di completa:re esami da 30 cre, presenti.in

questa categoria, con altri. esami da 30 ore presentl nelld categona '
“fino ad un massimo di quattro

' a) gli ({nsegnamentl che presentano a lato. 11 simbolo I, nell’aa
' ~2000/2001 non possono essere inseriti nel piano di studio -

come. Nnuovo msegnamento La loro  presenza serve
* unicamente a completare il piano di studio per quegli studenti
che hanno g1a acqu1sxto la frequenza o sos’tenuto e superato i
relatm esami. :
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b) gli insegnamenti caratterizzanti di trenta ore che presentano la
stessa matrice, se scelti, devono essere inseriti entrambi nel
piano di studio secondo le indicazioni della tabe]la delle

_corrispondenze -

L'ordinamento dei tre Corsi di laurea & il seguente:
c. L. E. C.

10 inségnamenti Sfondamentali
(BE+2A+2GH+3M)

Economia aziendale (A) .

Economia politica I (E)

Economia politica 1l (E)

Istituzioni di diritto privato (G) -
Istituzioni di diritto pubblico (G)
Matematica finanziaria I (M}
Matematica generale (M)
Ragioneria generale ed applicata (A)
Statistica I (M)

Storia economica (1)

8 caratterizzanti ﬁs&i
: (2‘E+3A+2G+1M) '

D1r1tto commerciale (G)
Economia degli intermediari finanziari (A)
“Metodologie e determinazioni quantltatwe di az1enda (A)

Politica economica (E),
Statistica II (M) : :
. Tecnica industriale e cornmerclale (A)

Quarto ANNo
Diritto del lavoro (G) '
i Scienza delle finanze (60 ore) (E)

Scienza delle finanze (Settore pubblico e mercati) (30 ore) (E) -
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Scienza delle finanze (Effetti economici delle politiche pubbhche) (30
ore) (E)

almeno altri 2 a scelta tra i rimanenti caratterizzanti.

Diritto del mercato finanziario (G)-

Diritto fallimentare (G)

Diritto tributario (G)

Economia agraria (E)

Economia delle aziende di credito (A) (30 ore)

Economia industriale (E)

Economia internazionale (Monetaria) (E) (30 ore)

Economia interpazionale (Teoria del commercio mternaznonale) (E)
(30 ore)

M Economia monetaria (E) (60 ore)

Economia monetaria (Istituzioni) (E) (30 ore)

- Economia monetaria (Mercati) (E) (30 ore)

Geografia economica (E)

Marketing operativo (A)

Matematica finanziaria IT (M)

Metodi e modelli per le scelte economlche (M}

. Organizzazione aziendale (A)

Revisione aziendale (A)
Statistica economica (M)

- Storia dei pensiero economico (E) ‘

fino a un massimo di 4 annualzta a scelta tra tutte le altre d:scq)lzne
attzvare in Facolta:

M Analisi e contab:llta dei costi (A) (60 ore)
Analisi e contabiliti dei costi (La contabilitd analitica) (A) (30 ore)
Analisi e contablhta dei costi (Programmazione e controllo) (A) (30

ore)
Controllo statistico d1 quahta M) (30 ore)

2| Euoncm{ua agro-alimentare (E) (60 ore)

Economia agro-alimentare (Le imprese) (E) (30 ore)

Economia agro-alimentare (Slstem1 © mercatl) (E) (30 ore)

M Economia applicata delle organizzazioni (E) (60 ore)
Economia applicata delle organizzazioni (Critica della complessitd)
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(E) (30 ore) _
Economia applicata delle organizzazioni (Economia della
complessita) (E}30 ore) ' '

Istituzioni e dottrine economiche aziendali. comparate (Ragioneria

internazionale) (A) (30 ore)
Economia aziendale (Pohtlche e strategie aziendali) (A} (30 ore)

Economia dei gruppi, delle_ concentrazioni ¢ delle cooperazioni

-aziendali (A)

Economia dei trasporti (E)

Economia del lavoro (E) - ,

Economia del turismo (E) (30 ore)

Economia dell’ambiente (corso base) (1) (30 ore)

.. Economia dell’ amblente (Pohtica economica dell’ambiente) (E) (30
ore)

_ Economia delle aziende di assicurazione (A) :

M Economia delle aziende e delle ammm]straz:om pubbhche (A) (60
" ore)

‘Economia delle aziende e delle amministrazioni pubbliche ( Economla'

delle aziende pubbliche) (A) (30 ore) .

Economia delle aziende e delle ammim' strazioni pubbliche
(Contabilita e bilancic negli enti pubblici).(A) (30 ore}

[ Economia dello sviluppo (E) (60 ore)

- Economia dello sviluppo (Economia e pohtlca dello sviluppo --.

approfondimento) (E) (30 ore)

-Economia dello sviluppo (Economia e pohtlca dello sviluppo. - -

1ntrodu21one) (E) (30 ore} -

Economia e gestione dell'azienda agraria e agro- -industriale (A)
- Bronomia e gestione-delle imprese (A). '
.Economia & politica montana e forestale (E)- -

Economia e tecnica della pubblicita (A) (30 ore) -

Fconemia pubbhca (B) (30 ore)

Finanziamenti di aziende (A)

Lingua Francese (AL)

Lingua Inglese (AL) -

Lingua Spagnola (AL)

- Lingua Tedesca (AL) -

_ Marketing (Direct, data base e Internet marketmg) (30 ore) (A) |
. Marketing distributivo (A)
~ Marketing internazionale (A)
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Marketing strategico (A) (30 ore)

" Matematica per I'economia (M)

Metodi e miodelli per la-logistica (M) (30 ore)
Orgamz_zazmne e pianificazione del territorio (F) .
Politica agraria (E) '
Relazioni 1ndustr1a11 (AL)

Sociologia (AL)

Sociologia dell'organizzazione (AL)

Sociologia economica (AL) '

Statistica aziendale (M) (30 ore)-

Statistica computazwnale (Bas1 d1 dati & commercio elettromco) (30 .

ore)

Statlstlca dei mereati monetari e ﬁnanzmrl (30 ore) M)

- Storia dell’industria (Storla dello sviluppo locale) (30 ore) (E) |

Storia della moneta e defla banca (30 ore) (E)
Strategic di impiesa (A)

. “Tecnica dei crediti speciali (A)

Tecniche di ricerca e di elaborazione dei dati (M)
Tecnologia dei cicli produttivi (A) 5
Teoria ¢ tecnica - delle ricerche. campmnane (Per Ie rmerche di -
mercato) (30 ore) S

I plano d1 studio per il consegulmento -delia Iaurea in Economla e.

Commercio deve comprendere, nel complesso degh insegnamenti -
fondamentali, caratterizzanti ed altri, almeno, cinque insegnamenti

dellarea economica (E), - almeno cinque  insegnamenti  dell'area,

~aziendale (A), almeno quattro insegnamenti- delf'area glurldwa (G) g
almeno quattro inse gnamentl dell'area matematlco- statistica (M)

* Sociologia & mutuata da Sociologia economica .
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C. L. E. A.

10 insegndﬁeenti Jondamentali
(BE+2A+2G+3M)

Economia aziendale (A)

Economia politica I (E) .

Economia politica I (E)

Istituzioni di diritto privato (G)
[stitirzioni di diritto pubblico ()
Matematica finanziaria I (M) :
Matematica generale (M)
Ragionetia generale ed applicata (A)
Statistica [ (M) :

Storia economica (E)

8 caratterizzanti fissi
(1E+6A+1G) .

Dmtto commermale (@)

Economia degli intermediari finanziari (A)

Economia delle aziende e delle amministrazioni pubbliche (A)
Economia e gestione delle imprese (A)

Economia industriale (E)

Finanziamenti di aziende (A)

Metodo logie e determinazioni quantltatlve di amenda (A)

uarto anmno
Orgamzzazmne aziendale (A)

: almeno altr: 2 a scelra trai rzmanenti caratterizzanti.

) Anahsx e contablhta dei cost1 (60 ore} (A)
Analisi e contabilita de1 costi (Programmazione e controllo) (30 ore)
(A)-
Analisi e contabilita dei costi (La contabilita analitica)) (30 ore) (A)
Diritto del lavoro (G) o
Diritto del mercato finanziario (G)

. 66

Diritto fallimentare (G)
Diritto tributario (G)
4 Economia dello sviluppo (60 ore) (E)

Economia dello sviluppo (Economia e politica dello éviluppo -

approfondimento) (30 ore) (E)
Economia dello sviluppo (Economla e politica dello sviluppo -

. introduzione) (30 ore) (E)

Economia e gestione dell'azienda agrana e agro—mdustrlale (A)
Economia internazionale (Monetaria) (E)

Economia internazionale (Teoria del commercio mternazmnale) (E)
Economia monetaria (Mercati) (30 ore} (E)

Marketing internazionale (A)

Marketing operativo (A)

Revisione aziendale (A)

M Scienza delle finanze (60 ore) (E)

Scienza delle finanze (Effetti economici delle politiche pubbliche) (E) .

(30 ore) (E) -

Scienza delle finanze (Settore pubblico ¢ mercah) (E) (30 ore)
Statistica aziendale (30 ore}) (M)

Tecnologla dei cicli produttivi (A}

fino a un masszmo di 4 annualitd a scelta tra tutle le altre dzsczplme
attivate in Facolté.:

Controllo statistico di qualitd (30 dre) (M)

‘Economia agraria (E) -

B Economia agro-alimentare (E) (60 ore)

Economia agro-alimentare (Le imprese) (E) (30 ore) -
Economia agro-alimentare (Sistemi e mercati} (E) (30 ore)
M Economia applicata delle orgamzzazmm (60 ore) (E)

. Economia applicata delle orgamzzazmm (Crltlca della complessﬁa)

(30 ore) (E)

‘Economia apphcata delle orgamzzazmm (Econo‘rma- della
complesmté)/ (30 ore) (E) L

Economia aziendale (Politiche e strategie az1endal1) (30) (A)
Istituzioni e dottrine economiche aziendali comparate (Rag;onena

internazionale) (A) (30 ore)

Economia dei gruppl delIe concentrazmm ¢ delle cooperazioni
“aziendali (A) : : '
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Economia dei trasporti (E)
Economia del lavoro (E)
Economia del turismo (E)
Economia dell’ambiente (corso base) (E) o :
‘Economia dell’ambiente (Pohtlca economica dell’ambiente) (E)
Economia delle aziende di assicurazione (A)
Economia delle aziende di credito (30 ore) (A)
Economia e politica montana ¢ forestale (E) -
Fconomia € tecnica della pubblicita (A)
- Economia monetaria (Istituzioni) (30 ore) (A) -
Fconomia pubbhca (E)
Geografia economica (E)
Lingua Francese (AL)
Lingua Inglese (AL)
Lingua Spagnola(AL) -
. Lingua Tedesca (AL)
_ Marketing (direct, data base e Internet marketmg) (30 ore) (A)
Marketing distributivo (A)
Marketing strategico (30 ore) (A) .
‘Matematica firianziaria IL (M)
‘Matematica per 'economia (M)
Metodi e modelli per la logistica M)
. Metodi e modelli per le scelte economiche (M)
. Orgamzzazwne © plamﬁcazmne del territorio (E)
- Politica agraria (E) :
- -Relazioni mdustrlah (A)
. Sociologia (AL)"
~ Sociclogia dell'orgamzzazlone (AL)
Sociologia econemica (AL)- o

Statistica. computazionale (Bas1 ch dat1 & commercm elettromco) (30
e ore) (M) E

' Statistica dei mercati monetarl e finanziari (30 ore)
~ Statistiea economica (M)
1 Statistica II (60 ore) (M) -
- Statistica TT (Analisi dei dati per 11 marketmg) (30 ore) (M)«
Statistica IT (Anahm dei dati per le scelte eoonomlche) (30 ore) (M)
Storia del penswro ¢conomico (E) '

: Sociologia é‘mutuata- da Sociologia economica
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Storia dell’industria (Storia dello sviluppo locale) (30 ore) (E)
Storia della moneta e della banca (30 ore) (E)

Strategie di impresa (A)

Tecnica dei crediti speciali (A)

I Tecnica industriale e commerciale (60 ore) (A)

" Tecnica iridustriale e commerciale (Analisi della domanda) (30 ote) |

Ay
Tecnica industriale e commerciale (trade marketmg) (30 ore) (A)
Tecniche di ricerca e di elaborazione dei dati (M)

Teoria e tecnica delle ricerche campmnane (Per le r1cerche d1
. mercato) (30 ore) (M) '

I1 piano di studio per il conseguimento della laurea in Economia
~ aziendale deve comprendere, nel .complesso degli insegnamenti
* fondamentali, caraterizzanti ed altri, almeno quattro insegnamenti

' dell'area economica (E), almeno otto insegnamenti dell'area aziendale
(A), almeno tre insegnamenti dell'area giuridica (G) e almeno tre
- insegnamenti dell'area matematico-statistica (M), '
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C. L. E. P.

SR /) iﬁ&egnahienti Sondamentali
| (BE+2A12G+3M) -

Econoinia aziendale (A)
Economia politica I (E)
Economia politica II (E) -

. Istityzioni di diritto privato (G)

- Istituzioni di diritto pubblico (G)
Matematica generale (M)
Matematica: per 'economia (M)
Ragioneria generale ed applicata (A)
_ Statistical (M).

- Storia economica (E)

8 caraité?izzanri '
(4E+1A+IAL+1G+IM)

.. di cui 5 fissi:

Economia degli mtermedlan fmanzmm (A)
Politica economica (E)
Somoiogla (ALY

Quarto anno
Diritto del layoro (G)

Statistica economica (M)

e3 a scelta tra:

Economia agraria (E)
- Economia dei trasporti (E) -
M Economia dello sviluppo (E) (60 ore)

-Econorma dello sviluppo (Econorma e polmca dello sviluppo -

* Soc‘iologia & mutuata da Sociologia economica

70

Antroduzione) (E) (30 ore)

Economia dello sviluppo:-(Economia e politica dello sv11uppo -
approfondimento) (E) (30 ore)

Economia industriale (E)

Economia internazionale (Monetaria) (E) (30 ore)

Economia internazionale (Teoria del commercm mterﬂazmnale) (E)
(30 ore)

¥l Economia monetaria (60 ore) (E)

Economia monetaria { Mercati) (30 ore) (E)

Economia monetaria (Istituzioni) (30 ore) (E)

Economia pubblica (E)

M Scienza delle finanze (60 ore) (E)

Scienza delle- finanze (Effetii economici delle pohtlche pubbliche) (30
ore) (E)

Scienza delle finanze (Settore pubblico e mercatl) (E) (30 ore)

Storia del pensmro economico (E}

' almeno altri 2 tra tutti i camtterzzzanti a scelta:

) Statlstlca 0 (60 ore) (M) - : '
Statistica Il (Analisi dei dati per il marketmg) (30 ore) M)

Statistica 1T (Analisi dei dati per ie sceite economlche) (30 ore) (M)
' Diritto commerciale (G) e

Economia agraria (E)

Economia dei trasporti (E)

Economia del lavoro (E)

Economia e gestione delle imprese (A)

Economia - dello sviluppo (Economia e polifica dello svﬂuppo -

_introduzione) (E) (30 ore) (E)

K Economia dello sviluppo-(60 ore) (E)

 Economia dello sviluppo (Economia e politica dello sviluppo - .

approfondimento) (E) (30 ore)

Economia industriale (E) -

Economia 1l?temaz10nale (Monetarla) (E) 30 ore)

Economia internazionale (Teoria: del commercio mtemazmnale)(E)

~(30.0rc)

¥ Economia monetaria (60 ore) (E)
Economia monetaria { Mereati) (30 ore) (E) -
Economia monetaria (Ist1tuz1on1) (30 ore) (E)
Economla pubbhca (E)
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Or rganizzazione e pianiﬁcazione del territorio (E)
M Scienza delle finanze (60 ore) (E)

Scienza delle _ﬁnanze (Effett1 economici delle politiche pubbhche) (30,

ore) (E)
Scienza delle finanze (Settore pubbllco e mercati) (E) (30 ore)
Storia del penswro economico (E)

jz‘no a un massimo di 4 a sceltq tra tutte le altre discipline attivate:

1 Analisi e contabilita dei costi (60 ore) (A) -
Analisi e contabilitd dei costi (La contabilita anahtlca) 30 ore) (A)

Analisi e contabilith dei costi (Programmazione ¢ controllo) (A) (30

ore
Cogtroilo statistico di quahta (30 ore) (M)
_ Diritto del mercato finanziario (G) -
© Diritto fallimentare (G)
- Diritto tributario (G) ‘
. M Economia agro-alimentare (60) (E)
Economia agro~ahmentare (Le imprese) (3 0) (E)
Economia agro-alimentare (Slsteml e mercati) (E) (30 ore)
"M Economia applicata delle orgamzzazmm (60 ore} (E). _
Fconoriia applicata delle orgamzzazrom (Critica della comple551ta)
(30 ore) (E) ‘

Economia - apphcata delle orgamzzaz:om (Economia -della

E complesslta) (30 ore) (E)

" Istituzioni e dottring economiche amendah comparate (Raglonerla' :

- internazionale) (30 ore) (A)

Economia aziendale (Politiche'e strategze amendah) (30} (A)
.. Economia dei gruppi, delle concentrazioni e delle cooperazioni
. aziendali (A)

- . Economia del turlémo (E) (30 ore)

Economia dell’ambiente (Corso base) (E) (30 ore) '
Economla deli’amblente (Pohtlca economlca dell’ amblente) (E) (30
“ore) . , .
Econonna delle amende di assicurazione (A)

Economia delle aziende di credito (30 ore) (A)
¥l Economia delle aziende. ¢ amministrazioni pubbhche (A) (60 ore)

~ Bconomia delle aziende e amministrazioni pubbhche (Contablhté. e :

- bilancio negh enti pubbhm ) (A). (30 ore)
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Economia delle aziende e ammmlstrazmm pubbhche (Econorma delle
aziende pubbliche ) (A) (30 ore) :

Economiz e gestione dell'azienda agratia e agro-mdusmale (A)
Economia e politica montana e forestale ()

Economia e tecnica della pubblicita (A) (30 ore) -
Finanziamenti di aziende (A)

Geografia economica (E)

Lingua Francese (AL)

Lingua Inglese (AL)

Lingua Spagnola (AL) -

Lingua Tedesca (AL} -

Marketing (direct, data base ¢ internet marketmg) (30 ore) (A)

- Marketing distributivo (A)

Marketing internazionale (A)

Marketing operativo (A)

Marketing strategico (30 ore) (A)

Matematica finanziaria I (M)

Matematica finanziaria IT (M)

Metodi ¢ modelli per la logistica (M) (30 ore) :
Metodi e modelli per le scelte economiche (M) - - :

Metodologie e determinazioni quantltatlve d1 azienda (Anahsl d.1 o

bilancio} (A)
Organizzazione aziendale (A)

- Politica agratia (E). -

Relazioni industriali (A)

- Revisione aziendale (A)
-~ Soctologia dell'orgamzzazmno (AL)

Sociologia economica (AL)
Statistica aziendale (30 ore) (M)

Statistica computazmnale (Basi di dat1 ¢ commermo elettromoo) (30 i

ote) (M) .

Statistica del mercati monetan e ﬁnanman (30 ore) (M)
Storia dell’industria (Storia dello sviluppo locale) (30 ore) (E)
Storia della moneta e della banca (30 ore) (E) -

. Strategie dl’;mpresa (A) :
-Tecnica dei crediti speciali (A)

M Tecnica industriale & comnmerciale (60 ore) (A)

~ Teenica industriale e commerciale (Anal1s1 della domanda) (30 ore)'

@

73




Tecnica industriale ¢ commerciale (Trade marketing) (30 ore) (A)
Tecniche di ricerca e di elaborazione dei dati (M)
Tecnologia dei cicli produttivi (A)

Teoria e tecnica delle ricerche camplonarle (Per le ricerche di

mercato) (30 ore) (M)

Il piano di studi-per il conseguimento della laurea in Economia
politica deve comprendere, nel complesso degli insegnamenti
fondamentali, caratterizzanti ed .altri, almeno otto insegnamenti
- dell'area economica (F), almeno tre insegnamenti dell'area aziendale
(A), almeno tre insegnamenti dell'area giuridica (G) e almeno quattro
- insegnamenti dell'area matematico-statistica (M).
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 PROPEDEUTICITA’ GENERALE O DI BLOCCO.

A partire da! mese di giugno 2000, la Facoltd ha abolito tutte le

propedeuticita tra gli insegnamenti.

Pertanto, non esiste pit lobbhg per lo studente di sostenere.

necessariamente alcuni esami prima di altri. :

Tuttavia, allo scopo di garantire un percorso formatlvo 1az10na1e s

suggerisce:

1} di frequentare gli insegnamenti e di sostencre i relativi esami
nell’anno di corso in cui essi sono collocati nell’ordmamento
didattico della Facolta; :

2) di tenere conto di eventuali indicazioni fornite dai-docenti, nel
programma dei singoli insegnamenti, riguardantl l’ordme logico .
di successione degh €sami;
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‘NORME COMUNI A TUTTI I CORSI DI
_ - LAUREA ' '
Divieto di iterazioneé di. esami
Gli insegnamenti con uguale -denominazione sono considerati
equivalenti, indipendentemente dal Corso di Laurea nel quale sono

impartiti ¢ non possono essere iterati. Non possono, inolfre, essere = ..
-sostenuti dagli studenti, qualunque sia I'anno di iscrizione, gli esami

relativi ad ambedue gli insegnamenti per i quah & stata stabilita la

corrlspondenza 0 la mutvabilita, salvo i casi esphmtamente previsti

con dehbera del Consxgho di Facolta.

Attestaz:.onz. di frequenza ad esam:. di
'profa.tto :

Lb stﬁdenter che abbia ottenuto I’attestazione di-frequenza ad un '

insegnamento, mantiene il diritto-a sostenere il relativo esame d1
pr ofitto anche nel caso m cui I’msegnamento sia dlsattxvato

Inségnaﬁténfti ‘semestrali

La scelta di due inSegnamén‘ti semestrali (di 30 ore ciascuno) &

equivalente a tutti gli effetti ad un insegnameito annuale (60 ore).

-Insegnameﬁti m,'utuab’ili* da altre Facolta B

~Tra gli msegnamentl a scelta non caratterizzanti pub essere msenta'.

soltanto una'disciplina di altra Facolta deIl'Ateneo Tali dlsclplme a
carattere annuale, sono: : : :
Facolta di G1m1spmdenza
. Diritto ammlmstratlvo

Diritto delle Comunita Europee
: : : D1r1tto sindacale
e _' .. Diritto urbanistico

Facolta d: Sclenze MM FF SS ,
Statlstlca matematma '
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Economia aziendale ed Economia polmca iscritfi fino all'a.a.

norme del vecchto ordmamento

‘ad un aliro della stessa Facolta, sono ammiessi all’a.a. successivo con.

: passagglo ‘dai Corsi di Laurea in Econon:ua e commercio, Economia

Facolta di Lettere
' Storia moderna
- Storia contemporanca

Norme transitorie
Gli Studenti dei Corsi di Laurea in Economiz e COmRErcio,

1997/98 possono continuare e completare. i loro studi secondo le"

Norme per i trasferimenti interni
nell "ambito della Facolta di .E'conom:.a
dell'Un:Lvers.I,ta d:L Pama

Gli studenti _della Facoltit che si trasferiscono da un Corso di Laurea

ia convalida degli msegnamentl e delle attestazioni di frequenza
comuni-ai due Corsi di Laurea 0031 come rlportato neIIa tabella delle -
corrlspondenze ‘

Tutti gli esami superati sono convahdatl con il voto ed eventualmente'
con _la nuova denominazione r1p0rtata nella "Tabella delle )
cotrispondenze" approvata dal Consiglio di Facolta. Le frequenze gia
acquisite sono fatte salve anche se la'relativa disciplina nott & attivata
nel . nuovo: ordmamento e non rientra nella. tabell'a 'délle"j
corrispondenze. - S
Si ricorda agli- studenti che per l'a.a. 2000/2001 la rlchlesta di -

aziendale ed Economia pohtlca ai Corsi di Laurea in.Economia e
finanza e in Marketing ; pud essere accolta. soltanto con I'iscrizione al
terzo. anno, pur restando ferme- le norme sulla convahda degh esam1,
sostenuh / s

i

o
'
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Norme per gli studenti che chiedono il tra-
sferimento da altre Facoltd dell'Universita
di Parma o da altre Universita.

Gli studenti che chiedono il trasferimento da altre sedi universitarie

~ per i Corsi di Laurea della Facoltd di Economia o da Corsi di Laurea

di altre Facolth, devono uniformarsi agli ordinamenti previsti da
ciasouno dei Corsi di Laurea. Verranno convalidati d'ufficio soltanto
ghi esami sostenuti ¢ le firme di frequenza per le discipline aventi la
stessa denominazione di quelle attivate in questa Facolta (delibera C.
d. F. 1.6.1989; 30.10.97) e riportate nella tabella delle corrispondenze
della presente Guida e successive modificazioni, purché i corsi
prevedano lo stesso numero di ore di insegnamento.

La convalida di esami, relativi a discipline con denominazione diversa

0 con diverso carico didattico (numero di ore di insegnamento) . &
subordinata alla approvazione del Consiglio di Facoltd a norma
dell'art. 10 del Regolamento Studenti approvato con R.D, 4.6.1938, n.
1269. Lo studente interessato deve presentare domanda su apposito
modulo reperibile presso la Segreteria, -allegando i programmi delle
discipline di cui chiede la convalida, riferiti all'anno accademico in cui
l'esame & stato sostenuto. In.ogni caso, gli studenti che chiedono il
trasferimento devono uniformarsi agli ordinamenti previsti dalla

Facolta ricevente. Agli studenti che chiedono il trasferimento da altre

sedi universitarie per j Corsi di Laurea della F acolta di Economia, pud

‘essere concessa 1'iscrizione ad un-anno successivo al primo, qualora
gli esami e le idoneitd precedentemente superati o frequentati siano :
- almeno tre (delibera def C.d.F. del 24.10.98). T
La domanda pud essere inoltrata soltanto dopo il perfezionamento di -
tutte le pratiche amministrative d'isctizione. Le domande di convalida
esami vengono prese in esame solo se inoltrate con data certa entro il -

28 febbraio di ogni anno. Le domande spedite dopo tale data vengono

rinviate ai fini dell'esame per la convalida al successivo termine di -

scadenza (delibera del C. d. F. del 11.5.1995).
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Noxrme per l'ammissione di laureati in
discipline economiche ai Corsi di Laurea
della Facolta di Economia ‘

[ Javreati in discipline economiche (D.M. 27 ottobre 1992), s_.ia presso
P'Univetsita di Parma sia presso aliro Ateneo, che chiedono 1‘1s<;r1z_1one
a-uno dei Corsi di Laurea della Facolta per conseguirne il titolo
devono attenersi alla seguente normativa: : '

1) per conseguite la laurea nel Corso al‘quale si chiede l'ammissiqne
lo studente deve aver superato tufti gli esami fondamen‘_tah e
" caratterizzanti del Corso; :

2) si ritengono superati gli esami sostenuti durante il conseguimento di
altre lauree economiche se per essi & stata richiesta ed ottenuta la
convalida dai competenti organi accademici al momento
dell'ammissione;

3) se al momento dell'ammissione uno studente in_‘ possesso di laurqa .
in discipline economiche ottiene la convalida di a]men-o_lﬁ esami, -
& ammesso al IV anno di corso defla faurea per cui ha fatto
richiesta relativamente a Economia e commercio (C.L.E.C.),
Economia aziendale (C.1.E.A.) e Economia politica (C.L.E.P.), ed
" al Il anno dei corsi di laurea istituiti a partire dall’a.a. 1998/99:
Economia e finanza (C.L.E.F.); Marketing (C.LA.M.), Economia
_aziendale (C.L.E.A.) ed Economia ¢ commercio (CLEC). In
ogni caso lo studénte & ammesso all'anno di corso .co?'lfispondente al _
- numero degli esami convalidati ed alle attestazioni di fl:equenza; __
4} per conseguire la seconda laurea lo ‘smdeqtt? dov1:a comunque
superare un numero minimo di ulteriori 4 esami Sf"‘_a’_lt_l, tra una rosa
di insegnamenti indicata dal Consiglio di Facolid in _I:elazmnle al.
curriculim del richiedente; deve inoltre produrre una dissertazione
scritta (tesi di laurea) o superare la relativa prova orale. :
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Piano degli studi

Lo specifico modulo va presentato alla Segreteria Studenti - della

Facolta (Via d'Azeglio,85) dagli studenti gia iscritti negli ~anni
precedenti che intendono apportare modlﬁche al proprio plano dei
btudl o.da studenti trasferiti.

11 piano di studi'o degli studenti iscritti al T anno di corso ¢ costituito

dai soli esami fondamentali previsti nel biennio propedeutico. Il piano .

di studio completo deve essere presentato a partire dal H[ anno di
Corso.

Gli studenti fuorl CO1S0, che non. hanno esercitato l'opzmne tra il
vecchio ed il iwovo ordinamento entro 1°a.a 97/98 possono chiedere la
modifica dei soli insegnamenti opzu:mah nell‘ambzto dell‘mdlrlzzo in
cu1 si trovano. .

Se il piano md:v1duale non rlspetta i vincoli ﬁssatz dall'ordmamento :

didattico della Facolta non viene approvato; in tal caso lo studente

~ viene convocato ed invitato ad adeguarsi alla normativa vigente. -
Qualora lo studente non si presenti, la' modifica richiesta si-intende .-

- respinta e resta in vigore il modulo presentato I'anno precedente
Modifica ai piani di studio: gli insegnamenti scelti per la prima volta
: devono essere inseriti come frequenza nell'a.a. in corso e/o successivi,

Al fine di favomre la corretta compilazione verra. effettuato all’mmo ‘

-della a., un ciclo di incontri a cura della Commissione piani.di- studio.
" Per la compilazione dei moduli- attenersi - scrupolosamente alle

istruzioni Triportate nel retro degll ‘stessi ¢ 4 quelle formte dalla

_ Commlssmne

.I PIANI DI STUDIO DEVONO ESS]:.RE CONSEGNATI ALLA SEGRETERIA '

STUDENTI

I ANNO DAL AGOSTO AL 30 SETTEMBRE, : _

- II-JII—IV ANNO EF.C.: DAL 4 SETTEMBRE AL 17 NOVEMBRE, '

* TRASFERIMENTI E PASSAGGI :DAL4 SETTEMBRE AL 3 DICEMBRE
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Norme e consigli per i laureandi

“Gli studenti laureandi devono rispettare le seguenti scadenze:
- 1. deposito del titolo della tesi presso la Segreteria Studenti tramite’

consegna del relativo modulo sei mesi prima della discussione;
2. consegha di tutta la documentazione per ['esame di laurea (3 marche

da lire 20.000, domanda a Rettore, libretio universitario, modulo

riassuntivo, indagine statistica, versamento di lire 100.000 in

Banca) un mese prima del primo- giorne indicato per ogm o

sessione di laurea.
3. consegna delle 4 copie tem firmate dalio studente neli‘ultlma pagina

del testo prima della: bibliografia (quella per la Segreterta rilegata

in cartoncine -scritta-- fronte-retro) venti giorni prima della -

‘discussione unitamente all'autorizzazione firmata dal Relatore; -

4. superamento e regi'strazione deli'ultimo esame di profitto almeno
dieci giorni prima della dlscussmne della tesi (Senato
Accademlco 06/02/1973). '

& Nel caso'di sopravvenuto 1mped1mento al sostenlmento dell'esame

di laurea si prega di darne tempestwa comumcazmne alla
Segreterla Studentl : : .

TUTTIE LE SCADENZE SU RIPORTATE HANNG . CARATI‘ERE PERENTORIO

SFNZA POSSIBILITA DI DEROGHE

I Fons;gho d1 Facolta ha deliberato in data 27 aprlle 1999 la seguente' -

normatwa per le tesu di laurea

““Viene attuata una, dlstmzmne tra tem di relazione tesi diricerca; -
“la test di reEazmne consiste generalmente in un elaborato di analisi e
commento di - documentazione e/o - bibliografia “di dimiensioni

contenute, suggerita dal relatore. T1 tempo richiesto per una tesi di
relazione dgve essere limitato (dell’ordine di due o tre mesi). T lavoro

deve: avere un livelio d1gn1toso 3 tale da poterlo quahﬁcare come tesi -

'di lautea:

le tesi di ricerca fanno rlferlmento a rlcerche condotte dal candldato € .-
“possono articolarsi in maniera diversa a seconda delle d1sclp11ne, ma
devono in ogm caso prevedere un apporto personale di natura-'
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ologica; apphcatwa o nell’ anahsl di un caso; '
~la celta tra: tesi di telazione e tesi di ricerca viene effettuata dallo
' studente . al momento della definizione del titolo, in accordo con i
‘relatore;

Ia specxﬁcazmne se si tratta di tesi di relazione o di tesi di ricerca
viene effettuata al momento del deposito del titolo 2 cura
dell’interessato sul modulo previsto dalla Segreteria; di questo dovra
essere faita menzione nel modulo che la Segreter:a trasmette alla
Commissione di laurea; .

o studente che ha scelto una tesi di relazione pud successivamente
- cambiare tale scelta ma, in accordo con il relatore, deve depositare un
nuovo titolo. 1 sei mesi di tempo richiesti per potersi laureare
decorrono dal deposito del nuovo titolo;

per i punteggi da assegnare alle tesi, ribadendo quanto gia in uso nella
Facolta, vengono stabiliti i seguenti limiti: _

tesi di relazione: sino a 3 puntj; -

tesi di ricerca: sino a.7 punti, senza particolari formahta oltre 7 punti,
" sino ad un massimo di 10 puntl con giudizio scritto da parte del
correlatore, che dovra porre in evidenza fa metodologia seguita, la
documentazione utilizzata e soprattutto le caratteristiche di originalita
del - lavoro, che lo rendono almeno parzialmente ~degno  di
pubbhcaz:one

Al fine di facilitare lo studente nel iavoro dl elaborazwne delle
Tesi di Laurea ¢ attivato il corso METODOLOGIA DELLE SCIENZE
SOCIALI (ARGOMENTAZIONE E SCRITT: URA); il corso avrd la
- durata di 30 ore e verra ripetuto nei due semestri. 11 programma ¢
rlportato nella presente gulda.

Struttura della tesi

La tesi & normalmente divisa in Parti, e queste a loro volta in Capitoli, -

‘I Capitoli possono essere ancora suddivisi in Paragrafi, non

' necessariaments numerati. Vi saranno inoltre una Introduzione, ¢ un
capitolo di Conclusioni. La tesi si apre con F'Indice, e si conclude con

Velenco delle Opere Cltate,

Introduzione e canclusmm

Nell'mtrodumone si deﬁmscé con esattezza 11 tema delle teSI e se ne.
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illustra lo schema, motivando le scelte fatte. Sono poi messe in luce le.

‘caratteristiche pit importanti del lavoro, insieme con le sue

limitazioni. _ ‘
Nelle conclusioni il candidato potrd riassumere i risultati cui &
pervenuto, le riflessioni personali e i passi fondamentah del suo

lavoro.

Tudice

Nella preparazmne dell'indice, occorre tenere presente che la sua
funzione non & soltantc di consentire il reperimento dei temi trattati,
ma anche quello di offrire al lettore una visione sintetica e ordinata del
contenuto della tesi, e in particolare del modo in cui la materia & stata
organizzata. :

Accanto ai titoli dei Capltoh I'Indice recherd il numero della pagma di
inizio.

E' consigliabile che 1'ndice sia segmto da un Indice dei Grafici ¢ delle
Tabelle (se ve ne sono). Grafici e tabelle sono individuati da un titolo -
¢ da un numero d'ordine progresswo :

'

szlwgmf /7]

' Alla fine della tesi l'elenco delle Opere Citate contiene l'lndloazmne

bibliografica precisa e completa per articoli, libri ¢ altro materiale gid
citato nel testo o nelle note. Qualora lo ritenga opportuno, il candidato
potrd aggiungere a questo elenco una Bibliografia Essenziale con
lindicazione dei testi - diversi da quelli citati - che egli ritenga
fondamentali per la comprensione e lo studio dell'argomento trattato. *
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“CALENDARIO delle LEZIONI
l . a.a.2000/2001

2.10.2000 - 15.12.2000 Lezioni del 1° semesire {4 ore dz ncewmento)
= 3.11.2000: fine 1° periodo di lezioni del 1° semestre (5 settimanc)
- dal 6.31.2000 af 10.11.2000: settimana di sospensione per prove di accertamento,
* discussione tesi ed eventuale recupero lezioni (corsi semestrali tenuti nel 1°
periodo) e prolungamcntl di appelli
- 13.11.2000: inizio 2° perioda di lezioni del 1° semestre (5 settimane)

18/i2)’2090-—2.1.12.2000 _ Eventuali recuperi lezioni ¢ preappelli
22.12.2000 - 7.01.2601 - Vacanze natalizie -

8.¢1.2001 - 16'.,02;29(!1 . 1* sessione Esami di prefitto * (2 ore di ﬁcevfmento) '

19.02,2001 - 4.04.2001 Lezioni 2° semestre (4 ore di vicevimento)

- 23.03.2001: fine 1° periodo di lezioni del 2° semestre (5 settimarn)

- 26.03.2001: inizio 2° periodo di lezioni del 2° semestre (6 sctiimane)

- dal 5.04.2001 al 11.04.2001: settimana di sospensione per prove di accertamento,
.- discussione tesi ed eventuali recuperi lezioni (corsi semest:rah tenuti nel primo
periodo) e prolungamentl di appelli

12.04.2001 - '18.04._2001 Vacanze pasquali ( ricevimento sospeso)

19.04.200% ~ _18:.05.2:601 : Cbnfinuazioné lezioni 2° seni (4oredi rzcewmento)
21.05.2001 - 25.05.2002 Eventuali recuperl Iezioni e preappelh :

28.05.2001 - 13.07.2001 2% séssione Esaml di profitta (2 ore di ricevimento )

(dal 15 uglio al 31 agosto 2001:
| ricevimento sespeso).

3'.09.2001 - 28.09.2001 3" sesgione Esami di proﬂtto * (2 ore di ncewmeuto)

¥ B previsto che, nel semestre in cui non. vengono tenute e Iezmm di un
insegnamento, il Titolare del corso possa concedere, esclusivamenic aghi studenti
fuori corso, un: prelungamento delPultimo appello’ di esami. Trattandosi di
) prolungamanto di appeIIo i candldato pud presentarsx alla prova una sola volta.-

SETTIMANE DI SESSIONI DI LAUREA .

IS §7-8-9-10 novembre 3000
248 12-13-14-15-16 febbraio 2001
3* o[ 5+6-9-10-11 aprile 2001
4~ - [9-10-11-12-13 Iuglic 2001 -
L . 124-25-26-27-28settembre 2001
84 -

. { ricevimento sospeso) '

ELENCO DEGLI INSEGNAMENTI IMPARTITI _
NELL'A.A. 2000/2001

PRIMO SEME’S TRE
(verlﬁoare in bacheca all’inizio delle leziond)

- Analm € contabmta dei costi {(Programmazione e controllo) (30)
- Controlio statistico della qualiia ( 30)
- Diritto del mercato finanziario (60)
- Diritto tributario (60}
- Economia agraria (60}
- Economia agro-alimentare (Le lrnprcse) {30) -
- Economia agro-alimentare (Sistema e mercati)., (30)
- FEcon.applicata delle.organizzaz. (Critica della complessitd) (30)
- Economia aziendale (Istituzioni} (30}
- Economia intermediari finanziari (11 smtema‘fmanmano) (30)
- Economia dell'ambiente - Corso base (30)
- Economia defl'ambiente - Politica economica dell’ambienie (30)
‘- Economia delle aziende ¢ delle amministrazioni pubbhche (Economla deﬂe
_ aziende pubbliche) (30)
- Economia - delle aziende e delle ammlmstrazlom pubbhchc (Contablhtft e
bilancio negli enti pubblici) (30) . °
"« Fconomia ¢ politica montana ¢ forestale (60)
< Economia industriale (60}
. FEconomia Infernazionalé - Teoria del commercio Interoaz. (3 0)
- Economia monetaria (Istituzioni) (30) '
- FEconomia monetaria {(Mercati) (30)
- Economia politica I (60)
- - Economia pubblica (30} -
-- . Finanziamenti di aziende (30)
w" Tstituzioni di diritto privato I (30)
- Istituzioni di dirftto privato II (30)

- Istituzioni -e dottrine: economiche aziendali - -comparate (Ragioneria -

. internazionale) (30)
- - Lingua Francese - idonzita e profitto
~ .- Lingua Inglese - idoneitd e profitio :
-- . Lingya Spagnola - idoneitd & profitto
- ngz_a Tedesca ~ idoneitd e profitte.
- Marketing interhazionale (60)
© - - Marketing strategico (30} -
- Matematica finanziatia I (60) _ L
"« . Matematica finanziaria IT (60) o _— -
- Matematica generale (60) - :
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Matemama per l'economia (60)
Metodi e modelli per le scelte cconcmlche (60)
Metodologie delle scienze sociati {30) ,
Metodologie e determinazioni quantitative di azienda (Anahsl di bilancio) (60)
Organizzazione aziendale (60)
Organizzazione e pianificazione del territorio (60)
Ragioneria generale ed applicata (60)
Scienza delie finanze (Effetti economici delle politichie pubbliche} (30)
Scienza delle finanze (Settore pubblico € mercati) (30)
Sociologia dell'organizzazione (60)
Statistica aziendale (30)
Statistica II (Analisi dei dati per le ricerche economiche) (30)
Storia del pensiero economico (60)
Storia economica (60} ’
Tecniche di ricerca e di ¢laborazione dei dati (60)
- Tecniche di ricerche ¢ di elaboraz.dati (mformﬂtlca di base)
Tecnologia dci cicli pmdutuw (60)

SECONDO SEMESTRE o
(verificare in bacheca all’inizio delle lezioni)

Analisi e contabilita dei costi (La contabilita analitica) (30)

- Diritto commereiale (C.L.E.A. ~ CLA.M.) (60)

Diritto ¢commerciale (C.L.E.C.) (60)

Diritto commerciale (C.L.E.F.— C.L.E.P.) (60)

Diritto del lavoro (60)

Diriito fallimentare (60)

Econometria - applicata -(30) :

Econ.applic. delle organizzaz.(Economia defla complessna) (30)

Economia aziendale (Determinazioni guantitative) (30) .

Economia aziendale (Politiche e sirategie aziendali) (30) _

Economia intermediari finanziari (Gli strumenti finanziari) (30) .

Economia dei gruppi delle concentrazioni e delle cooperazioni aziendali (60)
Economia dei trasporti (60)

Economia del lavare (60)

Econ. mercato mobiliare (Scelte di investimento moblhare) (30)

Econemia del turismo (30)

Economia delle aziende di assicurazioni (60)

Economia delle aziende di credito (30)

--Economia. dello sviluppo. {(Economia e politica dello wx[uppo -
- approfondimento) (30)

Economia dello sviluppo (Economla € pohtlca dello svlluppo introduzione)
30)

: Economla ¢ gestione dell'azienda agraria e agro- mdustrlale (60)
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Economia ¢ gestione delle imprese (60)
Economiz e tecnica della pubblicita (30)
Economia Internazionale — Monetaria (30)
Ecoiiomia politica I {60) '
Geogratia economica (60)

Istituzioni di diritto pubblico

Lingua Francesé - idoneita e profitto
Lingua Inplese - idoneita e profitto
Lingua Spagnola - idoneitd e profitto
Lingua Tedesca - idoneitd e profitto
Marketing (Direct, Data base e Internet marketing ) (30
Marketing distributive (60}

Marketing operativo (60)

Metodi e modelli per la logistica (30)
Metodologie delle scienze sociali (30}
Politica agraria (60)

Politica economica CLEC (60)

Relazioni industriali (60)

Revisione aziendale (60).

Sociologia € econemica (60)

Statistica computaz. (Basi di dati ¢ commercio elettronica (30}

Statistica dei mercati monetari e finanziari (30)
Statistica economica (60)

" Statistica T(60)

Staiistica IT {Analisi dei daii per il marketing) (30)
Storia della moneta'e della banca (30)
Storia dell'industria {Storia dello svﬂuppo locale) (30)

- Strategie di impresa (60)

Tecnica dei crediti speciali (60) :

Tecnica industriale ¢ commerciale {Analisi della domanda) (30)
Tecnica industriale e commerciale (Trade marketing) (30)
Teotia e tecnica rilevaz.campion.(Per le ricerche di mercato (30)
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_ TABELLA DI. CORRISPONDENZA

" Per-alcune di_scipiir_nc il programima & stato articolato in due moduli di 30 ore ciascuno. Fra
parentesi, vieng indicata la nuova denominazione dei corsi proposta dalla Facoltd in relazione
alle modifiche dell ordmamcmo didattico che saranno attuata con il passaggio alle laurce

- triennali.

Feonomia degli intermediari finanziari (60)

_ Economia degli Economia degli

intermediari finanziari | intermediari finanziari
{Gli strumenti-
finanziari) (30) ' (30)

(Il sistema finanziario) |

Insegnamenti attivati nell 2.5.1999700

Tnsegnamenti attivati nell’ a.a. 2000/2001

T idem Economia dei gruppl delle concentrazioni e
. delle cooperazioni aziendali (60)
idem - Economia dei trasporti (60)
idem Economia del lavore (60)

~Analisi ¢ ContabiE.

o ) - Analisi e contabilita
. Analisi e contabilitd dei costi (60) dei costi (La contabilita dei costi
: anahtlca) (30) (Programmazione ¢ .
controllo) (30}

~Non altivalo .

Controllo statistico della qualita (30)

_Economia dell’integrazione europea

i Economia del mercato Statistica dei mercati

mobiliare (Scelte di | | monetari e finanziari-

Idem -

- Diritto commerciale (60)

Diritto commerciale (C.L.EF. — C.L.E.P.) (60)
Diritto commerciale {C.L.E.A. — C.LA M.} (60)
- Diritto commerciale (C.L.E.C.) (60) -

Idem Diriteo del lavoro (60)
 Idem . Driritto del mercato finanziario (60)
~ Idem Diritto fallimentare (60)
Idem - Diritto tribtitario (60)
Idem Economia agraria (60)
Dlrltto private dell’econorma (30) - Non attivato

Diritto pubblico'dell’cconomia, (30)

~Non attivato,

- Econometria — basé (30)

Non attivato

“Idem

Economctria -applicata (30} -

‘ Economia,a'gro-alimantaré.(60) ]

Economia applicata défle organizzazioni (60)

Economia agro- Economia agro-
" alimentare (Le aiimentare (Sistema ¢
imprese) (30) -mercati) (30}

Economia apphcata
‘delle organizzazioni
(Critica della - | .. (Economia della .

complessitd) (30) complessitd} (30)

- Economid applicata
delle organizzazioni

Economia aziendale (60)

"Economia Aziendale | Econotnia Aziendale
(Istituzio_n'j) (30) {Determinazioni .
quantitative} (30)

Nessuna'corrispondenza -

Istrtuzmm e dottrine - econonnchc aziendali

' _ comparate (Ragioneria internazionale) {30y

Nessuna corrispondenza

" Econemia Aziendale (Politiche e strategie.

aziéndali) (30)
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Economia dello sviluppo (60)

Economia del mercato mobiliare (60) - investimento .- - T (30
: ] - mobiliare) (30)
idem ~ Economia del turismo (€}
idem Economia dell Ambiente - Corso base (30)
idem Economla dell'Amhwme Politica Economwa
. dell’ambiente (30) ’
. ] - Economia delle Economia delle
Economia dellé aziende e delle amministrazioni aziende e - -aziende e
o pubbliche (60) dell'amministrazione amiministrazioni
' ) pubbliche (Contabilitd | pubbliche {Economia
¢ bilancio negli entt delle aziende
. - pubblici) (30) pubbliche) (30)
idem “Fconomia delle aziende di assicurazioni (60)
: “Econonia dello Econorma dello

“sviluppio (Econeitiia e | sviluppo (Econorma e

| politica dello sviluppo | politica dello sviluppo

P

- intmduzione) ,(3 0) .| -approfondimento}
' (30)
idem Economla e gesnpne delPazienda agraria ¢ agro
~“industriale (60)° . i
idem. Economia ¢ gestione delle imprese (60) )
idem Economia ¢ politica montana ¢ forestale(60) |-
idem Bconomia c techica della pubbhcita (30)
iden _ Economiia industriale (60), . -
. idem Economia Internazionale — Monctaria (30) I
/- idem . Ecoromia Tnternazionale - Teoria del -

.commercio Internazionale (30)

" Boonomia Monetaria (60)

Economia Manetatia Econom:a Monetana
(Istituzmm) (G0 (Mercatl)

idem Ty

Economla Politica I (60)

Jddem. . -

~fconomia Polifica 11 (60)




Scienza dell’amministrazione (60)

. Non attivato

Scienza delle Finanze (60)

Scienza delle Finanze | Scienza delle Finanze
{Bffetti economici delle| (Settore pubblico e

idem Eecnomia pubblica (30}
idem Finanziamenti di aziende (30) ]
idem _ Geopratia Economica (60) .
Gestione delia produzione e dei materiali (30) Non attivato
Istituzioni di diritto privato (60) Istituzioni di diritto Istituzioni di diritto
‘ privato I (30) privato II (30)
 idem Istituzioni di diritto pubblico (60)
idem Lingua Francese - idoneita e profitto '
idem - Lingua Inglese - idoneita e profitto
idem Lingua Spagnela - idoneita e profitto
idem -Lingua Tedesca - idoneita e profitto
Marketing (60) Marketing operativo (60}
idem Markefing (Direct, Data base e internet

marketing ) (30)

politiche pubbliche) mercati) (30)
- (30) :

idem Socioiogia
idem Sociologia dell'organizzazione (60)
idem Sociologia economica (60}

Statistica 11 (Analist | Statistica II (An_alisi'

Statistica II (60} dei dati per it dei dati per ricerche
-marketing} (30) economiche) (30)

Tdem Statistica economica (60)
idem " Statistica I (60)

Stafistica aziendale (60) -

Statistica aziendale (30)

Nessuna corrispondenza

Marketing distribuitive (60)

Statistica Computazionale (30)

Statistica computazionale (Basi di datie .
commercio elettronico) (30)

idem

Storia del pensiero economico (60}

Storia della moneta e della banca (60)

Storia della moneta e della banca (30)

Storia dell'industria

Storia dell'inidustria (Storia dello sviluppo

locale) (30)
idem Storia economicé {60).
ident ~ Strategie di impresa (60)
" Tecnica bancariz (60) Economia deile aziende di credito (30)
-idem ~Tecnica del credit speciali (60)
. Tecnica Industriale ¢ | Tecnica industriale e
Tecnica industriale ¢ commerciale (60) ¢ommerciale (Analisi | commerciale ( Trade
' . ‘ deila domanda) (30) marketing) (30)
Nessuna corrispondenza Tecnica Industriale e.commerciale {Analisi
: - della domanda) (30)
idem - Tecniche di ricerca ¢ di elaborazione dei daii
U

idem Marketing internazionale (60}
Nessuna corrispondenza Marketing strategico (30)
: idem - Matematica Finanziaria I (60)
idem Matematica Finanziaria 11 (607
idem - - T Matematica Generale (60)
idem Matematica per I'economia (60} -
idem Metodi ¢ modelli per Ia logistica (30)
idem Metodi e modelli per Ie scelte economiche (60)
- Idem M_etodolb‘gie delle scienze sociali (30)
—Metodologie ¢ determinazioni quantitative di | Metodologie e determinazioni quantitative di
azienda (60) azienda (Analisi di bilancio) (60)
idem Organizzazione aziendale (60)
idem Organizzazione e pianificazione del territorio
o __(60)
idem Politica agraria (60)
idém Politica cconamica CLEC (60)

: Tecnichc di ricerche e di elaborazioni dei déﬁ -

: Politica egonomica CLEA - CLAM — C_LEF :

Ecohomia dello Economia dello ™
sviluppo (Economid e | sviluppo (Economia ¢

Teeniche di ricerch ¢ di claborazioni dei dati

idoneita {informatica di base)
idem - Tecnologia dei cicli produttivi (60)
Teorid dei giochi (60) - . Vonattivato '
Teoria ¢ tecnica délle rilevazioni campionarie | Teoria e tecnica delle rilevazioni campionarie
30) (per le ricerche di mercato) (30)

(60) politica dello sviluppo | politica dello sviluppo
: - introduzione) (30) ; - approfondimento)
_ B9
idem Ragioneria generale ed applicata (60) -
Cidem Relazioni industriali (60)
Revisione aziendale (60)

idem
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il § CONSIGLIO DI FACOLTA'  PUO' APPORTARE
I MODIFICHE | ALLE NORME RIPORTATE NELLA
' PRESENTE GUIDA. '

VERRA' DATA IMMEDIATA INFORMAZEONE AGLI
" STUDENTI DELLE EVENTUALI MODIFICHE TRAMITE
INTERNET E MEDIANTE AVVISI AFFISSI ALLE
BACHECHE SITUATE ALL'INGRESSO DELLA FACOLTA'.

Z

PROGRAMMI E DOCENTI

(in ordine alfabetico)
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ANALISI E CONTABILITA DEI COSTI (La
- contabilita analitica) .
(Prof. Marco Elefanti)
30 ore

Obiettivi

H corso affronta i temi relativi alla nlevazmne class:ﬂcazmne
agpregazione ed analisi dei costi e del loro andamento con riferimento
alle differenti problematiche gestionali nelle varie tipologie di aziende.

Programma )
I Metodologte di nlevazzone, classifi cazmne ¢ mccolta de.r,
costi

1. La contabiliti generale ¢ Ia contab;llta analitica: le differenti

. caratteristiche e finalita.

2. Le classificazioni dei costi aziendali e la loro utlhta nelle
specifiche situazioni decisionali,

3. Le principali aggregazioni di costo, gli oggettz di calcolo, Le
diverse metodologie ed i differenti ambiti di applicazione.

4. 1 sistemi contabili di rilevazionq e raccofta dei costi,

i 1 costi e le decisioni azzendah

1. Le decisioni di breve, medio e lungo tempo: la costmzlone de1'

correlati sistemi informativi.

2. Hruolo del margine di contribuzione nel processo decisionale.

3. L'analisi differenziale e I'approccio incrementale nella situazione
dei problemi aziendali: definizione dei prezzi di vendita, scelta tra

differenti alternative d'azione, le decisioni finanziarie; valutazione -

della redditivita di particolari prodotti, delle aree strategiche, dei
segmentl dei mercato.

4. La struttura-dei costi ¢ le relazioni con it variare dei volunn e de1
ricavi: 'analisi del punto di pareggio, 11 grado di leva operativa e
le relazioni con la leva finanziaria.

5. Le problematlche relative - alla definizione del prezm di
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trasferimento nelle relazioni tra aziende multidivisionali o
collegate (cenni).
6. Le demsmm di lungo tempo ed alcum modelli mformatm(cenm)

Testi d’esame ,
5. BARALDI e C. DEVECCHI, [ sistemi di pianificazione,
programmazione e controllo, Vol. I, Giappichelli 1995, Torino.

Letture consigliate
ELEFANT], La valutazione economica delle Aree stmtegzche

”d aﬁ‘arz EGEA, 2000, Milano. -
. F. AMIGONI, Le misurazioni d'azienda, Giuffré 1995 Milano:
W.H. NEWMANN Direzione e sistemi di controllo, Ftas Libri,

Milano.
1. G, BURCH, Contabzlzta direzionale e controlio dz gestione, Egea,

Mllano 1997

" Modelita di accertamento
. Prova scritta e orale.
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\: ILITA’ DEI-' COSTI
azione e controllo)

It terna dl programmazwne e controllo nelle Imprese assume la

" duplice funzione di svituppare-un sistema di responsablhzzazmne edi

" “goordinare le’ moltephm operazioni aziendali in una prospettiva di
" breve periodo in una dimensione operativa gd economica.. Il corso
_ focahzza Iattenzione sul budget, sulle varie tecniche di costruzione e
- rappresentazione con particolare attenmone ai processu dec1sxonah edi
: controilo sottesi a questo strumento.. — :

: Programma

1. La- p1an1ﬁcazione ed 1! control]o come momenn dell'attmta dl'

.. direzione;
2. Il sistema di budget e la sua costruzmne
3. Letecniche di analisi degli scostamenti; -
4. "Nuow or1entament1 pex i sistemi di programmazmne e controllo

_ T esti d’esame

S BARALDI C. DE VECCH[ (d cura dl) I .s*zstemz di pmmf icazione, -7

| programmazione e commllo G1app1chelh T ormo Vo} I, pdrte 1°e
- parte 4°

- Letture conszglzate

' BARBATO, BERGAMIN, Programmazzone e cont?ollo in un ortzca-

. strategica, Utet. .
‘G.F. CAVAZZONIL, Il controllo di gestmne Glapplchelh
S. TERZANI Lmeamenn di Pzangﬁcazzone econtrollo Cedam
..-Modalzm di accertamento ._

Prova orale, o
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CONTROLLO STATISTICO DELLA QUALI‘I'A
(30o0re) -
. (Prof.ssa Maria Adele Milioli} -

Progr amma B

1) Aspettl geﬂerah defimzlone d1 quahta e d1 controllo di quahta La '
qgualita totale,
© 2) Richiami su alcuni aspetti metodolog;m fomle dl d1s1:ubuz1one e

tecniche di campionamento.
3) Controllo “in line”. Carte di controllo per varlablh e per attﬂbuti

_4) Controllo di accettazione: piani di campionamento per variabili ¢

per attributi. Curve operative, di qualitd media e di numerosita media.
5) Il conh‘ollo d1 accettazione secondo la normativa UNI4842

Testid ’esame )

. 'Pellpunt123e4 : ' 2 ‘ :
"A TACORBINI, 11 controllo stanstzco della qualzta Euroma Roma .

1991 (pp.1-100; 125-148; 289-332; 345-390).

_-PerlpuntlleS B
D1spense d15p0mb111 presso la segreterla della Sezmne d1 Statlstica

"Letture cons:g[zate B AR o :
P.R. KRISHNAIAH and CR, RAO (EDS,), Quahty Control and

. Relzabzlzty, Handbook of Statistics n .7, North Hoiland, 1988. :
G MONTGOMERY Introductwn o Statzsncal Qua!t(y C’ontrol'

Wiley, 1997.

_ Modakta di valutazwne :
: 'Prova scrltta ed eventuale colloqulo orale.
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DIRITTO COMMERCIALE (C L.E.C.)
(Prof Eduardo Spano)

Obiettivi

Il corso di Diritto Commerciale intende offrire agli studenti gh
strumenti per la comprensione della vigente disciplina, con particolare
riguardo per le riforme intervenute negli amni recenti. 11 corso
affrontera i temi della struttura giuridica dell’impresa individuale ¢
collettiva (societd e consorzi di imprese), con particolare attenzione
alle forme organizzative societarie delle PMI e delle societa quotate in
borsa, anche alla luce della riforma Mirone. Il corso si propone altresi
di collegare la disciplina dell’impresa con quella delle procedure

concorsuali ¢ la dISClplllla delle societd con quella dei mercati -
mobiliari, quindi con i Corsi di Diritto Fallimentare e di Dlrn.tto del

Mercato Finanziario.

Il corso si- propong infine d1 avvicinare gh studenti  alla

glurisprudenza e al diritto vivente.

Pragmmma
Volume primo

L’imprenditore - Le categorie di unprendltorj - L’acqmsto della -

qualita di 1mprend1tore Lo statuto dell’imprenditore commerciale.

L’azienda - I segni distintivi - La disciplina della concorrenza - I

consorzi fra imprenditori - 1l -gruppo europeo di interesse €COnOINICo ~

Le associazioni temporanee di imprese.

Volume secondo .

La nozione di societd - I tipi si societd - La soeieta semplice - La

societd in nome collettivo - La societd in accomandita semplice - La
_societd per azioni - Le azioni - Le partecipazioni r11evant1 - T gruppi di
" societd - Gli organi sociali - T .controlli esterni - I libri sociali. Tl
" bilancio - Le modificazioni dell'atto costitutivo Le obbligazioni - Lo
scioglimento della societd per azioni - La societd a responsabilita
limitata - Le soc1eta cooperatWe - “Trasformazione. Fusione e
scissiore. o ' '

- Testo canszglmto i ' : .
“G.F. CAMPOBASSO, Diritto commerciale, vol. 1, Diritto

dell’impresa, e vol.2, Diritto delle societa, UTET, Torino, nellfultima '
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edizione disponibile al momento dellinizio del corso.

Modalita dzdatttcke

Il corso si terrd con lezioni tradizionali. Inoltre VErranio programmatl

b
d’intesa = con gli stadenti = interessati, seminari destinati

all’ approfondimento, attraverso [’esame di materiali giurisprudenziali,

di aspetti specifici del corso, con particolare attenzione all’ attualita.

Modwhta di accertamento

[’esame avverra in forma orale al termine del corso sulla materxa
svolta, con riferimento al testo consigliato.
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CCLLLALM.)
" (Prof. Luigi Mansani)

ragioni -che stanno alla base .delle scelte- operate dal legisiatore e
verificando in che misura esse diano fuogo ad un contemperamento

efficiente degli interessi coinvolti. Una parte del corso sara dedicata |

- all'approfondimento seminariale di modelli di analisi economica del
. diritto, con- particolare riguardo ai problem1 di corporate governance
nei progetti di riforma della S.p.A.

_Gli studenti che. avranno seguito attivamente € con continuita il corso

_delle: lézioni® saranno valutati avendo nguardo anche alle questioni
atfrontate in quella sede.

.Progmmma 7
. - Impresa e azienda .
- Concorrenza sleale, segni distintivi, brevettl e dmtto d’autore
- D1sc1phna della concorrenza e del mercato ' :
- Le societd in generale : '
- Societa di | persone
- Societa. di capitali
- Il mercato mobiliare e il controllo della CONSOB
- Societa coopeérative
- Trasformazione, fusione e sc1ss1one .

7 estz conszglzatz

G.F. CAMPOBASSO, D1r1tto Commercmle Voli Ie 11 ultlma

edlzlone UTET Tormo

. funzmnamento dell'impresa individuale c,ollettwa ‘sottolineando le

DIRITTO COMRCIALE (C L.E. ¥,

 C.L.E.P.)
(Prof. Stefano Poli)

-

Prdgramma da definire.

i
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'DIRITTO DEL LAVORO
(Prof. Luigi Angiello)

Premessa

11 corso di diritto del lavoro avrd come oggetto fondamentalmente Io
studio del rapporto di lavoro subordinato.

La materia sard affrontata sotto uri duplice aspetto: dal punto di vista
sindacale, attraverso I’esame dell’autonomia collettiva ¢ delle forme di

" attivita sindacale e sotto il profilo del rapporto individuale di lavoro,
aftraverso lo studio della nascita, dello svolgimento e dell’estinzione
del contratto di lavoro.

. Sara dato particolare rilievo al lavoro nell’1mpresa

Tale scelta & dettata, oltre che da ragioni di evidente opportunlta .

‘essendo il lavoro nell’impresa il fenomeno pil rilevante, anche da
un’esigenza di. collegamento della materia trattata con gli altri
insegnamenti- giuridici che, direttamente o mdn‘ettamente hanno ad
oggetto lo studio dell’impresa.

Una parte del corso.sara dedicata ai rapporti di lavoro alle dxpendenze-
delle pubbliche amministrazioni, che, negli ultimi anni, si sono -

avvicinati molto sensibilmente al modello pr1vatlst1co (c.d.
'“privatizzazione” del pubblico impiego).

Progmmma :

Il corso si aticolera in quattro part1

La prima sara dedicata allo studio delle fonti del d1r1tto del lavoro, con
 particolare attenzwne all’esame delle norme comunltarie ¢ dei principi
costituzionali.

La seconda sard dedicata af dmtto smdacale con particolare rlguardo.'
allo studio della libertd ed all’attivitd smdacale, al dmtto di scmpero K

‘ed alla contrattazione collettiva.

La terza parte del corso sara dedicata al rapporto 1nd1v1duale di lavoro: |
" il collocamento ordinario e obbligatorio, il contratto individuale di = .

lavoro, gli obblighi del lavoratore, gli obblighi del datore di layoro
(con particolare riguardo alla retrtbuzmne), i licenziamenti individuali
e collett1v1, il trasferimento d’azienda, i d1r1tt1 'del lavoratore alla
© cessazione del rapporto di lavoro. -

Nella quarta parte sard trattato il rapporto di lavoro alle d1pendenze'
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della pubblica amministrazione.

Testi d’esame

Per il diritto del lavoro sono consigliati i seguenti testi:

- GALANTING, Diritto del lavoro, Giapplchelh Torino 1999
oppure

+ - NICOLINL, Diritto del lavoro, Giuffre, Mﬁano 1998 '

oppure

- CARINCI, DI LUCA TAMAJO TOSI TREU Diritto del lavoro,

UTET, Torino, 1998

Per il diritto sindacale:

- GALANTINO, Diritto smdacale G1applc]1elh Torino 1999
oppure

- PERSIANI, Diritto sindacale, CEDAM Padova, 1999

Ulteriori letture di approfondimento saranno indicate nel corso delle
- lezioni. '

- Modalite didattiche
Oltreg alle [ezioni saranno svolte seminari di approfondimento su temi-
specifici con pa’rticolare attenzione all’elaborazione giurisprudenziale,

Modalzta di accertamenm
I esame sard svolto in forma orale sufla materla svolta nel corso.
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,_CA'.t'o FINANZIARIO

S0 si propone d1 1llustrare la dlsc1plma del mercato ﬁnanzmrlo,
on particolare attenzione al mercato mobiliare e al sistema creditizio.

" T.e fonti normative cui si fa costante riferimento sono il Testo Unico
delle disposizioni in materfa di intermediazione finanziaria ( 1998) e il
" Testo Un100 delle leggi in -materia bancaria ¢ cred_ltlzla (1993).

Progmmma
-1 La disciplina del mercato f inanziario
1. Lo sviluppo storico & le fonti normative, .
2. Le strutture del mercato. I modi di intervento e t1p1 di controllo.

3. Le operazioni oggetto di controllo I "prodottl" del mercato: 11 o
_dlbattlto sui tltO]l tlplC! ed at1p101

Il La dzsczplma del mercato mobzlzare

4. Consob: origine, poteri, afti. Lo statug d1 societd quotata
--L'orgamzzazmne della borsa. La disciplina - degli” intermediari, dei
" mercati e della gestione accentr. ata di strumenn finanziari. :
5. L'informazione societaria..

. 6. La disciplina dell'insider tradmg

7. L’appello al pubblico risparmio: la- sollecrcazmne all’mvest]mento

le offerte pubbhche di acqmsto o di scambio.

o Ml La dz.sczplma a'el szstema credzt:zzo
8. Tsoggetti. :

9. La struttura’ .dl vértlce

" 10. L'accesso all'attivita degli enti credltm

11 La. dlsclphna dell'attivita d’unpresa
12. 1l controllo e le sanzioni. :
“13. Larcrisi dell'impresa.

Testz d’esame

- N. SALANITRO Someta per azmm e mercatl ﬁnanzmrx Mlla.no _

7104_

'Giuffré, 1998 '
- A, ANTONUCCI Diritto delle banche Mllano Giuffre, 1997,

Modalita d ’esame :

.L’esame avverrd in forma orale.
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FTC FALLIMENTARE
(Prof.ssa Andreina Angiello)

Jistituti connessi con la crisi dell'impresa. Bsso ha' ad oggetto Ia -

disciplina delle procedure concorsuali con riguardo, altresi, alle sue
prospettive di riforma. ' . :

Programma - o C :
-, Strutture essenziali del processo civile. TI processo civile di
esecuzione. ' '

- Esecuzione singolare éd esecuzione collettiva. Procedimenti

concorsuali in generale. Fonti del diritto fallimentare. _
- ~ Fallimento: soggetti passivi; requisiti per la dichiarazione del
fallimento; giudizio per I'apertura del fallimento; dichiarazione del

fallimento ed impugnazioni; organi preposti al fallimento; effetti del-

fallimento (rispetto al -fallito, rispetto ai creditori); rapporti giuridici
‘preesistenti; “atti pregiudizievoli ai creditori; amministrazione ¢

liquidaziorie  dellattivo; “accertamento ‘del - passivo; . chiusura e

- riapertura -del fallimento; concordato fallimentare; ‘riabilitazione;
- fallimento delle societa e dei soci. ' N :

- - Concardato - preventivo:- soggetti - passivi, presupposti; -
procedimento; effetti: - risoluzione e annullamento; successivo’

fallimento. -

- - Amministrazione contiollata: soggetti passivi, presupposti;

procedimento; effetti; successivo fallimento. _
- . Liquidazione coatta amministrativa: cenni generali.
- Ammirnistrazione straordinaria: cenni generali,

Testi consigliati

1996; o :
- Piero Pajardi, ‘Manuale di diritto'falljmentare, 3° ed., editore Giufite,

; Milano, 1998.
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'. 1l Corso & inteso a fornire allo studente un quadro complessivo dégii

- Salvatore Satta, Dirit_to"fallimentaré 3° ed., editore Cedam, Padova

- Guidouberto Tedeschi, manuale di diri_tto fallimentare, lin. corso di
stampa

Modalita didattiche o _ . o
E necessario che lo studente sostenga l'esame dopo quello d;
Istituzioni di Diritto privato. - R S :

Modalita di sccertamento

L'esame avverra in forma orale.
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- Per la parte speciale: - T

- DE:MITA, Principi di diritto tributario, MI, 1999 da pag. 127 a pag.

. 267, da pag. 281 a pag. 329; da pag. 337 a pag. 343; da pag. 3692 .
- pag. 400; da pag: 443 a pag. 459; da pag. 505 apag. 513, - -

-DIRITTO TRIBUTARIO
(Prof. Fabio Menti) _

Programma

Parte generale
Diritfo tributario. I principi costituzionali dell’imposizione tributaria..

Le fonti del diritio tributario. Il potere di imposizione. La soggettiviti

- . tributaria. I soggetti passivi dell’imposizione. Sostituto e responsabile

- d’imposta. Presupposto e obbligazione tributaria. La dichiarazione

- tributaria: natura  giuridica e funzione. L’assistenza. fiscale.
-L’accertamento tribitario. H contenzioso tributario, cenni.

- Parte speciale — - _ :
1) L’imposta sul reddito delle presone fisiche: a) aspetti generale; b)
. le singole categorie di reddito; c) i criteri  di applic':e_tzione_ :

dell’imposta; d) le esenzioni. - :

_2) L’imposta . sul reddito delle persone giﬁridiche: &) i sbggetti

_passivi; b) Il presupposto; <) la base imponibile,

: - 3). L’imposta sul valore aggiunto: a) il presupposto e soggetti paSsiVi;

b) i moduli di applicazione dell’imposta; ¢) I'Iva intra-comunitaria.
4) L’imposto comunale sugli immobili; a)presupposto ¢ soggetti
* passivi; b) dichiarazione, accertamento e riscossions. - - j
5) L’imposta regionale sulle attivita produttive: a) il presupposto ¢ i

soggetti passivi; b} la-dichiarazione, ’accetamento e la riscossione

 6) Gli  obblighi . contabili - nelt’imposizione - sui redditi. La
. determinazione e I’accertamento del reddito d’impresa imponibile.

Testi consigliati:

- Per la parte generale: o S
_ TRIMELONI,]--Dir-_i,ttoV tributario, 1 principi, Parma, 1998 (le parti
- oggetto di studic saranno indicate nel corso delle lezioni). =~ .

o
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MENTI, }Je scrifture éontabilz' nel sistema dell ’impoSi_zione sui redditi,l
CEDAM, Pd, 1997, i capitohi ITL, TV, V, VII, VI :

E richiesta la conoscenza dei testi legislativi r_élﬂti_vi ai tributi e agli
altri argomenti oggetto di trattazione nel corso. :
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ECONOMETRIA {(Applicata)
(30 ore)
(Prof. Giovanni Verga)

Obiettivi

Il-co(risclm st propone di-presentare aleune recenti applicazioni della
metodologia econometrica. Gli studenti impareranno ad utilizzare jj
programma Eviews. - o

Pragramma :
. Test per la bonta delle regressioni
. :
L’integrazione e ’error correction

. Lacointegrazione
- Stimea coefficienti variabili

Testi d'esame
Manuale Eviews

Dispense fornite dal docente ¢ reperibili presso I'ufficio fotooop‘ie.

della F acoltd

Rg’ﬁzrilfzenti bibliogriy‘ici Per approfondimenti
M. Faliva, Econometria: principi e metodi, UTET, 1987

- Faliva, - Complementi di Econometria, I1SU. Universita Cattélica |

Milano, 1998,

M. Faliva, Mairici ed- elementi dl algebra 'linéare,Giappickelfi |

Torino, 1993, ] .
W.H. Greene, Econometric Anql’jz;vi&, MacMillan, 1993, |

C. Chatfield, 1989, The Analysis of Time Series: An Introduction, (4%

Edition). K. Cuthbertson, 1996, Quantitative Financial Economics,

John Wilgy and Sons, New York . S
R.F Englg (ed.), 1995, ARCH, Selected Readings, Oxford Um’versityr

. Press.

_ Prerequisiti : : S
Lo studente deve gia avere una buona conoscenza deHa statistica.

Deve 'glg conoscerei principali metodi di stima per le regressioni. .

10

ECONOMIA AGRARIA
{Prof. Marco Zuppiroli)

Obiettivi

Per comprendere le trasformazioni strutturali ed organizzative che
avvengono nelle. filiere agroalimentari non si pud prescindere dalla
conoscenza delle specificitd che I'attivitd agricola presenta per-s¢ e
trasmette ai settori economici con cui scambia merci e servizi. Una
sezione de! corso & dedicata, pertanto, all’analisi del processo
produttivo agricolo nei suoi fondamenti microeconomici e nelle
modalita con cui si ottimizza il risultato della gestione.
‘Successivamente attenzione viene spostata -al commercio delle
materie prime agricolé. Lo scambio di queste merci & caratterizzato
dalla presenza sia di mercati fisici (borse merci) che di mercati a
termine. 1! corso si propone di consentire allo studente di conoscere il
funzionamento di questi mercati e gli aspetti operativi dei principali
tipi di contratto. Particolare attenzione viene rivolta agli strumenti dj
copertura del rischio utilizzati o utilizzabili dagli operatori delle filiere
agroalimentari. - g '

Programma

1. Introduzione

2. Agricoltura e sistema economico

3. Commercio internazionale delle materie prime agroalimentari
3.1 Flussi commerciali ¢ accordi internazionali o
7 3.1.1 Le caratteristiche & la dinamica degli scambi di =
" materie prime agricole; fattori di instabilitd dei-
- mercati - . S -
312 Leprospettive della domanda -~ - o
313 La competizione tra aree di produzione; imprese
) multinazionali e commercio internazionale '
3.1.4 Accordi internazionali o
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1-della Pohtlca Agncola Comune

svﬂuppb della Pohtlca Agncola Comune
Gli ami Settanta

3.2: t.-" Gli anni Ottanta :
3.2.5  Un consuntivo della PAC alla ﬁne degli anni >80

3.2.:6 LaRiforma del 1992 nel setto
re. del
3.2.7 “Agenda 20007 seminativi

3.3 Commercm mternazwnale e

oy Dohtlche aﬂrarte nazmnah

“Le scelte - di politica economico agrarla det Paem
maggiori esportaton

332 - Influenza ~ di questi  fattori
mternazlonale, I

sul . commercip

4 Polztzche aziendali dz gestzone dei rtsckz commerczall

= 4. 1 I rlschl H‘nphClti nelle transazmm del’
- , internazionale (di prezzo, di cambio, di trasporto)

2 Il funziénamento dei mercati futures e delle optionis
4 3 Strategle operatwe di gestlone del I‘lSChIO

commercio

§ Economza del processo produmvo agrzcolo

s 1 Una rappresentazmne
. modello a fondi e flussi .
5.2 Gli elementi costitutivi della tecmca produttlva

- 5.3 Latecnica “ricetta” e la funzi :
_ tone di. roduz:on
- 5.4 11 metodo di produzmne : ’ ° Sperlmen’fale

5.3 - eosto di produzione

5.6 Le scelta deila tccmca prddumva nel
ahmentare E

p1u completa del processo produttwo 1I

settore agricoléx: ed _&gfo#

6. Determznaz | T e
). ione de: rzsultarz economza pianificazi ;

R e pianificazione azie :
in agncoltum o | p f zione aziendale
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6.1 Determinazione del risultato economico

6.2 Lo scopo della pianificazione aziendale

6.3 Modello lineare a pit processi e pill fattori
6.4 Impostazione di un modello di pianificazione
6 S Anahsx comparata dell’ efﬁc1enza az1endale

szlmgmﬁa essenzmle
Maieriale didattico per il corso dx Economia agmrza dlspomblle-

. presso il Servizio Fotocople de]la Facolta di Economla (V 1a Kennedy,
6- Parma)

R;ferlmentl blbllograﬁm segnalatl dal docente durante lo svolglmento :
del corso. : '

- Letture aggmnttve cons:glmte

R. FANFANI, Lo Swluppo della polztzca agrzcola comumtarza

Ca.rocm Ed, Roma3 1996

'Modaltta dzdattzcke

by

11 corso & organmizzato in due’ umta ch cui la prlma & rlvolta al’

Commercio internazionale delle ‘materie prime agroal:mentam e
politiche aziendali di gestione del rischio rientre la-seconda & dedlca,ta
all’ Economia dei processi produttivi agroahmentam '

I due moduli non vengone sviluppati ‘in - successione, ‘ma per le

d:fferenze nei contenutl ¢ nelle consegaen’u modalita didattiche si -
preferlsce frazionare 1a prima unitd in modo che con essa si inizi e si-
concluda il corso. = Sulle tetnatiche - afferenti ~ al - Commercio
mternazzonale risulta cosi possibile impostare attivitd seminariali ‘e
gruppi di lavoro. destinati’ a seguite ’andamento di mercato. delle. -

" merci prmcipah da queste attivita formative, che presupporigono la

ricerca via mternet delle informazioni: e possono consentire un.

rapporto con operatori del mondo commerciale, scaturiscono casi di’

‘stadio og’getto di. elaborazmne collettlva enpresentatl alla ﬁne del.
COrso; :
L’unit3 dedicata all’ Economza dez pmcess: produttlw agroal:mentarz

che peri suoi maggiori- contenutl teorici richiede lezioni frontalieun - -
* approccio pitt convenzmnale,% occupets il peripdo’ centrale del corso

quando l’atthté del grupp1 di lavoro sui contenutl deila pnma umta s
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' Modalua di accertamento

L’accertamento della preparazione degli studenti per ’unita dldattlca
dedicata alla Economia dei processi produitivi agroalimentari avverra
indistintamente con prova scritta da tenersi come prova intermedia.
Per Punita didattica dedicata al Commercio internazionale delle
materie prime agroalimentari ¢ politiche aziendali di gestione del
rischio la valutazione vertera sull’elaborato di gruppo e che sard

~ oggetto di una breve presentazione e di una discussione corale.

Smergze con gli msegnamentt della Sezione di lingue e culture
straniere

La conoscenza linguistica & part1colarmente rilevante sia per sé che

come supporto alle altre aftivitd formative. Nello . -specifico

dell’Economia  Agraria la ricerca delle informazioni - (o -
I’aggiornamento di quelle gia disponibili) prevede il ricorso anche ad .

Internet. Gran parte dei siti utili allo scopo sono in lingua inglese, ma
nion vanno trascurate le altre lingue di maggtore diffusione (spagnolo
francese, tedesco): dipende dalle merci e/o dai mercati presi in
considerazione. Sulla base della collaborazione 1mpostata con la
Sezmne dl ngue e culture stranlere ¢ possibile:

- svolgere esercitazioni aventi per -oggetto la lettura e

Pinterpretazione delle informazioni e dei commenti sui mercati di

interesse avvalendosi della competenze lmgulstiche nej ternpi. - '

- previsti dai docenti incaricati;

- presentare oralmente, ' nella hngua straniera prescelta, . parte
dell’elaborato predisposto dal gruppo di lavoro di appartenenza .

(previsto dall’unita didattica rivolta al Commercio internazionale
. delle materie prime agroalimentari e politiche aziendali di
gestione del rischio) e sostenere la discussione conseguente. Tn
questa eventualita la presentazione potra valere come elemento di

o valutamone per l’esame di pro]’:' ito o la prova di 1donelta di lmgua.
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ECONOMIA AGRO-ALIMENTARE (Slstema e

mercati)
(30 ore)
(Prof. Corrado Giacomini)

Obiettivi

Nelle economie svituppate il sistema agro-alimentare costituisce un
complesso di imprese interdipendenti, che contribuisce in misura -
rilevante al reddito nazionale e alla bilancia commerciale.

Il corso di Economia Agro-alimentare (Sistema e mercati) &
caratterizzante del CLEM, pertanto gli argomenti vengono affrontati
con un’ottica rivolta al mercato. Dopo aver definito i caratteri del
sistema agro-alimentare ¢ gli aspetti evolutivi della domanda dei )
prodotti alimentari, il corso sviluppera i temi della qualita in relazione

ai segm istituzionali che la garantlscono ealle strategle e alle polltnche '

d’impresa.

" Programma

1. Il sistema agro-alimentare

1.1 Gli - strumenti interpretafivi' del sistema agro-

~ alimentare. -
1.2 L’analisi della struttura del s:stema agro- ahmentare
1.3 L’agricoltura nell’economia nazionale.

1.3 L’industria agro-alimentare in Ttalia.
14 - Flhere e chstrettl agro—ahmentarl

2 Proditzione agro-alimentare e consumo

2:1 La produzione alimentare,
: La dinamica del consumo ahmentare
o 23/ I modelli di consumo ahmentaae

I nuovi assettl del canall dlStt'lbuthl nel 51stema

: alnnentare

6. .Le politiche alimentari per la qualitd
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Il concetto e if ruolo di qualitd e di smurezza nel
. settore agro-alimentare
6.2 La politica alimentare e la protezione dei consumatori.
6.3 L'approccio comunitario alla qualitd
6.4 La legislazione alimentare in Europa
6.5  Isegni della qualiti nellagro-alimentare
6.6 La qualita di processo e di prodotto nelic imprese
L agro-ahmentarl
67 1 mercato dei prodotti allmentarl di quahta e tipici. -

61

Btblwgmf 4] essenzmle
Letture scelte di Economm agro- ahmentare ed 2000

Letture agginntive _conszghate' . ' :
- L. MALASSIS,- - G.GHERSL Introduzzone all‘economia
agroglimentare, IL MULINO, Bologna, 1995.

'COMMISSIONE DELLE COMUNITA - EUROPEE Salute del_

- consumatore e sicurezza dei generi alimentari, COM (97) 183 def.
COMMISSIONE DELLE COMUNITA EUROPEE, - Principi
Generali della Legislazione in Materza Alzmentare nell'Unione
. Europea COM (97) 176 def..

Modalzta d;dattwke e d’gceertamento -
.~ L’accertamento della preparazmne degh studentl avviene con prova
- orale. Duraate il corso vengono terute delle esercitazioni ¢ dei
seminari di approfondimento, che possono prevedere la redazione: di

- elaborati da parte degh studentl di cui si tiene conto ai ﬁm deHa prova '

finale.
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ECONOMIA AGRO-ALIMENTARE (Le :merEse)
- (30 ore)
(Prof Corrado Giacomini) -

Gbiettivi

Il corso dl Fconomia agro-alimentare (Le imprese). si propone di
fornire gli strumenti per interpretare e misurare le relazioni. tra le
imprese attive nelle diverse filiere del sistema agro -alimentare e i -
comportamenti = gestionali di alcuni .tipi d’impresa che .lo
caratterizzano. Cooperatlve e assocmzmm di produttori sono atton
fondamentali delle filiere del sistema agro-alimentare svolgendo un
ruolo sia d’impresa che para-pubblico in attuazione di - precise
polxtlche nazionali e comunitarie. Le scelte d’impresa devono quindi =
coniugarsi con il ruolo che la politica agro-alimentare nazionale ¢
comunitaria assegna a queste forme assoc;atlve :

Programma

L Il mercato’ el zmpresa agrzcola
' - L1  Ilmercato dei prodotti agrlcoh : :
1.2 . I margini di distiibuzione ¢ la domanda derwata -
- 1.3 11 controllo pubbhco de1 prezz1 de: ‘prodotn agro-
~ . alimentari.
1.4 L’mtegrazmne europea e 1 suoi effettx sui mercatl

5 Orgamzzazxone Mondiale . del ‘Commercio- 'é ,
prospettlve del commercm mondlale de1 prodottl.
- agricoli. -
2 L orgamzzazzone del sistema agro-alimentare .
2.1, - Imeccanismi di coordinamento verticale.
-~ 22 Le associazioni di produtton 1n agrlccltura

23 - L’impresa: cooperativa.
2.4 . - L’interprofessione.

. 3. L’analisi di gestione nell'impresa cooperativa
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3.1 L’obiettivo economico dell’impresa cooperativa. -
32 Rapporti tra impresa cooperativa ¢ base sociale,

3.3 La particolarita del bilancio dell’impresa cooperativa.
3.4 - L’analisi di gestione nell’impresa cooperativa.

3.5 Sviluppo e crisi della cooperazione agro-alimentare.

4. Associazioni e organizzazioni di produttori nell ‘agro-alimentare
4.1 La. legislazione nazionale e _comunitaria  su
associazioni e organizzazioni di produttori;
4.2 Ruolo delle associazioni e delle organizzazioni di
- produttori nel mercato agro-alimentare; '

43 Aspetti e problemi di gestione delle associazioni e '

delle organizzazioni di produttori;

Bibliografia essenziale

Letture scelte di Ecdnomia agro-alimentare, Edizione 2000 _

Letture aggiuntive consigliate _ S '
G.P. CESARETTI, AC. MARIANI, V.SODANO,  Sistema
agroalimentare e mercati agricoli, 11, MULINO, Bologna, 1994.
C,.GIACOMINI,B;M.B_ONOMI,G.MA_RTORANA, L’esperienza delle
associazioni di produttori in agricoltura, INEA, Roma, 1996. '
A.PICCININI, Leggere e capire i bilanci delle cooperative agricole,

- Edagricole, Bolqgna, 1987._‘ .

. Modalits didatiiche ¢ d "accertamento

L’accertamento della preparazione degli studenti avviene con prova

orale. Durante il corso vengono tenute delle ‘esercitazioni e dei
- Sseminari di approfondimento, che possono prevedere la redazione di

elaborati da parte degl_i studenti, di cui si tiene conto ai fini della prova

finale. -.
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ECONOMIA APPLICATA DELLE
ORGANIZZAZIONI (Critica della
: o complessita) S

(30 ore)
(Prof. Michele Pallottini)

inalitd ¢ conte i mento -
Finalita ¢ contenuio dell’insegna : N ‘
Il Corso. intende “proseguire” in chiave critico-sociale alcune delle

tematiche affrontate nel corso di Economia della complessita, con
specifico riferimento a due argomen.h_: L

a) le tematiche relative alla globalizzazione; -

b) quelle relative al confronic multiceliurale.

1i consigliati: ' o . :
;elg-llfggtafd, La condizione postmoderna, Feltrlpelh _1996. (p. 1_12)
AM Schlesinger, La disunione dell’ America, Diabasis, 1995 (p. 155)
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P ICATA DELLE
[ONI (Economia della
complessita)
R (30 ore). .

T (Prof.Augt_l_sto Schianchi)

~“Finaliti e contenuto dell'insegnamento s
- It Corso ha carattere seminariale-monografico, esplorando- tematiche -

rglativie alla -cam_plessit_ri. II taglio & multidisciplinare ed sono previsti -
~diverst seminari, con I’intervento di. docenti di altre disciplive

. scientifiche,

Testi consigliati

Per gli studenti che ﬁ'equentaho, Pesame -prevedé la ripfe:sa.. é o

sviluppo di un argomento trattato a lezione, attraverso la stesura di una

 tesina dfc_l discptere, da Ifeali_z;zare. con una ricerca integrata su internet
- Per coloro che non frequentano, il libro. di testo & A. Schianchi:

Ra_zim_fquit&'._s'tv'fqtégica e (éoria- dei giochi, Nuova Halia: Scientifica
gennaio 1997, oppure A, Gandolfi: Formicai, imperi, cervelli, Bollati

'_ '_BQringhier_i-, ottobre 1999, E
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Programma

C22); parte/',sett'iina_(fare solamente il cap. 28)..

- Torino, 2000, - R T T IR A .
‘L. MARCHI' (a cura di)," Introduzione all'economia’ azienddle, -

_ECONOMIA AZIENDALE (Istituzioni)
. (30 ore) B

| (Prof. Giuseppe Gal'a.tssi)r (A-K)
~ (Prof. Anna Tanzi) (L-Z)

" Obiettivi o R S
"1l corso intende mettere in luce le caratteristichc'di funzionamento
- delle aziende, in modo che gli studenti possano valutare le-

“problematiche interne e di relazione con ’ambiente delle varie unitd
economiche. ' - ) B

1. Caratteristiche propric delle varie classi aziendali: le aziende di
‘consumo, . le aziende di produzione, le ‘aziende composte .
pubbliche. = R o IURNT

L) Modalita di governo delle aziende e :ruolo_ svolto dal sogg¢ﬁ0 '

-economico. ot o : v

‘3. L’ambiente economico; le relazioni tra aziende, mercati e settori. -
4. 1 processi di gestione, di organizzazione ¢ di misurazione delle-
aziende. R, o S

" 5. L’economicita delle aziende e_le'détermhl'ahti' dei ;isﬁl‘ta_.ti.

6. Gli aggregati di aziende. .

Il corso comprende applicazioni e testimonianze.

'-'_.'Tesltoil’esame- o R PR
.G, AIROLDI, G. BRUNETTL V. CODA, Economia Aziendale, T} .

‘Mulino, Bologna. Parte prima (tuita); parte seconda (tutta); parte terza

“(solo capJX); parte quarta( tutta;) parte quinta (esclusi capp. 19, 20, '

Letture consigliate -

E. CAVALIERI, F. RANALLI, Economia aziendale, Giappichelli,

-
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Giappichelli, Torino, 1998.
A. AMADUZZ], L'azienda nel suo s*tstema € Het suoi
Libreria, Torino, 1992.
L. AZZINI, Istituzioni di economia d’ azienda, Gmffre Milano, 1982,

G. GALASSIL, Misurazioni differenziali, i
suraz
 decisioni d' zzenda Giufiré, Milano, 1983. ioni globali e

principi, Utet

Modalita di accertamento
Prova orale preceduta da prova scritta.
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ECONOMIA AZIENDALE (Determlnaz:l._

Quantitative)
{30 ore)

_ (Prof. Stefano Azzali) (A-K)
(Prof. Anna Maria Fellegara) (1.-7)

Obieitivi

1l corso si propone di sviluppare il tema delle metodologle e

determinazioni quantitative 'd'azienda -in funzione delle differenti
finalitd conoscitive. Strumenti e metodi di misurazione dol reddito
d'esercizio e del capltale di’ funzionamento, di valutazione delle
aziende, di programmazione e controllo delle aziende sono presentati
come elementi del complessivo sistema informativo.

Progmmma
1. Il sistema dei valori e la determinazione del reddito d‘eserclzlo )
* del capitale di funzionamento;

2. L'analisi delle condizioni di equilibrio delle azwnde sotto il proﬁlo

 economico, finanziario e patrimoniale;-

3. "Le determinazioni quantitative per il controllo della gestione e la
valutazione dell'efficienza interna;

4. La valutazione economica del capitale d'nnpresa (cennl)

Testo d’esame ' ‘ e
G. AIROLDL, G.- BRUNETTI V. CODA, Economia Azzendale Il
Mulino, Bologna Parte terza (tutta); parte sesta (tutta). '

Letture conszglmte

E. CAVALIERI, F. RANALLI Economta azzendale Vol..- I,
Giappichelli, "Torino, 2000. - S
L. M_ARCHI (a cura di), Introduzzone alla’ contabilita. d' impresa,

Glappmhelh Torino, 1998.

' Modalxta di accertamento

Prova scritta, eventualmente segmta da una prova orale o
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ALE (Politiche e
ie aziendali)
Giuseppe Galassi)

~30ore . o

€ strategie aziendali; ciod la sintesi dei contenuii essenziali delle

ud prescindere da una conoscenza profonda ‘dell'economia della
. . ] P

I\ rtischio. Intende offrire chiavi di’ lettura della storia deile aziende in
P termini di” processi di gestione strategica, di -organizzazione; -di
. rilevazione, politici e cosi via che alle. decisioni  strategiche
o .- -.conducono. Pone poi l'accento sui sistemi di creazione del valore

strumento di analisi de livelli di redditivita aziendale,
- I corso si svolge con didattica segnatamente attiva.

aziendale e in particolare sulla meto ologia della rete del valore; quale

- Programma

L. . Economia aziendale, politiche & strategie.

2. Strategie ¢ concezione sistemica dell'azienda,

3. “Processi di gestione strategica aziendale.

4. Formazione delle strategie. i

5. Strategie competitive: SRR SR

6. Diagnosi strategiche e decisioni-azioni conseguenti.

7. Sviluppo di competenze ¢ innovazione strategica. - -

8. Gestione strategica dell'azienda a produzioni multiple.

9.+ Dimensione economico-finaniziaria delle strategie aziendali. -
10. Gestiong dello sviluppo aziendale e croscita della redditivita,

Testo d’esame

: V CODA, Llorientamento strategico dell’z’rhprésa,_' Utéf; Tdrino_, 198_8.
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Tl'corso si propone di- presentare gli elementi costitutivi delle politiche.
- strategie, soitolineando come la gestione strategica di un'azienda non .

‘ o ' medesima, ossia dalle determinanti della redditivits e del suo grado di-

Letture consigliate

U, Seriti di politica aziendale, Giappichelti, Torino,
RTINL U,, Scritti di politica aziendale, Giappic , Torino. = ..
IB)iY G. S., REIBSTEIN D. 1., La strategia competitiva dinamica,
Graw Hill, Milano, 1998. _ o P
m&%ﬁZZI G., Il sistema deile strategie -a fivello az;g;_zdalg,
Vic ' Hill, Milano, 1999. . S L
II:/I/IE)%EIEEENII M., INVERNIZZI G., I bilanci preventivi nella
formazione della strategia, Etas Libri, Milano, 1991. '

MONTGOMERY C., COLLINS D, Corporqte Strategy, McGifaw -

HilL, Milano, 1999.

Modaliid-'d’esamq

bevfa scritta e orale
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ECONOMIA DEI GRUPPI, DELLE
ENTRAZIONI E DELLE COOPERAZIONT

AZIENDALT
(Prof. Stefano Azzali)

Obiettivi _ :
Le aziende possono tendere alla concentrazione, alla cooperazione, ad
assumere la struttura a gruppo per affrontare efficacemente lo sviluppo
dimensionale, la complessita ambientale, perseguire migliori
condizioni di economicita e le finalitd d’azienda. 11 corso si propone di
presentare - le pill significative forme di concentrazione e di
cooperazione aziendale, ¢ di approfondire I’economia dei gruppi
aziendali, sotto il profilo delle cause che possono condurre alla
preferenza della struttura a gruppo, delle principali classificazioni,
degli aspetti peculiari che caratterizzano i fattori primi e i momenti
‘dell’amministrazione del gruppo  aziendale, delle modalita di

- costruzione e di interpretazione delle sintesi d’esercizio consolidate. _

Programma

Concentrazioni, Cooperazioni e Gruppi aziendali

1. La concentrazions e la cooperazione aziendale

I gruppi aziendali: un approceio economico-aziendale

I processi di costituzione e di sviluppo dei gruppi aziendali
Le motivazioni che possono condurre alla strittura a gruppo
Le classificazioni dei gruppi aziendali S :

BN

L’economia dei Gruppi aziendali :
l.- II Gruppo aziendale come istituto economico e sistema di
. relazioni: . - :
La diffusione dei Gruppi nel sistema economico -
Organizzazione e gestione del Gruppo aziendale _
-~ Le operazioni infragruppo e i prezzi di trasferimento
- Gruppi aziendali ed Antitrust C

Il Reddito e il Capitale di Gruppﬂ

1.~ Iprocessi di determinazione de] Reddito e del Capitale di Gruppo
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2. 1l bilancio consolidato- o 5 del
3. L’area di consolidamento. ¢ le condizioni di omogeneita de

sisterna dei valori di Gruppo _
4. Ditferenze di consolidamento e minoranze - B C
5. Redditi infragruppo, costi e ricavi reciproci, debiti e crediti
reciproci

Testi d’esame

" AA. ' ioni d'i Giuffre, 1999.
AAVV., Le aggregazioni d impresa, Giuffre, R _
- S. AZZALL, Bilancio consolidato, Casi ed esercizi, G1app1c:helh?-

1999. o N
S. AZZALL 1l bilancio di gruppo, in AAVV., Il Bilancio dz esercizio

d'impresa, Giuffre, 2000, :

Letture consigliate _ o
P. ANDREL, # bilancio consolidato nei gruppi internazionali, Gluffrg.
L. AZZINL, I gruppi aziendali, Giuffre. _ o
G. GALASSI,gE’c)ncentmzione e cooperazione mterazz_endale,‘ Glu:ffre.
- C. POLONELLI, Condizioni per lo sviluppo delle imprese, Giuffre.

" Modaliti di accertamento

Prova orale.
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3096.:49\1

ECONCMIA DEX TRASPORTI
' (Prof Carla Canali )

Obiettivi. '

- L'economia dei trasportl riguarda le i nnprese che producono i servizi di
. trasporto, i comportamenti delle imprese. di produzione ed i
- comportamenti  individuali ¢ delle _famiglie, rlspettO' al
soddisfacimento dei bisogni di mobilita. Riguarda, ancora, i costi -

esterni ed i -benefici non divisibili che derivano dal fatto _stesso che

esiste una organizzazione che produce servizi di trasporto. Il corso si -
~ propone di fornire agli studenti gli elementi per - interpretare il

"fennomeno mobilita" che mella realtd dei modemi sistemi economici
tende ad affermars1 come vero e proprio. "valore".

Progmmma _
1. L'economiy, i trasportie l'economla dei trasportl

2. Le variabili della mobilita -~ :

- - TI'analisi della mobilita nella teoria cconomica

“le componenti fondamentali dell'offerta di mobihta
- Le interazioni fra trasportl e assetfi locahzzat1v1
L'interazione trasporti- -informiatica -

*5. Le politiche per il governo delia mobilita

-La 1egolamentaz1one come strumento di pohtlca del trasportl
- 11 governo. della mobjlitd nelle aree urbane - .

Trasporti e ciclo metropolitano
Le aziende di trasporto pubblico locale (TPL)

Trasporto merci: il mercato dell'autotrasporto merci

_ Aspetti economici del trasporto intermodale
10. Le prospettive della mobilita nello sv1luppo dell‘economla

. -.Alcuni argomenti trattati durante il 'COrso saranno- oggetto di
' esercitazioni tenute dafla dott.ssa Angela Stefama Bergantmo e dalla
.. dott.s ssa Chlara Pehzzom .

Btblzograf i perl 'esame

- 'V Li Donnl Memuale. di Economza de; trasportt NIS, Roma 1991
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cap.l; cap2 cap 6 (6.5, 6.6); oap’? cap.8 ; cap9 cap 14; cap. 12
P.L. Spaggiari, Storia economia ¢ politica dei trasportl Graﬁche
STEP editrice, 1994: : :

pp. 161-178 ; pp.222-252.

Raccolta di letture e saggi selezionati dal docente.

Modaliti di accertamento

" Prova orale efo scriita

129




ECONCMIA DEL DERCATO MOBILIAM
(30 ore)
(Prof. Giulio Tagliavini)

Obiettivi

-1 corso si propone di esaminare i principi che devono governare Ie
scelte di compomzwne di portafogli finanziari da parte di un
1nvest1t0re i relativi criteri di valutazione e le tecniche operative, -

L’ analisi viene svﬂuppata sia per il comparfo dei titoli obbligazionari,

sia per i titoli azionari, sia per i titoli derivati ¢ comporterd

I’approfondimento dei seguenti temi:
-le scelte di gestione dei portafogli

- -il calcolo def rendimenti dei valori mobiliari

-la gestione delle posizioni di rischio sul mercato

-le modalita di i 1mmumzzazmne e d1 gestlone del rlSChIO dei portafogli

mobiliari.
Si esamina inoltre il profilo della costituzione di un portafoglio

finanziario nell’ottica di un investitore 1nd1v1duale ed i contenuti della

consulenza finanziaria rivolta agli investitori privati.

ngmmma '

" Elementi di teoria del portafogho

La valuiazione dei prezzi e dei rendimenti azmnarl i prmclpall criteri

~ di analisi fondamentale
1 principi e le metodologle dell’analisi tecnica
-Gl strumenti e i modelh quantltanw per la gesuone dei portafogh

obbligazionari
La formazione dei prezz1 sui mercatl di futures e options

- La gestione delle posizioni di speculazione

La consulenza finanziaria :
L’ orgamzzazmne e il funzionamento della Borsa Valorl in Ttaha

Testi di riferimento

| 'F. CAPARELLI, Economia dei mercati Sfinanziari Il ‘mercato

azionario, McGraw—Hlll 1998

130

E. CARLUCCIO, La gestione dei portafogli obbligazionari degli
investitori istituzionali, (in corso di pubblicazione) _
nelle parti successivamente segnalate.

Durante il corso il docente proporra alcune letture tegrative ¢/o
sostitutive per la preparazione dell’esame.

1 casi discussi, i lucidi ed altri materiali di lavoro sono disponibili al
seguenite indirizzo: http://lid56.econ.unipr. itftagliavini/taghav him, 1
materiali di -lavoro verranno altresi mess1 in c1rcolaz1one su una
apposita mailing list.

Modalita didattiche : S ‘ _
II corso comprenderd lezioni, esercitazioni, un trading - game,
discussioni guidate di ‘modelli di simulazione: Durante il- corso
verranno realizzate alcune sessioni didattiche basate sui software di
analisi finanziaria Omega Tradestation, Tenfore, Barra Donatlon

Program

Letture constglmte
'AANV., Rapporto IRS sul mercato azionario, 1l Sole 24 ore, Mllano

12000

M. DAMILANO I ﬁmzres Sui tassi dz mteresse Glappxchelh Tormo

1993 . .
L. ERZEGOVESI Valutazione dez tttoh obblzgazzonarz I Sole 24 -

. ore, Milano, 1993

A. FORNASINI, Mercati f inanziari: Scelta e gestwne dz operazioni
“speculative, Etas Libri, Milano, 1996

"L GALATL L anahsz ﬁ‘attale dei mercatr f inanziari, UTET Torino,

1998

Modalita dl accertamento -
Esame orale Il taglio aperativo del corsd consente di definire

- argomenti di approfondimento da assegnare agli studenh che vogliono

variare il programma al fing dell’esame.

¥
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'ECONOMIA DEL LAVORO
(Prof. Renata Livraghi)

Fi malzta e contenite dell 'msegnamento. :

1. L'economia del lavoro: significato ed Hﬂportanza nel momento
attuale. I contenuti specifici del corso;

. La problematica occupa.zmnale in Europa defiizioni ed aspetﬁ
descrittivi; = : -
La problematica occupazionale in ltaha

Sviluppo produttivo ed occupazione;

Dinamica della produttivita ed occupazione;

La domanda effettiva e l'occupazione;

s8]

:-l.c\.v!.#w

ed occupazione;.

8. Salario ed occupazmne ,

9. Le imperfezioni sui mercati del lavoro ed occupazione; _

10 La sintesi: neoclassma del pensiero keynesiano ¢ la problcmatzca
" "dellavoro;

11. Inﬂazmne e dlsoccupazmne _ :

12.Le aspettative, l'inflazione e la disoccupazmne

13.Gli “sviluppi neokeynesiani e la problematica occupazmnale

14.Le teorie dinamiche del mercato dei lavoro e la problemaﬁca |

- . ‘occupazionale;

15.Significato - esplicativo defle teone del salari di effimenza de1
modelli "insider-outsider”, defle apphoazlom delle - teorie  dei

_contratti ¢ di altri sv1lupp1 recent1 delle anahsl sui mercat1 del
lavoro; S

16.Le istituzioni e i me1cat1 del lavoro

' _17 Le istituzioni ¢ le condIzmm d1 Iavoro edi vita dei Iavoratorl e del '7

: loro familiari;
18. Slgmﬁcatn e limiti-delle pohtlche del lavoro
- 19.Dalle poitiche del lavoro alle politiche dell‘occupazmne
- La verifica dcll'apprendlmento dello studente avviene con modahta
diverse se 3 frequentante 0 se mvece non lo . I testi sono. suggente
* durante il corso. :

Per gli studenti.che ﬁequentano regalarmente le lezmm del corso,. Ia :

-valutazmne ¢ ﬁ'utto di un insieme di glud1z1 maturati nel perlodo delle
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- Distribuzione dei redditi, domanda effettwa sviluppo produttlvo' ‘L. Frey, La problematica OC_‘C”P“ZJOHGZB in EW‘OPG Zanalzsz deglz

lezioni. Quest1 ultimi sono da’u da una prova. scritta ¢
constatare se si sono acquisiti gli clementi fondam‘ ntal
generale e tramite la presen‘tazmne orale di un sagg1
argomento concordato in precedenza con il docetite, .
organizzati appositamente per approfondlre temi di rllevante mtere §¢
e attualita. :

Per gli studenti che non ﬁequem‘ano regolarmente le lezzom, ia _
valutazione. & data dai risultati di una prova orali su due del testl S

cons1ghat1 dal docente

Testz conszglmtr '

economisti, Angeli, Milano; .
L. Frey, Polzrzche dell' occupaz:one e del lavor’o in Europa Angeh _

Milano. .

E. . Auteri, Management delle 'risorse umane V_Fona'amen_ti

professzonalz Isvor-Fiat, Guerini e Associati; 1998. :
P.. Sinclair, La dzsoccupazzone Teoria - economica e ev:denza ,
empirica, Il Mulino, Bologna, 1989; ~ : S
Centre for Economic Policy Research, La dzsoccupaz:one scelte per
UEyropa.- 1l mercato  del lavoro ﬁ':_a regolamentazzone e
deregdlamentazzone. le possibili risposte  alla sfida della
disoccupazione, 11 Mulino, Bologna, 1995, - -
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ECONOMIA DEL TURISMO
(30 ore)
- (Prof. Carla Canali) .

" Obiettivi:

Il corso intende fornire gli strumenti pe1 mquadrare i problemi del

- turismo  entro gli schemi consolidati dell’analisi economica.

Particolare attenzione sara dedicata ai problemi di allocazione e

valorizzazione delle risorse turistiche ai diversi livelli di governo

(comune, regione, nazione). A fianco dell’analisi teorica, ampio

- spazio occupera I’esame di casi concreti, attingendo da_esperienze

italiane e straniere.

Struttura del corso:

11 corso & articolato in tre parti. La prima si apre con le deﬁnlzlom ei
concetti di base e sviluppa poi P’analisi quantifativa e descrittiva del
setiore. La seconda e la terza parte sono dedicate ai modelli

interpretativi, rispettivamente, di natura microeconomica (consumo,

produzione, mercato) e. macroeconomica . (contabilita nazmnale
reddito e sviluppo, turismo internazionale e ruolo delle istituzioni).

-Programma

Prima parte;
Definizione. del fenomeno ‘furlstlco
Quanttﬁca.zmne deI fenomeno turistico

Seconda parte

It turista come consumatore.
La domanda turistica
La produzione nel sistema turisnco
I mercato tul‘lSthO

Terza parte - :
Le grandezze macroeconomlche del turismo
L’impatto del turismo sull’economia regxonale _
Tl turismo internazionale =
Ruolo delle istituzioni
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Testi consigliali:
G. Candela, Manuale dz Economza del turzsmo CLUEB

Boldgna 1996. .
(pp. 21-34; 39-49; 51-69; 75-80; 85- 100 102-110; 111- 118

- 119-128; 169-186; 197-208; 215-254; 261-276; 295-322; 394-.
409; 413 432; 75-80; 437-449; 450-453; 461-476; 483 491,

513-527)
Materiale didattico 1nteg1‘at1vo sard reso dlspomblle a cura del

docente durante it corso.

Modalita di accertamento
Prova orale e/o scritta
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9. R10h1am1 di concetti di economia del benessere test di Pareto test
di Hicks-Kaldor e test di Smtovsky
10. Misurazione delle variazioni di benessere;: variazioni equlvalente
e compensatlva “willngness to pay e. wnllmgness to accept. valore"
" @eonomico d'uso d'esistenza e d'opzione. : :
11. Metodi di mercato diretti e indiretti di valutazione del danno‘
ambientale; valutazione contingente, prezzi edonici; costi “di-
viaggio, funzione di produzione del comsumatore. S

ECONOMIA DELL'AMBIENTE

. Premessa comune ai due corsi di 30 ore _
I corsi -hanno. per oggetto- da un lato l'economia del cbntrollo
dell'inquinamento e, in misura minore, degli amblentl uaturah
dall'altro la politica. economica dell'ambiente. _

Nel corso base” vengono esaminate sia I'0r1gme delle emissioni
inquinanti nell'ambito deli'attivata economica, sia le modalita di
individuazione del livello . appropriato  di mqumamento.
Successivamente vengono esaminati gli' strumenti messi a -
disposizione per il' controllo dell'mqumamento (unposte standard,
permessi negozmblh d'inquinamento). Infine, in riferimento al valore
dei beni ambientali (valore economico, di esistenza, di opzmne) sorge
il problema della misurazione delle variazioni di benessere in termini
di "disponibilitd a pagare” e di "disponibilitd ad accettare” una
compensazione monetaua associatd -ad un danno 0 aun beneﬁcm-
. ambientale. : - '
Per- quanto nguarda la pohuca economica dell amb1ente si fara
riferimento al problema che il policy maker deve affrontare nella -
scelta del “livello- ottimo di mqumamento” da- 1mp0rre con gh

strumentl a d15p051z10ne :

ECONOMIA DELL'AMBIENTE (Politica
‘economica dell'ambiente) '
' (30 ore) ) -
(Prof Paolo Fabbn)

1. L'attivita- di dlsmqumamento come bene pubbhco Falhmento dclr '

mercato e ruolo del policy maker : |
- 2. Funzione di scelta soc1ale € determmazwne del hvello ottlmo di
'mqumamento ' - : s

3. Equivalenza e non’ d1 standard e nnposte nella scelta dello

strumento ottimo da parte del. policy maker s :
4.1l controllo dell'inquinamento su scala locale e globale

- 5. La valutazione del capitale amblentale nelle- scelte d1 sv11upp0 da
parte del policy-maker. _.
6. 1l tasso. di sconto mtertemporale Ia ﬁmzmne di benessere d61161
generazmm ﬁxture S

ECONOMIA DELL AMBIENTE (corso base)
(30 orey .
(Prof Paolo FabbrI)
1 Tl nesso amb1ente-51stema £Conomico Testo base dz rgfenmenta
2. Concetti di base o
3. Analisi inpirt-output ambientale
4, Integrazione della contabilita nazmnale nei contl naz:onah :
- 5. Concetti di esternalita e beni pubblici . . . . -
" 6. Diritti di proprietd, meccanismi di mercato e llvello ottlmale E
_ d‘mqumamento L'approcczo di Coase Diritti d1 proprleta, esternalitd e
- regimi di responsabilitd.
7. Strumenti di “controllo dell'inquinamento: 1mposte p1gouv1ane,
" standard, sussidi, permessi d'inquinamento negoziabili.
8. Problenu d1 valutazmne de1 bem ambientah

dell'ambiente, Bologna, il Mulino. e
- Altri - riferimenti - bﬂbmgraﬁm € dlspense spec',lﬁche saranno
dlStl’lbulte nel corso delle lezxom : : e

Modahtd d/ accertamento

“L’esame si- svolge con una discussione sugh argomen‘u dei corse L
semestrale, o con la presentaz:one di una breve ncerca suuno. dei term_ L
| trattan durante i i corsi. - - R :

D, Pearce e K. Turner (1991) Economza delle r:sorse natural: e{_



ECONOMIA DELLE AZIENDE DI

ASSICURAZIONE

(Prof.Gino Gandolfi)
Obiettivi . _
Il corso ¢ dedicato allo studio delle problematiche gestionali e
competltlve defle Imprese di Assicurazione. La prima parte del corso
fornisce le indispensabili nozioni di tecnica assicurativa; gli aspetti
economici. ¢ -contrattuali  delFattivita -vengono  quindi

-approfonditamente esaminati. La seconda parte ¢ dedicata all’attivita
“di risk management in un’impresa con V’obiettivo di assicurare una.

conoscenza delle fasi di identificazione, valutazione e gestione dei
rischi puri. Successivamente l'attenzione si sposta sulle tematiche
manageriali dell'orgamzzazzone delle politiche di mercato e di
controllo dell'attivita.

1l programma prevede una serie di incontri con esponenti del mondo
assicurativo.

PragraInma : :

- Le assicurazioni vita e danni . -

- Il problema del rischio e la sua gestione
- I prodotti ed i contratti assicurativi

- Profili giuridici & di diritto assicurativo -

- La'riassicurazione:

- La responsabilita civile

- I controlli sulle imprese di assicurazioni.

- Politiche di Risk management e obiettivi aziendali

- La dinamica concorrenziale intra ed intersettoriale

- Blementi di gestmne dele i unprese di assicurazione, -

T rapporti tra le imprese di assicurazione e gli altri intermediari

' Testt d’esame

D. DE STROBEL, AsszcurazzoneR C. Gauffre Mﬂano 1998 (in aula

~verranno  indicate dal docente le parti d1 riferimento per la

preparazione dell'esame).
D. DE STOBEL, L'assicurazione sulla vita, d1spensa pagg 45

Gli altri testi di rlferlmegto per la preparazione dell'esame verranno

138

indicati in aula dal docente. -

Modalit di accertamento '
Ferme restando le norme generali che regolano le modalitd di
svolgimento degli esami di profitto, sara offerta agli studenti la

possibilitd di dimostrare la proprla preparazwne attraverso una prova

scrztta
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- ECONOMIA DELLE AZ LENDE DI CREDITO
(30 ore) ,
( Prof. Giacomo De Laurentis )

Obzetttvt '

Il corso si prefigge di fomlre agh studentl lo stato deil’arte delle

conoscenze teoriche e delle prassi operative riguardanti due principali.
- ambiti del bank management: la gestione del rischio di credito e la-
_ gestione del tischio di tasso di interesse. Entrambe queste aree della -
gestione della banca sono continuamente esaminate softo i quattro .

profili interrelati delle strategic e delle pohtlche competitive, dei
modelli *di gestione ¢ delle collegate competenze, della struttura
istituzionale e orgamzzatlva e dei connessi meccanismi operativi, del

sistema delle informazioni e delle strategie informatiche. Per la
trasversalith della visuale con cui i temi vengono affrontati, il corso )
lancia continuamente ampi ponti verso numerosi-altsi insegnamenti, .

consentendo” allo studente di ricostruire un quadro -organico dei
. problemi fondamentah d1 geshone d’aznanda e di governo dei sisterni
finanziari. :

' Programma

Gestione dei- rischi. ed eﬁimenza allocatlva e operativa il nuovo :

- scenario dell’intermediazione finanziaria
La pra831 delle banche italiane nei processi amendah d1 selezmne
revisione e momtoraggla dei rischi di credito
Modalita tecniche di anahm della probablhta d1 patolog1a dei rapporn
di affidamento. _
Le analisi della capamta di recupero coattlvo

- Le analisi della capacita di reddito, gh strumentl indici d1 b1lanc1o e sla
*loro relazione con IRR e NPV, - '
Le analisi della: ¢apacita di reddito, i nuovi stmment1 free. cash ﬂow'

ed EVA (parte di approfondlmento non oggetto d’esame)

__ Le analisi della capacitd di reddito, gli approcci: I’analisi di b1lanc:1o
. Panalisi strateglca, la: prewsmne ﬁnan21ar1a la vaiutazxone di smgoh

~ business.

- Studi di teofla econonnca ] raglonl delia frattura tra do’ctrma e prassr

. -inTtalia

140

Testid ’esame
a) G DE LAURENTIS 1l yischio di c:redzto Egea 1994 (pp 256)

Letture conszghate '
G. DE LAURENTIS, Il finanziamento degli investimenti fissi, in R
RUOZI (a cura di), La gestione. finanziaria delie piccole e medie

imprese, Egea, 1996 :
G. DE LAURENTIS, Le basi progertuah del corporate bankmg, 1l
Rl‘;parmlo n. 4-5, 1996

Modalzta di accertamento
E prevmta una prova di accertamento scritta.
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hd

 ECONOMIA DELLE AZIENDE E DELLE

' AMMINISTRAZIONI PUBBLICHE
‘{Contabilitd e bilancio negli enti
| pubblici)

(30 ore)
(Prof. Antonello Zangrandi)

Obiettivi _ _
Le modalith di rilevazione dei fenomeni. economici- nelle

amiministrazioni pubbliche - & elemento  caratterizzante anche il

processo decisionale in tema di allocazione di risorse e il controlio di

gestione in tema di’ eﬁicienza dei processi ch produzlone e di

consumo.

Il ¢orso.-ha lo scopo da un lato di approfond1re le tecniche proprie ch
bilancio degli enti pubblici e dallaltro di comprendere i collegamenti
‘tra sistema delle rilevazioni e 31stema programmaz1one e smtema di
controllo. :

Infine il corso presentera espenenze innovative nel campo del bllancm
in campo di enti pubblici nazmnah ¢ mternazmnah

Progmmma |
1 .sistemi di contabilita pubbllca tradizionali; -

La rilevazione dei fatti di gestione;

La rilevazione delle operazioni correnti; ,
La rilevazione delle operazmm straordmarle
Le analisi di bilancio;

Le valutazioni di performance;

PNV R WL

. finanziaria; :
I s1stem1 contabili pubb11c1 in Europa

Testz d ’esame

B ANESS_I’_PESSINA,”LQ contabilita delle aziende pubbliche, Cap. 1,
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1 sistema autorizzativo e i processi decisionali negli entl pubbhcl

La contabilitd economica e la r1conc111az1one con la contabilita

2, 3, Egea, 2000,

A. ZANGRANDI, L. LODETTL, (a cura di), Bilancio,
programmazione e conirollo negli. enti pubblici localz Echzlom'

Otto/Novecento Milano, 1999.

Letture conszglzafe

E. CAPERCHIONE ¢ F. PEZZANI, Responsabdzta e tmsparenza”

nella gestione dell ente locale, Egea, 2000

S. AZZALL Il sistema delle determinazioni nelle. azzende Jg:mbi’)lj!che=

Iocalz Giappichelli, 1996.
Modalita d’esame

Prova orale
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. ECONOMIA DELLE AZIENDE E DELLE
AMMINISTRAZIONI PUBBLICHE (Economia
delle aziende pubblicha)
(30 are)
(Prof Antoneilo Zangrandi)

Obieitivi

1l corso ha lo sqopo' fondamentale di Cogliere gli elementi caratteristici
“di quelle' aziende pubbliche che tipicamente non vedono nello scambio -

economico Je modalitd di gestione, Il corso vuole mettere in Iuce gli

- aspeiti.connessi alla gestione, alla organizzazione e alla misurazione
economica in queste aziende al fine di valutare le condizioni idonee al .

raggnunﬂlmento della economtclta nonché i fattori evolutivi ambientali
e d1 settore pubbhco

g Progmmma
I Camttenstlche generah delle azrende composte pubbltcke
1. Le aziende composte pubbliche. . -
2. Settore pubbllco e aziende pubbliche. -
3. . Funzioni e servizi nelle aziende pubbilche
4, La funzione di consumo e la funzmne di produzione’ nelle aziende

pubbllche

- I’economiicita nelle aziende pubbhche

v

' pubbhm

La funzione finariziaria nelle aziende’ composte pubbliche.

: L’organmzazmne del lavoro nelle aziende composte pubbliche.
La gestione del personale nelle aziende pubbliche.

. La programmazione nelle aziende pubbliche.

I controllo fradizionale nelle azie:ide’ pubb.liche

/o Innovazzone e cambmmentz nell’ecanomm delle azzende o

pubbliche. . .

1. EVOIUZIOIIB normatlva COIICOI'IGHZE. ed GCOHOInlClta
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Autonomia Jstltuzwnale geetlonale ¢ ﬁnanmarla neglz enti

Camttertstzche ﬁmzmnah delle azzende composte pubbltche '

2. 11 controllo di gestwne ¢ la responsabilita dei dmgentl
3. La responsabilitd e i contraiti di lavoro -
4. 1 marketmg pubbhco

V. Evo!uzzone di spec:f' cke aziende.

In questa parfe sono prese in esame alcune tlpologle di aziende
composte pubbliche (in particolare gh Enti Locali e le Aziende .
Sanitarie Pubbliche), evidenziandone in spemal modo 11 sentlero di

: camblamento in atto.

Tegti d' esame

A, ZANGRANDI, Autonom;a ed economzc:fa nelle azzende pubbhche

Gluffre 1994, -
A ZANGRANDI, Ammznzstmzzoﬂe delle Azzen_de' _Samrarze

- Pubbliche: - aspetti di _gestione, organizzazione e misurazioni

econOnﬁche, cap,1,2;3,4,(ﬁufﬁé;1999. o

Letture conszglmte : o
E. BORGONOVI, Principi e sistemi azzendalz per le ammzmstrazzom o
pubbliche, Bgea, 1996..

-~R. RUFFINI, G. VALOTT]I, Aspem zstztuzxonalz e governo delle'

aziende pubbltche Egea (Giugno 1996) . ‘
S. AZZALI, Il sistemu delle determmazzom nelle azsende pubblzche .

L _localz, Glapplchelh 1996.

- Modalxta di accertamento

Prova orale, E prev1sto un appello per i frequentantl alla conclusmneﬂ S
del corso. :
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ONOMIA DELLO SVILUPPO (Economia e
politica dello sviluppo -
~ introduzione)

.- (30 ore)
{Prof. Gilberto Seravalli)

Obiettivi _ _ :

L'insegnamento si propone di introdurre principali elementi empirici
che qualunque teoria economica dello sviluppo non pud ignorare. Si
propone, inolire, di illustrare come le idee sono nate, come hanno
influito sulla politica economica e come sono cambiate in seguito alla

sard cosi costantemente affiancato all'analisi dei fatti. Entrambi questi

pratiche molto richiesti oggi nel mondo del lavoro. In-un tempo di
crescente internazionalizzazione delle aitivita economiche le imprese
valotizzano il personale che sappia leggere e capire i processi di
‘sviluppo alla scala mondiale e che. sappiano ‘pertanto reperire od
- utilizzare le banche dati internazionali e la ricerca applicata sui profili

di crescita economica dei diversi paesi del mondo.

Programma S
1. Sviluppo economico, definizioni ¢ misure |
2. ‘Sviluppo, ricchezza e poverta

struttarali - T
4. Decollo e crescita secolare :
5. Rapporti internazionali e sviluppo economico

. Testo consigliato L : : _
L. Boggio ¢ G.. Seravalli Sviluppo e Crescita - Economica:
un'Introduzione, McGraw-Hill, Milano, 1999, da pagina 1 a pagina
-104 e da pagina 219 a pagina 264. o - :
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percezione dei successi e dei fallimenti, Il quadro evolutivo teorico -

due ingredienti "dell'insegname_nto, l'uno di natura teorica ¢ Taltro di -
natura empirica, sono progettati per fornire strumenti culturali e abilita

3.1 fatti stilizzati: crescita, distribuzione del'reddito ¢ cambiamenti -

ECONOMIA DELLO SVILUPPO {Economia e
 politica dello sviluppo = '
approfondimento)
(30 ore)
(Prof. Gilberto Seravalli}

Obiettivi | ) . . o | )
" L'insegnamento costituisce un .secondo modulo (avanzato) che

completa il programma del primo modulo _(I .fatti stiliz.zati_ ed .alcune
semplici interpretazioni). Esso si propone di proseguire- il dlscors.o‘
teorico, -concentrando Il'attenzione soprattutto_suﬂa.l mq‘dema teoria
della crescita. It quadro evolutivo teorico continuerz ad essere.
affiancato all'analisi dei fatti. Sara dato an.che ampio spazio alle
éonseguenti considerazioni di politica_dello.svﬂuppo.__ .

Programma ‘ o :
1. Il progresso tecnico e lo sviluppo economico
2. Ritardo, rincorsa e convergenza

3. Rendimenti crescenti e crescita cumulativa-

‘4. Lateoria della crescita endogena

Testo consigliaio o B _ ‘ L
L. Boggio ¢ G. Seravalli' Sviluppo e .Cresc:-ta. Econongq.
un'introduzione, McGraw-Hill, Milano, 1999, da pagina 105 a pagina
218. - | I
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L ECONOMIA E GESTIONE. DELLA AZIENDA

AGRARIA E AGRO- INDUSTRIALE
(Prof. Filippo Arﬁm)

- 1. Caratteristiche del settore agwcolo e de!l azzenda agraria

1.1 Le principali caratterlstlche del scttore Agro-industriale

italianoc.

1.2 Le caratteristiche strutturah € produttive dell’a21enda'

agrarla
1.3 L’ impresa agrloola professionale: oblett1v1 e strategla

1.4 Strategie produttive e organlzzative delle az1ende

agricole familiari. ;
2.7 ‘azienda agraria e il mercato dei prodottz e dez faﬂorz _
2.1 Il'mercato dei prodotti agricoli o
2.2 Tl mercato dei fattori (evoluzmne e carattenstlche)
2.3 T processi di integrazione nel sistema Ag,ro—mdustrlale
3. Progresso tecnico ed azienda agravia -
3.1 Effetii dell’incertezza sulla strategla produttrva azwndale
3.2 I rapporto tra indivisibilitd delle . -innovazioni -e
: dimensions spaziale dell'azienda agraria, = . -
3.3 Lascelta degli investimenti nell'azienda agraria. .
3.4 Aspetti economici dello svﬂuppo delIa meccamzzazmne
, agricola. .
: S 3. 5 La valutazmne deliefficienza azwndale _
4. Elementz di pianificazione dell azienda Agrommdustnale _
41 la programmazione lineare e non linéare: éenni teorici
4.2 T metodi di pianificazione parziale e globali _ :
4.3 La formulazione di modelli -di programmazmne hneare
- peril scttore Agro-industriale
" 4.4. Sviluppo-e discussione. di modelli di p1an1ficaz10ne e d1

gestione dell’azienda- Agro-industriale (aspetti teorici & -

SR -applicativi mediante''uso di strumenti mformatlci)
-4 La PolmcaAgwcola Comiunitaria o

5.1 ‘Lineamenti e sviluppo delle pohtxche agrlcole in Europa '

5.2 La politica  dei- prezzi e .dei mercati agricoli
funzionamento, seftori di intervento, effetti’ e sv1Iupp1
5 3 - La politica delle strutture agrlcoie nella UE
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5.4 La politica di svifuppo rurale.
- 5.5 La poiitica ambientalo.

_ Bxblmgmf a essenziale _
- Letture scelté di Economia e gestmne dell'azzenda agmna e Agro-

industriale, a cura del docente e reper1b111 presso l’ufﬁmo fotocopie
della F acolta (Edmone 2000/2001)

Q PARIS Progmmmazzone lineare, un mterpretazzone economzca
I MULINO Bologna 1991, Capp 1,2,3.

Letture aggmntwe conszglmte . '
M. De BENEDICTIS, V. COSENTINO Economza dell azzenda

E agraria, IL MULINO, Bologna, 1979..

A.CIANI, Contabiliti ¢ managemeni delle’ zmprese in agncoltum
ETASLIBRI, Milano, 1992. . _
R. FANFANI, Lo sviluppo.della Politica’ agrzcola Comumtarza nUova .
edizione, CARROCCI EDITORE (Ex NIS) Roma, 1996 Capp 4 5,

8

A, BROOKE DKENDRICK A MEERAUS GAMS : A User s'..'
Guzde The Scentlﬁc Press, S. Franclsco 1988 ' .

.‘ Modalzta d’accertamento RN - .
' L’accertamento - della - preparazione degli - studenti avverra -

indistintamente con prova 'scritta . Bventuali - incontri  di
approfondimento saranno concordati direttamente con gli-studenti. -
Si consiglia di frequentare preventwamente il. corso di Econonna _

Az1endale _ '
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ECONOMIA E GESTIONE DELLE IMPRESE
o - (Prof. Valentino Gandolfj)

. Obletttvz -

II Corso si propone 1m1anz1tutto di formre agli studenti una visione '

organica del processo di sviluppo dell’impresa, a cui ricondurre gli
apporti-delle altre discipline di carattere aziendale e in particolare di
- quelle funzionali. Secondariamente, il corso mira a fornire le categorie
concettuali  fondamentali  per approcclare criticamente  ed
operativamente la realtd deile. lmprese in partticolare di quelle

industriali, attraverso le quali si esprime in maniera emblematica il

camblame_:nto dei sistemi produttivi.

Programma :
Introduzione: cambiamento e governo d‘:mpresa
-Economla d'impresa

-+ Tl cambiamento amblentale Fattori ed mterpretazwm
- " Lanew economy

- La varieta di 1mprese Sisteml territoriali di plccole e medle
_ imprese

- Industrializzazione e archetlpl di management

- Finalita imprenditoriali. :

= Proprieta e direzione nel governo d'impresa.

- Responsablhta sociale, Efica.

Gestione strategica

- . L'impresa come sistema interattivo.

- Processi decisionali. Strategia.

-  Pianificazione strategica.

- Le formule di pxamﬁcaz;one strateglca per le plccoie e medie

.7 imprese.
- Strategie di corporate Tumaround

-

- Modalitd di realizzazione delle strategic. Coahzlonl strateglche '

. Outsourcmg
- Internazionalizzazione. Le imprese transnazmna.h
- Strategie competitive,
- Valutazione della strategla Teoria del valore
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- Organizzazione. Tendenze.

- La gestione strategica del]’ e-business

Gestione delle funzioni

- Evoluzione della funzione di marketmg Il rapporto unpresa -
consumatori.

- La gestione della produzione. Paradlgim tecnologici

- La gestione dell'innovazione. Modelli di intetpretazione
dell’innovazione tecnologica.

- La gestione delle risorse umane. L’approcclo human resource

. management.

- La gestione finanziaria. Fasi dell’evoluzmne della funzlone-

finanziaria

- Tecniche di gestione |

- L'analisi strategica nella gestione azlendale La catena del valore
La teoria resource - based.

- 1l posizionamento d'impresa. Le matrici portafogho

- Tl benchmarking e il check up aziendale.

- Il business process reengineering.

Testo consigliato

V. Gandolfi, Economia e Gestione delle Imprese Ed. Campus 2000,
esclusi i seguenti capitoli (di cu1 si conmgha la lettura) 1 2,8 102,

26, 27,29, 30

Modalita dzdamche o

Le lezioni saranno mtercalate ‘da interventi di docentl di altre
Universita ¢ da testimonianze di esperti e dirigenti di i imprese.

Modahta di accertamenio

L’accertamento della preparazione avverta t:ram1te prova scrltta oui

potra segulre: una prova orale.

.// .

I
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| ECONOMIA E POLITICA MONTANA E
FORESTALE
(Prof. Alberto B‘enassi)'

1.1 terrztar'so :dmm di uso e i bo.sco
"1.1- L’azione antropica.

12 W regime fondiario, gli vsi ClVlCl ele propneta zallettlve _

13 Illegno ed i benefici immateriali del bosco.
1.4 1 bosco: bene privato e bene pubblico.
- 2 < Il mercato dei prodotti legnosz
2.1. Mlegno.- - - _
2.2 - Tlmercato del legno. -
23 La domanda
2.4 . L'offerta. -

2 5 11 prezzo & mercato e 11 prezzo d1 trasformazmne'_

: (macchlatlco)
,3 Il legno nell ‘economia naz:onale
: 3.1 - Lestatistiche.. .
32 Le utilizzazioni legno:,e
33 Importazione, esportazione e consumo apparente
3.4 La selvicoltura e I’industria della trasformaz:one
4. Economza della produzione legnosa
41+ La produzione di legno. -
42 'Svﬂuppo vegetativo e funzione di produzxone ,
4.3 Iottima dimensions fisica della-produzione del iegno

; 4.4 L’ottima dunensmne ﬁnanz1ar1a della produzmne dei-

“legno:

- 45 ~ Laricerca dell’ott]ma dnnensmne d1 produzmne d1 legno

46 - Laproduzione nella selvicoltura, -
4.7 Hturno forestale. IEE
4.8~ Da prodotto piurlennale ad: annuaie _ _
4.9 Vischiosita e rigidita della provv1g1one legnosa :
5 Daz dznttz del bisogno agli usi del benessere =

~ 5.1 " Dall’economia raccoglitrice alla hbera usufrulzlone, S

52 Le esternalita della produzione di legnosa
5.3': . Internalizzazione delle esternaliti positive. . - -
34 11 surplug del consumatore ¢ le utilitd senza _pre_z_zo.

sz

‘ -concordat;/dmettamente con gll studentl '

5.5 Variazione compensativa ed equivalente. -
5.6 Il valore dei “beni senza prezzo”

5.7 Larilevazione delle preferenze'

58 1 parchi, le riserve e le oasi na‘turahstlche

6. L’economia della risorsa foresta

6.1 L'ecosistema forestale. -
6.2 Il concetto di sviluppo sostenibile.
6.3 Esternalita negative e costi sociali..
6.4 Internalizzazione delle estemahta negatwe
6.5. 1 diritti di proprieti ¢ le negozaazmm o
6.6 Norme, standard, tasse e canoni.
6.7 Tasso di sconto sociale ed etica dell’amblente

7. La polzrxca montana e forestale 1 nazionale

7.1 La politica amblentale nella CEE.
7.2. La politica forestale nella CEE.
13 La politica mon‘tana ¢ forestale nazmnale

_Btblwgmf a essenzmle o : : : :
. Fotocopie di appunt1 e Iettm'e dlspomblh presso la Segreterla d1
- Istltuto ' .

' Letture aggmnnve consxglmte
',M BRESSO, Per una.economia ecologica, NIS 1994. . L
D: PEARCE, K. TURNER, Ecomomia a'elle rzsorse naturah el -
' 'dell ambrente 1 Muhno 1991 : R . S

Modahta dt a’ccertamento ‘ : ;
L'accertamento della preparazmne degh studen’u avverrd con prova
orale. Ai fini. della preparazione, si. consiglia- d1 frequentare_ -

preventivamente il corso di Matematica Finanziaria. 7
Eventuali- incontri _di .approfondimerto della . materla saranno '

o
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ECONOMIA E TECNICA DELLA PURBLICITA
o (30 ore)
(Prof. Davide Pellegrini)
Obiettivi S : o _
Il corso si propone di fornire agli studenti una preparazione
specialistica sulla comunicazione pubblicitaria delle imprese che
producono beni o servizi. L’ impostazione del corso & tale da favorire
“un approfondimento sia degli aspetti-economici che dei contenuti pit
tecnici della pubblicitd, inquadrandoli nel pi amplo comportamento
di mercato dell’impresa.
Il corso & idealmente strutturato in due partl

Nella pnma di carattere macro- si analizzano gh effetti della

comunicazione nel contesto delle strategie aziendali e pit in generale
si analizza il funzionamento del mercato della comunicazione.

Nella seconda, di carattere micro, si approfondisce il legame esistente
tra la pubblicitd, il prezzo e le alire leve di inarketing In questa parte

il corso affronta aspetti gestionali, verificando i costi e i benefici |

connessi all’utilizzo di_ diversi strumenti di comunicazione. La
pianificazione dei mezzi e la defimzmne dei target sono al centro
dell’analisi.. oo :

Il corso prevede anche una parte di testimonianze aziendali volte ad

approfondire il tema dell’cfficacia della comunicazione e dell’utilizzo -

delle diverse leve ( pubblicita, promozione, pubbhche reiaz1om )
Programma -
I ruclo della pubblicita nelle nuéve dimensioni della concorrenza
gli-investimenti pubbhcltan e la struttura competitiva dei mercati
pubblicita e prezzi: un dibattito economico
il ruolo della pubblicita all’mterno del marketing mix
il targeting della comunicazione ' '
il briefing della comunicazione
il budgeting della comunicazione
la pianificazione dei mezzi
la valutazione dell’efficacia
10.1a pubblicitd comparativa
11.testimonianze aziendali -

P@ﬂ@?FPPF
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Bibfiograf in per Uesame:
Dispensa a cura dell’autore, :
M. Lombardi ( a cura di ) Manuale di Tecmche Pubblicitarie F, Angeh _

Letture cons;glmre
M.S: Albion- PWFaITlS « Pubblicita e Prezzi» in Sviluppo e

‘Organizzazione, 1981,n. 67

G. Fabris, La pubblicita: teonaeprass1 Angeli ;1994 -

G. Lugli (acuradi) Comunicazione e Pubblicitd Egea Milano

D. Pellegrini. Le misure dell’efficacia delle promozioni di prezzo
Trade Marketing, Franco Angeli

JN Kapferer—J C. Thoenig: La Marca. Motore della competltwlta

delle imprese e della crescita dell’economia, Guerini e Associato,
Milano, 199]. ' ‘ :

Modalita dzdatﬂcke : :

11 corso ‘verra sviluppato con un approceio dldattlco ‘tradizionale, ma
integrato da esercitazioni, visione e discussionc guidata di  casi
aziendali ¢ testimonianze aziendali '

Modalitd di accertamento
Oltre all’esame orale pud essere prevista una prova scritta
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ECONOMIA INDUSTRIALE
{Prof. Alessandro Arrighetti)

Obietiivi
L'economia industriale studia il comportamento delle: lmprese ela

-struttura dei mercati. Gli interrogativi centrali su cui si articola il.

corso riguardano i motivazioni dell'esistenza dell'impresa, ~ghi
- strumenti adottati per regolare gli scambi alFinterno dell'unpresa e nei
mercati e'le modalita attraverso cui si sviluppa la concorrenza. Verra

posto inoltre una particolare enfasi sul ruolo delle istituzioni .
nell'influenzare. le condotte delle imprese ¢ le forme di competizione -

nel settorl

Programma _ .
1) Teoria dell'lmpresa
Motivazioni dell’esmtenza e natura dell'impresa

. L'impresa nei modelli neoclassico, transazionale ed evoluzmmstwo

Costi orgamzzat1v1 e forme organizzative
Propneta, controllo ¢ tipi di organizzazione -
- Motivazioni e vincoli alla crescita dimensionale
' _Imlovazwne tecnologica e spese in rlcerca e svﬂuppo :
Differenziazions di prodotto _
) Legami azionari ¢ relazioni verticali tra Imprese
Teoria dei gruppi dii impresa ' _
I processi di acquisizione e Ie foro motivazioni -
Relazioni di scambio continuative tra nnprese
Contenuto € osservabilitd dello scamblo
" Durata del contratto ,
Regolazione contrattuale ¢ autoregolaz:one N :
3) I mercato e le relazioni concorrenziali tra le i lmprese
_ Struttura dei seftori e la concentrazione industriale -
 Formie di mercato: concorrenza e ohgopol]o
Barrie all’entrata :
Contendibilitd dei mercati e costi 11‘recuperab111
Mercati nazionali e commercio estero-
. Le istituzioni di disciplina defla.concorrenza
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: _]'_,a pblitica-industriale comunitaria -

" @) R. Clarke Economia industriale, Giapichelli, Torino B
b) Raccolta di saggi distribuiti durante il corso-

4) La politica industriale
“Fallimenti” del mercato e “fallimenti” dello stato B
Politica industriale strutturale, regionale e dell’innovazione

Testi conszglwn
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ECONOMIA DEGLI INTERMEDIARI

FINANZ IART (Gli strumenti finanziari)
(30 ore)
( Prof. Luciano Munari A-K )
( Prof. Gino Gandolfi L-7)

Obietiivi

Il corso si propone di formre agli studenti del primo anno gli strumenti

conoscitivi essenziali per valutare le caratteristiche economiche dei
confratti finanziari onde saperne riconoscere vantaggi, costi e rischi

per i prenditori e i datori di fondi. La prospettiva di analisi non & di -
tipo meramente descrittivo ma mira a fornire modelli metodologici di

riferimento per potersi orientare in un settore in continua evoluzione.

Alla fine del corso, lo studente dovrebbe essere in grado di saper-

interpretare le informazioni contenute nelle pagine f inanziarie dEI
principali quot1d1an1 specializzati.

Progmmma :

- Un modello mterpretatwo delle carattenshche dei contratti

finanziari.
- Le conseguenze per i prend1t0r1 e i datori di fonch
- Gli strumenti di raccolta delle banche. :
- Glistrumenti di ﬁnanzmmento a breve ea medio lungo termme
~ I valori mobiliari oo
- Gli strumenti di gestione dei patrlmom
- Gli strumenti derivati
- Gl strumenti assicurativi S
- Gh strunwnti_ di regolamento degli scambi.

Testo d ’esame
- PL. FABRIZI - G: FORESTIERI P. MOTTURA, Gii Strumenti
Fmanzzarz EGEA, Milano, ultima edizione.

In aula, i docentl formranno mdlcaznom sulle part1 del testo utlh per la

preparazmne dell'esame

Modalzta di accertumento
Ferme restando le norme generali che regolano le modalita di

158

svdlgimento degli esami di proﬁtto sara offerta ‘agli studenti la -
possibilitd di dimostrare la propria preparaz:one attraverso una prova
scritta.
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ECONOMIA DEGLI INTERMEDIARI

.,:_'-FINANZIARI (Il sistema f’:l.nanz:.ar:x.o)
(30 ore)

( Prof. Stefano Monferra A-K )

- ( Prof Luciano Munari L-2.)

- Obiettivi _ :

" Il corso si propone di formre agli studenti gli strumentl conoscitivi e le
chiavi di interpretazione dell’ambiente finanziario, elemento ormai
fondamentale del contesto in cui ogni impresa si trova ad operare nel

mondo. moderno. In questa prospettiva vengono analizzate le

, Vcomponentx del sistena finanziario (strumenti, mercati e mtennedxarl)
" e principi che glustlﬁcano la sua regolamentazione, pil con lo scopo
di evidenziare le opportunita che tale ambiente offre alla soluzione dei
‘-probieml finanziari delle aziende di produzione e di consumo che di

testare modelli teorici. Le -esemplificazioni - rlguarderanno quindi- -

: '-.prevalentemente il ‘contesto italiano ed europeo, pur senza trascurare
confronti con alri contes’n 1st1tuzmnah per gli argomentl di magglore
rlhevo - . . :

Progmmma :
- ‘Lo svﬂuppo dell’econom1a monetaria -
- Struttura finanziaria. dell’économia e mtenned1a210ne ﬁnanmarla

- 1l sistema dei controlli sul s:stema. fmanzmno ﬁnahta e assetti

istituzionali >

' La vigilanza sul sistema ﬁnanz1ar10 .

Il mercato monetario € il mercato dei cambl

T mercati mobiliari - : -

I mercati degli strument;- derwatt

- L’efficienza dei mercati finanzmn

. Elementi peruna teoria della lntermedlazwne ﬁnanmarla

' La domanda di strumenti finanziari B ,
- Le attivitd degli intermediari finanziari el
Pr1nc1p1 d1 gestione degh intermediari ﬁnanzzarz o

1 1- r

.‘ Testo d ’esame . ' S '
G. FORESTIERI - P. MOTTURA 1l sistema f inanziario - Istztuzzom
:mercat; e modelli dz mtermedzazzone EGEA Milano, 1998. *
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In aula, i docenti forniranno indicazioni sulle parti del testo utili per la
preparazione dell'esame

Letiure dz approfendimento consigliate ) _
FABOZZI F.J., MODIGLIANI F., Mercati finanziari, Stmmentz e

jstztuzzom 11 Mulino; 1995

MAROTTA G., PITTALUGA G.B., La teoria degli mtermedzam-
bancari, 11 Mulmo 1993

ONADO M., Economia dei sistemi Sfinanziari, 1} Muhno 1992
VACIAGO' G., VERGA G., Efficienza e stabilita dei. mercatz
f nanziari, 11 Mulmo 1995

Modalita di accermmento :
Ferme restando le norme generali che regolano le” modalitd di
svolgimento degli esami di prof tto, sara offerta agli studenti la
p0351b11ita di chmostrare {a propria preparazmne attraverso una prova -
scrltta.
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ECONOMIA INTERNAZIONALE (Monetarla)
: (35 ore)
(Prof. Mario Biagioli)

Obietrivi
11 corso approfondlsce alcuni problemi di teoria ¢ di politica monetaria
(gia introdotti nei corsi base di Economia Politica 2 e di Politica
Economica) che hannro una rilevante dimensione internazionale.
Tl corso & diviso in due parti. Nella prima si approfondiscono aleuni
_aspetti di teoria macroeconomica ¢ della politica economica, in
. riferimento alla natura del meccanismo di trasmissione ed al ruclo ¢
limiti delle politiche ed istituzioni monetarie. Nella seconda si
analizzano le politiche macroeconomiche internazionali e l'evoluzione
del sistema monetario internazionale in questo secolo.
L'insegnamento di Economia Internazionale Monetaria:richiede una
buona preparazione di Macroeconom1a Si consiglia di segulre anche
il corso di Economia Monetaria.
Il corso (35 ore) si svolge nella seconda meta del secondo semestre.
La frequenza alle lezioni & fortemente consigliata.

Programma,

Parte prima.

- Contabilita nazionale e bilancia dei pagamenti.

- Tassi di cambio e mercati valutari.

- Moneta, tassi di interesse e tassi di cambio.

- Livello dei prezzi ¢ tasso di cambio nel lungo periodo.

- Produzione e tasso-di cambio nel breve periodo.

- Tassi di cambio fissi e mterventl sul mercato delle valute.

Parte seconda. _ '

- Il "gold standard™ teoria, modalité di funzionamento e bias
deflazionistico. '

-1l sistema di Bretton Woods: ascesa e crisi.

- Politiche macroeconomiche e coordmamento in regime .di camb1
flessibili.

- 1l mercato mondiale dei cap1ta11

-Le aree_monetarle ‘ottimali e l'esperienza europea.
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Testo cans:glmto

P.R.Krugman, M.Obstfeld, Economia mtemaz:onale ed. Hoepll
Milano 1995: capp. 13-22.

Durante il corso verrd probabilmente conslghata una blbhogTaﬁa
integrativa.
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ECONOMIAZA INTERNAZIONALE {Teoria del
chmercio intern‘azionale)
(35 ore)
(Prof VaIeno Di Chiara)

‘Obiettivi
Il corso presenta le teorie che spiegano lo scambio di beni e servizi tra

nazioni o sistemi ed i relativi effetti sul benessere e sul reddito dei
- fattori. Nella seconda parte si affrontano i seguenti argomenti: 1}

logica e. conseguenze dell'intervento dello Stato nello scambio

internazionale, = 2) presupposti ¢ conseguenze "degli accordi '_
commerciali preferenziali, 3) necessita e limiti della regolamentazmne ‘

internazionale degli scambi.

_ Caratteri dello scambio internazionale. La spiegazione ‘dei flussi e
della composizione del commercio internazionale_ cop riferimento al
- vantaggio assoluto. :

- La teoria.dei costi comparati: Lo scamblo ‘internazionale in un
“modello ad un solo fattore e costi opportunitd- costanti. Relazione tra

vantaggio comparato e livello relativo dei salari, Effetti delto scambio

internazionale sul reddifo del fattori: fattorl spemﬁcl e fatt0r1
. t1asfcr1b1h :

~La diversa. dotazlone relatlva delle risorse come piegazwne delia

composizione det commercio internazionale. I1 modello Heckscher-
Ohlin. Effetti del commerolo mternazmnale sui prezzi relativi del
fattori.

- Lo scambio mternazmnale neil‘1p0t651 di costi opportumta variabili. -
La determinazione della ragione di scambio internazienale. Lo

scambio internazionale in presenza di economie di scala e di regimi di

meréato imperfetti. Lo sviluppo del commercio infrasettoriale. -
Relazione tra scamb1 internazionali e moblhta mternazmnale dei -

fattorl

quantitative. Misure - di politica commetciale r1guardant1 le
esportazioni. T sussidi. L'utilizzo delle pohtlche commerciali neIla
concorrenza 1mperfetta

-1l conto delle risorse e degh 1mp1egh1 in una economla aperta
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La pohtlca commermale ed i suoi strumenu 1 dazi sulle'_
1mporta21on1 La misura del grado di protezione. Le . restrizioni.

Variazioni del reddito ¢ commercio internazionale. Tl moltiplid'atorej-'f
del reddito in una economia aperta. Il problema deli'aggiustamento.
* della bilancia dei’ pagamentl con variazione dei prezz1 e variazione del‘ '

reddito. Il ruolo del regime dei cambi. :

- Gli accordi internazionali ‘per la regolamentazione  del
protezionismo, I GATT. Logica ed attuazione de!l principio di non
.discriminazione e di reciprocitd. Le nuove . politiche
prote_zionistiche. Gli accordi commerciali preferenziali. '

Testi conszglmtt

P.R.Krugman, M. Obstfeld, Economza mtemazzcmaie ed. Hoepli 1995.
Durante il corso verra consigliata una bibliografia integrativa' sulla
base dei seguenti testi: : ' ‘ N
P.Guerrieri, Concorrenza imperfetta e politic‘he' Comme‘rciali,’
ed Franco Angeli 1989.

P.Guerrieri, P.C.Padoan, (a cura di), Libero scambxo proz‘ezzomsmo e
concorrenza internazionale, Il Mulino 1988

D.Sa_lvatore, Economia znternaz;onale, ed. NIS 1992 :
0. Garavello (a cura di), Le relazioni commerciali e finanziarie
nell'economia mondiale negli anni 90, Cedam 1992
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ECONOMIA MONETARIA (Isti tuz:l.cn:.)
(30 ore)
(Prof. Giovanni Verga)

Obtertm

Il corso si occupa del funzionamento del seitore monetario d1
un’economia e della politica monetaria. E’ esphmtamente esaminata la
politica monetaria della Banca Centrale Europea.

ngmmma :
11 ruolo dei mercati finanziari e del credito
La struttura per scadenza dei tassi d’interesse
Rilevanza dell’andamento dei tassi, della moneta e del credito per il
controllo dell’economia
-1 mercati finanziari in un sistema globalizzato
- Le principali strategie di politica monetaria
La politica monetaria della BCE

Bibliografia
. Sito internet www.bce.int

" Pittaluga G.B. (1999), Economia Moneraria, seconda edlzione JHoepli,
Milano. (pp. 25-61, 67-94, 95 132, 193 210, 211 240, 311-340, 405-
490) :
Verga G. (2000) The Eumpean Central Bank: Targets, Stmtegzes and
Behaviour, in “Rivista internazionale di Scienza Sociali” (Esiste anche
versione italiana con appendice negli Working Papers  del
Dipartimento di Ecornomia). - o

'Blbhograﬁa spec1ﬁca sui smgoh punti- sara comumcata a lezmne e
esposta in bacheca
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ECONOMIA MONETARIA (Mercati)
(30 ore)
(Prof. Giovanni Verga)

Obiettivi’ _ :

Tl corso si occupa del comportamento dei mercati finanziari e del
credito in un sistema globalizzato. Particolare spazio ¢ dedicato alle
previsioni ¢ alla “lettura” dei dati economici

Programma_ -

L’equilibrio del mercato di un’attivita finanziaria

Rendimenti effett1v1 e attesi, uniformitd ¢ eterogeneitd delle
aspettative :

L’efficienza informativa

. La previsione dei tassi

L efficienza valutativa

Bolle e mode nei prezzi delle attivita

La selezione avversa e 1’equilibrio con segnalazione

11 ruolo del credito nel caso di asimmetrie informative
11 razionamento- del credito

Comportamento ¢ previsioni dei tassi bancari
Diversificazione dei portafogli e misure dell’efficienza

Bablwgmf a

Vaciago G. e Verga G. (a cura d1) (1995) Ejf cienza e stability dei
mercati finanziari, 11 Mulino, Bologna. (- Introduzione: tutto tranne
rlquadro b e test di ortogonalitd; - Struttura finanziaria e attivitd: p.55-
90; - I mercati del credito e il controllo del capitale pp:91-116; -
Asimmetrie informative, struttura finanziaria e intermediazione:
soltanto pp.117-120; pp.132-134; - Che cosa sappiamo dell’efficienza
dei mercati azionari? pp. 159-192; - 1 mercati efficienti dei capitali:
una rassegﬁa della teoria e dei lavori empirici pp.193-204; p.218-231;
- Misure della volatilith e valutazione dell’efficienza del mercato

pp.233-239 ., esclusa formula I2; - I1 ruolo economico dei “financial

futures™: leggere soltanto; - Bolle aspettative razionali ¢ mercati

finanziari pp.289-292 (escluso ultimo capoverso) pp- 296 299, pp.
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305- 309 Bolle ¢ mode nei prezz1 deHe atti vita finanziarie: pp.311-
352.

-

Bibliografia specifica sui singoli punti sard comunicata a lezione ¢

esposta in bacheca

Prerequisiti: per una buona comprensione del corso lo studente dove

gia conoscere 1 principali concetti di statistica olire a essere al corrente
delle principali caratteristiche dei mercati finanziari e creditizi.

Avvertenza; - all’interno il corso sono .previsti alcuni seminari-

specialistici.
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ECONOMIA POLITICA I
(Prof. Guglielmo Wolleb) (A-K)
(Prof. Marco Ziliotti) (1-7)

Ob;etﬁw
1l éorso si-occupa della te0r1a microeconomica, ciod degli aspetti pid
rilevanti del comportamento "normale™ dei singoli operatori
(consumatori e imprese) e dei singoli mercati, comprese le loro
interrelazioni. Nonostante un certo rigore formale, viene data enfasi

-anche all'utilizzo della microeconomia per spiegare eventi economici

coneret, cosi da dare agli studenti esempi de]l‘applxcazmne pratica
della materia. I programma prevede:

L_econo.mla di mercato.
Le scelte del consumatore
Statica comparata e domanda
Variazioni di prezzo e benessere del consumatore
L'offerta di favoro
~ -L'impresa e 1 suoi obiettivi
-Tecnologia e produzmne
Icosti
. L'impresa clie non fa 11 prezzo
10. L'equilibrio nei mercati concorrenziali
11 I monopolio

12, L'oligopolio

13. - L'informazione asimmetrica
14. - Esternalita e beni pubblici

11 corso compren_de una serie di esercitazioni. -

Testi cons:ghatx ' :
Michael L. Katz - Harvey S.. Rosen, M’:croeconamta McGraw~H111

. Libri Ttalia érl 1996

Eserciziari: = .
L. Giuriato, G. Turatl (superVISlone dl M. Grlllo) Mzcroeconomza

- ETASLIBRL 1997 C | -
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ECONOMIA POLITICA II
- (Prof. Ziliotti)- (Prof. Mario Biagioli) (A-K)

: . o _ (Prof. Augusto Schianchi) (L-Z)

Earl L. Grinols, Microeconomia, Zanichelli, 1997. '

Eserciziario;

L. Giuriato, G. Turati (supervisione di M. Grillo), Mcroeconomza

ETASLIBRI, 1997.

Obiettivi _

11 corso & dedicato all'analisi macroeconomica con lo scopo di fornire
agli studenti gli strumenti necessari ad affrontare in modo rigoroso e
critico i temi dello sviluppo e della stabilizzazione delle grandezze
macroeconomiche. L'analisi & condotta sviluppando in parallelo i
principali modelli teorici di riferimento, con particolare attenzione alle
microfondazioni ed al contesto istituzionale in cul i soggetti
economici operano. '

Prereqmsltl
Per una proficua comprensione del corso & necessarza la conoscenza
dei principali elementi di calcolo differenziale.

Testo d’esame

O. Blanchard, Macroeconomia. (fino al cap. XX, incluso, ed inoltre
i cap. dal XXVIII al XXX). Ulteriori dettagli sul programma verranno
forniti nel corso delle lezioni. (Nelle sezioni “un passo in pilt” le parti
analitiche sono facoltative). '

It Mulino, Bologna 1998..

Per gli esercizi si raccomanda

D.W. Findlay, Esercizi di macroeconomia (fino al cap XXII incluso).
11 Mulino, Bologna, 1998,

Lesture conszglzate.

H. James, Rambuillet 15 novembre 1975, La globahzzazzone
dell’economia.

I Mulmo Bologna, 1998.
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BECONCMIAZ PUBELICA
(30 ore)
(Prof. Marco Ziliotti)

Obtetttw

Il corso si propone di offnre un quadro agglornato del snstema ﬁscale-'

italiano, anahzzato dal punto di vista economico.

Programma
i - “Optimal taxation™; cenni.
ii - L’IRPEF.

iit ~ La imposizione sulle soc1eta o ‘ L
iv - La imposizione dei redditi di capitale.

v - IRAP, ICI: i fributi locali.

vi-- IVA ¢ altre imposte indirette.
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FINANZIAMENTI DI AZIENDE
(Prof. Eugenio Pavarani)

Obiettivi
Il corso §i propone di analizzare le problematiche della gestione

finanziaria delle imprese industriali. Le principali aree di anahsx prese

in considerazione riguardano:
1) it ruolo della funzione finanziaria nella gestione delle i imprese;

*2) I'analisi della dinamica ﬁnanmana dell':mpresa e la pianificazione

finanziaria;

©3) i principali modelh teorici - rllevantl per Ie scelte ﬁnanZIarie

d'impresa;

41 collegamenti con le teorie del mercato dei cap1tah

5).i profili di ottimizzazione delle conseguenze fiscah delle decisioni
finanziarie;

6) decisioni finanziarie e creazione dx valore;

7) i governo del costo del capltale '

Progmmma

1. Ti ruolo della funzione ﬁnanz1ar1a nella gestione della impresa -

- La finanza come governo dei flussi finanziari ¢ degli. ethbrl
finanziari ¢ monetari

- La finanza come sostegno delle strateg1e competitive: lo svﬂuppo :

. sostenibile in condizioni di equilibrio finanziario

-la ﬁnanza e la valutazione delle scelte in ordme alla creazmne d1,
valore

2.1a gestlone azmndale nell‘ottlca finanziaria. Metodologle di anahsl

¢ tecniche di rappresentazione.

- Introduzione alla analisi della dmamlca finanziaria de11'1mpresa i

flussi finanziari ‘ o

- 1 flussi di capitale circolante, i flussi di cassa

- La. rappraéentazmne del s1stema dei flussi finanziari: it rendlconto

ﬂnanz1a1'10 : : : g
~Flussi di fondi e fabb1sogno finanziario: elementi per la

programmazmne ¢ il controlio ' '

"« La previsione del fabbisogno finanziario: ‘Ia pianificazione
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finanziaria, la programmazione finanziaria di esercizio, la
programmazione di tesoreria '

- La rappresentazione dei flussi finanziari prospettici: il preventivo
finanziario, il budget di cassa

- I fattori determinanti il fabbisogno finanziario: un modello di analisi

3. La valutazione economica delle decisioni di raccolta ¢ di unplego

del fattore capitale
- 11 valore
- Il rischio ‘
- La scelta degli investimenti
- La scelta dei finanziamenti
- Le decisioni in ordine alla dlstrlbuzwne dei dividendi
- La problematica della struttura ﬁnan21ar1a '
- L’accesso alla quotazione ‘
- L 1mp031210ne fiscale ed il costo del capitale

" 4. La gestlone dei I‘lSCbl finanziari

- Criteri per l'ottimizzazione della gestione ﬁnanzmrla plurivalutaria
- La gestione del rischio di cambio

- La gestione del rischio di interesse

- Testid 'emme
M. DALLOCCHIO, Fmanzad az_zenda Egea, Mllano 1995 (capltoh
dal'n. 1 aln. 7 e capitolo n. 10)

G. TAGLIAVINI, Costo del capitale, analisi fi inanziaria e corporafe '

banking, Egea, Milano, 1999, (cap1t011 nn. 2 3ed )

Letture consigliate -

J. VAN HORNE, Teoria e tecnica della f nanza d 'Impresa I} Mulino,-

Bologna, 1984.

C. BISONI - B. ROSSIGNOLI (a cura d1) Letture di finanza

azzendale Giuffré, Milano, 1991.

L. BRUSA - L. ZAMPROGNA, Finanza d zmpresa Etas L1br1

Milano, 1995.
T.E. COPELAND - J.F. WESTON, Zeoria - della f nanza e polztzcke
d’impresa, EGEA Mlla,no 1994
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R. RUOZI (a cura di), La gestione fi f nanziaria delle pzccole e medze_:.':- S

imprese; strumenti e politiche di gestione, Egea, Milano, 1996 R
g.A. ROSS — R.W. WESTERFIELD - JF. JAFYE, Fmanza

aziendale, Il Mulino, Bologna 1997
R.A. BREALEY — S.C. MYERS — 8. SANDRI, Prmctp: d} Jinanza

aziendale, McGraw Hill, Milano, 1999

Modalité di accertamento _
Prova scritta ed eventuale colioquio.
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GEOGRAFIA ECONOMICA
- {Prof. Franca Miani)

Obiettivi

La complessitd raggiunta dall'organizzazione economico-sociale -

.contemporanea presuppone una rinnovata riflessione sugh strumenti -

concettuali e di analisi da impiegare nella comprensione e nella .

gestione delle problematiche attuali, in una realta che si fa sempre pill

globale. In questo contesto di crescente "mondializzazione” dei -
fenomeni la Geografia Economica sta assumendo un'importanza .

rilevante nel dibaitito sulle complesse relazioni uomo-ambiente, sui

contrasti regionali, sullo squilibrio tra i differenti livelli di vita delle
popolazioni, poiché per le sue. peculiari capacitd di sintesi e di-
interdisciplinarieta, riesce a concentrare I'interesse sulle conseguenze

spaziali di tali fenomeni sulla superficie terrestre.

Programma
Fondamenti teorici della dlscqnlma ed evolizione del pen.sxero

geograf ico.

Il modello sistemico: Regione ¢ reglonahzzazmne Risorse, ambiente ,
e gestioné delle. loro trasformazioni - Nuova geopolitica e sviluppo.

sostenibile - POpolazionee'territorio Rapporti globale — locale.

La costruzione storica dell’ economia Spaztale dai modelh statici ai-
modelli dinamici,

Lo spazzo urbano: - La citta nell'analisi geograﬁca - Nuova
organizzazione urbana - I villaggio globale. '

La dimensione regionale della questione urbana. C1tta capitali ¢ citta

mondiali - La citta europea La c1tta nord—amencana La citta del
Terzo mondo; : : :

Lo sviluppo economico regwnale Tecnologla, innovazione e process1 -
localizzativi - Organizzazioni .d’impresa - Gerarchie, ret1 e amb1t1 ‘

competitivi - Il capitalismo avanzato.

1 sentieri dello sviluppo: Dalla grande 1mpresa al smteml locah -
Nuovi spazi industriali e globalizzazione economica, : :

. Societa e territorio nella riflessione geo-economica:: Una economia
mondiale in continua trasformazione - Nuovi ruoli per vecchie regioni
-economiche - Levoluzmne della societd italiana - Integrazione
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" Oppure:

seitori e trasformavzam nell ‘economia mondiale, Milano, F.Angeli,

'N.B. I testi consigliati per l’esame potranno essere mtegratl da appunh. _
che verranno forniti dal docente durante lo svolgimento del corso.

transnazionale - La trasformazione della periferia: i NIC,

Gli argomenti. del corso Sarahno oggetto di attivitd seminariale svolta -
da tccnici del settore, - :

Festi d'esame
S. CONTI, Geog?*af ia Economzca, Tormo, UTET lererla 1996

PKNOX, J.AGNEW, Geografia Economica. Volume I Lo spazio
economico globale, Milano, F.Angeli, 1996.
P.KNOX, J.AGNEW, Geografia. Economica. Volume IL Region,

1996 (ad esclusmne di: Cap.5, pp 145- 178 Cap 6, pp- 182—204)

Ogni altra variazione. del programma verra esposta - nell’apposna
bacheca della Sezione. . .o

Modaliti: d'esame _ .
Prova orale. o
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ISTITUZIONI DI DIRITTO PRIVATO I
(30 ore) -
- Prof. Giuseppe Grisi (A-D)
‘Prof. Antonio Giovati (E-N)
Prof. Luca Di Nella (O-7)
Obiettivi ‘
Il corso si propone essenzialmente di esaminare i fondamenti (i
concetti basilari) del diritto privato, nel loro spessore critico e
problematico; il programma sard completato con I’analisi concreta ¢
" dettagliata degli istituti che rivestono centralitd nel sistema del diritto
privato, cui sara dedicato il corso di Istituzioni di diritto privato II.

Nell’illustrazione della materia, costante attenzione sard rivolta agli
orientamenti manifestati dalla dottrina e dalla giurisprudenza, nonché

alle novitd ed alle linee di evoluzione del sistema.

Progmmma
11 corso, si svolgera secondo le modalita ﬁssate nel calendano delle
lezioni e vertera sui seguen‘tl argomenti:

1) Diritto, norma e ordinamento giuridico.

2) Diritto privato e diritto pubblico.

3) Il sistema delle fonti del diritto. Il rapporto con le fonn
comunitatie.

4) La codificazione. Costltuzmnee diritto privato.

5) L’applicazione della legge. L’mterpretazmnc e ’efficacia delia

legge.

6) I 'soggetti di diritto: persone fisiche ed enti. Capaclta glurldma e

capacit di agire. I diritti-della persona.
7) Le situazioni giuridiche soggettive. Diritto reale € chrltto personale
il concetto di rapporto obbligatorio.
8) Fatto, atto e negozio giuridico.
9) I beni in senso giuridico. : '
10) 11 diritto di proprietd. Evoluzione storlca sino al modello
" costituzionale di- proprieta. Gli statuti proprietari. Proprieta

vincolata e propneta conformata. Regola di confonnazmne e

regola di espropriazione.
1)1 modi di acquisto della proprleta Le azioni a difesa della
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proprieta. :
12) Cenni sui diritti reali su cosa alirui, suila comunione e sul
condominio.
13) It possesso. Possesso e detenzione. Gli effetti del possesso. Le
azione a difesa del possesso.

Testi per la preparazione dell’esame
Per lo studio del programma, lo studente dovra avvalersi:

1) di un’edizione aggiornata del Codice Civile con la Costituzione, la
normativa_comunitaria e le principali leggi complementari. A tal
proposito, si segnala 1’ultima edizione in commercio del Codice
civile con la Costituzione, il Trattato C.EE. ¢ e, principali norme

complementari, a cura di Adolfo di Majo. Giuffré Editore, Milano.
2) di un aggiornato thanuale universitario di diritto privato, del quale,
ovviamente, saranno da studiare soltanto le parti relative alle
materie suindicate nel programma. Si consiglia a .tal fine,
Padozione dell’ultima edizione in commercio del seguente testo:
M. BESSONE (a cura di), Istituzioni di diritto prlvato Glapplchelh
Ed1tore Torino.

Modalzta di decertamento della preparazzone
L’accertamento della preparazione avverra tramite una prova scritta ed
un colloguio otale, giusta le modalita indicate in apposito
regolamento. La prova scritta ed il colloquio orale verteranno sulle
materie del programma, come sopra-illustrato.
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ISTITUZIONI DI DIRITTO PRIVATO II
(30 ore) ' '
Prof. Giuseppe Grisi (A-K}
Prof. Antonio Giovati (L-Z)

. Obiettivi

rivestono un’importanza centrale nel sistema del diritto privato.
Particolare attenzione sard rivolta al profilo metodologico, onde

fornire allo studente strumenti idonei alla corretta impostazione ed alIa E

soluzione dei problemi giuridici pratici di volta in volta emergenti.’

Nell’illustrazione della materia, saranno considerati gli '
-orientamenti manifestati dalla dottrina e dalla glurlsprudenza nonché

. le ovita e le linee di svﬂuppo del sistema.
Progmmma-

It corso si svolgerd secondo le modalita fissate nel calendario dellé
lezione e, suddiviso in tre moduh (o parti), vertera sui seguenu
argomenti:

Le obbligazioni

Diritto reale e diritto di credito.

Fonti e dlSClphﬂa generale delle obbhgazmm Categone e specle di
obbligazioni.

. L’esatto-adempimento dell obbligazione.

I'modi di estinzione dell’obbligazione diversi dall’adempimento.

- L’inadempimento dell’obbligazione. Il gllldlZlO di responsabilitd per
- inadempimento.

Cenm sul sistema di tutela c1v1le del diritti. Prescnznone e decadenza

yi Contmtto

- Contratto ¢ negozio qurldlCO Contratto e regole di cwcolazmne del :

beni. Pubblicitd e trascrizione.
_Contratto ed atto unilaterale. L’auwtonomia negoziale.

La formazione dell’accordo contrattuale. Trattative ¢ responsabiliti

- precontrattuale. Opzione, prelazions e contratto preliminare.
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Nel corso saranno ecsaminati, nel dettaglio, istituti 'ch'e_.?

" Condizioni generali di contratto. I contratti del consumatore.’

Requisiti e contenuto del contratto. Cenni in materla di 1nterpretazmne
del contratto. :

Gli effetti del contratto, Interazione ed esecuzione del contratto 1
contratto a favore di terzo. _

Autonomia contrattuale, tipicith ed .atipicita contrattuale I hmm alla
liberta contrattuale.

La rappresentanza. Rappresentanza e mandato ;
I’invalidita del contratto: nullity ed annullamento. La simulazione. La
rescissione e la risoluzione del contratfo.

Fatto zlleczto e responsabt!tta civile

Evoluzione storica del sistema della responsabilita cwﬂe

11 fatto illecito: struttura ed elementi costitutivi. '

[ criteri di imputazione della responsabilita extracontrattuale
Responsablhta indiretta e responsabilita oggettiva.

Il danno ingiusto. La problematica del danno non patr1m0n1ale Il' ’
danno biologico. S

- Testi per lu prepamzwne dell esame

: La preparazione dell’ esame di Istituzioni di diritto privato. H
presuppone, ovviamente, Ja buona conoscenza degli argomenti-
oggetto dell’msegnamento di Istituzioni di diritto prlvato I. Clo'
premesso, si consigliano i seguenti testi:

Un’edizione aggiornata del codice Civile con la Costltuzmne 1a -
normativa comunitaria e le principali leggi complementam d questo
proposito, si segnala 1'ultima edizione in commercio del Codice civile
con la Costituzione, il Trattato C.E.E. e le principali norme
complementari, a cura di-A. di Majo, A. Giuffré Editore, Milano. -

Un aggiornato manuale universitario di diritio privato; si segnala, a -

questo fine, I'ultima edizione in commercio del volume di- "M,

: BESSON/E (a cura di), Istituzioni di diritto: prlvato G. Glappichelh

Editore, Torino. Fermo restando quanto illustrato. in. premessa, 'SOnO,
ovviamente, da studiare solo le parti relative agli argomenti indicati
nel programma, ‘come sopra specificato. - Risultano, quindi, da
escludere, le “parti concernenti: a) il diritto di famiglia; ‘b) le

successioni a causa di morte; c) Ia divisione; d) la dlsc1pl1na dei
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singoli contratti tipici; e) i titoli di credito; f) I'impresa, I’imprenditore

¢ lazienda; g) i rapporti di lavoro; h) le societd di persone e di
capitali, le cooperative ed i consorzi; i} il fallimento e le procedure
concorsuali, '

Modalita di accertamento della preparazione

Potranno sostenere ’esame solo gli studenti che abbiano

superato ’esame di Istituzioni di diritto privato 1. -~ '
L’accertamento della preparazione avverrd tramite una prova
scritta ed un colloguio orale. '

La prova scritta d’esame ed il colloguio orale verteranno sulle -

materie del programma delle lezione, come sopra illusirato.

Lo studente ¢ tenuto al rispetto pieno ed integrale delle
modalitd di svolgimento della prova (scritta ed orale) di esame, come
indicate in apposito regolamento, '

Letture facoltative consigliate

Per chi voglia ampliare ed arricchire la propria preparazione,
possono segnalarsi le séguenti letture facoltative: G. GRISI,
L’autonomia privata. Diritto dei contratti ¢ disciplina_costituzionale
. dell’economia, 111 Edizione (Editio minor) , Giuffré, Milaio, 1998; P.
“ BARCELLONA, Diritto privato e socictd modemna, Jovene, Napoli,
1996; F. GALGANO, ]I diritto_privato fra codice e Costituzione,

~ Zanichelli, Bologna, 1983; P. RESCIGNO, Introduzione al Codice -
Civile, Laterza, Roma-Bari, 1992; G. ALPA | Introduzione allo studio -
critico del diritto privato, Giappichelli, Torino, 1994; R.C. VAN
CAENEGEM, Introduziotie storica al diritto privato, II Mulino,

Bologna, 1995; A. GUARNERI, Novissimo libro di casi, Casanova
Editore in Parma, Parma, 1996. ' g :

Quale -utile esercizio, puo suggerirsi, altresl, o svolgimento
dei questionari proposti nell’ultima edizione in commercio del volume
~ di G. BONILINI, Quesiti di diritto privato, Cedam Padova.
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ISTITUZIONI DI DIRITTO PUBBLICO
' : (Prof. Valeria Piergigli) B

Obiettivi o : .
11 corso si propone di offrire la conoscenza delle basi istituzionali del
diritto pubblico nell’ordinamento positivo italiano. - 1l processo
riformatore che sotto vari aspetti € con diversi risultati da alcuni anni
interessa la forma di Stato e di governo del nostro Paese 'induce: _
peraltro, ad estendere la riflessione dagli istituti vigenti e cor%solid.atl
alle principali tendenze evolutive in atto, che riguardano la dinamica
delle relazioni tra lo Stato e le autonomie territoriali, la struttura ¢ le:
funzioni della pubblica amministrazione anche nei rapporti con 1
cittadini. :
Programma _ 5 o
1l programma avrd ad oggefto i seguenti argomenti: i concetti generali
(Stato, ordinamento giuridico, elementi costitutivi dello St_a_lt_o, Stato-
persona, Stato-ordinamento, Stato-comunita, rapporti tra.ordmamenfco
statale ‘¢ comunitd internazionale); le forme di Stato e di governo; la
formazione ¢ gli sviluppi costituzionali detlo Stato italiano; il sist(?ma!
‘defle fonti normative; ’organizzazione costituzionale ¢ le funm_om
(corpo elettorale, parlamento, governo, - presidente d'ella' repubblica,
organi - ausiliari, ~pubblica amministrazione, magjstratura, _ corte
costituzionale); i diritti ¢ le libertd; le autonomie degli enti territoriali. -

Bibliografia _ _ .
Si consiglia uno dei seguenti manuali, a scelta dello studente:

G. de Vergottini, Diritto costituzionale, Cedam, Padova, 200Q, o
P. Caretti -~ U. De Siervo, Istituzioni di diritto pubblico, Giappichelli,
Torino, 1999. o o e
Si raccomanda, inoltre, la consultazione di: G. De \./erg(.)ttlm - F. A -
Roversi Monaco, Codice cost_ituzionale ed amministrativo, Maggioli,

Rimini, ul13/irna edizione. : :

i

Modalita di 'svolgimeﬁto dell’esame
L’esame si svolge in forma di colloguio orale.
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ISTITUZIONI E DOTTRINE ECONOMICO
AZIENDALI COMPARATE '
“(Ragioneria Internazionale)

(Prof. Stefano Azzali) '
30 ore

Obzettzvz : -

Il corso si propone di approfondire i tem1 dell'armomzzazmne
internazionale delle informazioni di bilancio e delle caratteristiche di
alcumi modelli nazionali ed internazionali di bilancio (Comunita
Europea ed International Accounting Standards Committee) che si
propongono come riferimenti per - un miglioramento  della
- comparabilita ed utilitd delle' informazioni contabili a livello
internazionale e come strumenti per un funzionamento efficiente delle
moderne economie di mercato globahzzate

ngmmma

I - L'grmonizzazione internazionale dei bilanci
- 1. Le differenze tra i bilanci a livello internazionale
2. Tconfini de_ll'armqnizzazione internazionale

H-r model[z di bilancio nel processa dz armonizzazione
3. [l modello delfa Comunita Europea
4. 1 modelio delI'Intematlonal Accountmg Standards Committee

Ir = Comparazwne tra sistemi contabzlt nazzonah
5. Francia

- .6. ' Germania
7. "Gran B'retagna.

Testi d’esame

AZZALLS., Il sistema delle mformazzom di bzlanczo delle aziende di
produzione, il modello dell'tuternational Accountmg Standards
Commzttee Gluffre, Mllano 1996 :

184

Letture consigliate :
P. ANDRE], Sistemi contabili e mformatzva di bilancio in. Francm.._ :
Tratti evolutivi e tendenze in atto, Giuffré, Milano, 2000,
A. VIGANO' (a cura di), Efementi di ragioneria internazionale,
Egea, Milano, 1997.
E. VIGANO’, L.’ impresa e il brlanczo europeo CEDAM Padova
1991.
Modalita di aceertamento
Prova orale.
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LINGUE STRANIERE

Le indicazioni riportate di seguito sono anche disponibili nel sito web
e nelle bacheche (da consultare con frequenza, per eventuah_

-aggiornamenti)

Sito web ngue Estere:
http:/fwww nnipr. 1t/~grande/webhnguefhomepage htm

Le prove di idoneita di lingua sono basate su esami al livello ‘soglia’
(secondo livello) riconosciuto dal Consiglio d’Europa ¢ dall’ALTE
(Association of Language Testers in Europe) Si tratta di prove che
verificano le capacitd linguistiche necessarie per poter comunicare in
modo soddisfacente, anche se semplice, in sitnazioni sociali e di
lavoro, in un ambiente internazionale. Riguardano le quatiro abilita:
scrittura, espressione orale, lettura e ascolto, -

Enti membri del’ALTE sono 1'Alliance Francaise per la lingua -

francese, UCLES - (University of Cambride Local Examinations
Syndicate) per la lingua inglese, Instituto Cervantes e 1'Universidad
de Salamanca per la lingua spagnola, I Goethe-Institut e il DVV
(DeutScher.Vo]kschochs_qhul-Verband) per la lingua tedesca.

Allo studente in possesso di un certificato. comspondente al hvello
‘soglia’- (o ad un livello superlore) rilasciato esclusivamente da un
membro dell’ ALTE & automaticamente rilasciato 1’idoneita.

~ E inoltre riconosciuta I’idoneita allo studente che sceglie di conseguire

un certificato rilasciato dagli enti sopracitati entro inizio del secondo- -

semestre del terzo anno di studi. In .ogni caso lo studente potra
avvalersi di una preparazwne offerta dalla Facoltd e consegmra un
titolo riconosciuto in tutta Europa.

All’inizio del primo semestre vengono organizzati per ciascuna lingua
- dei test d’ingresso / accertamento per permettere allo studente di
valutare il suo livello di preparazione. Tali test saranno strutturati
come la prova conclusiva di idoneita linguistica, ponendosi quindi al
medesimo livello di quest’ultima. -

Agli studenti che superino tale test d’ingresso v1ene rlconoscmta
- immediatamente I’idoneita linguistica.

I corsi di preparazione istituiti dalla Facolta s’intendono rivolti a tutt1
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coloro che non hanno ancora raggiunto il livello previsto. .

Indicazioni wlieriori sui corsi, sui testi wtili per la preparazione delle
prove, materiale didattico,  facsimili degli esercizi in cui si.
articoleranno le prove, e l'elenco di dizionari e testi di grammatzca
conszglzatz verranno espostt in bacheca e riportati sul sito web.

Consultare le bacheche e 11 sito web per indicazioni riguardantl orarie
luogh1 dei test e dei corsi. , :
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. _ LINGUA FRANCESE
Prof.ssa Marie Josée Latil
Dott.ssa Rosalba Del Maestro

Dott.ssa Fabienne Winkler

La prova di lingua francese & basata sull’esame CEFP.2 Certlﬁcat
d'Etudes de F rang:als Pratique

Il CE]FP2 si colloca al livello "Seuil" (soglia) del Consiglio d'Europa.
- L'esatne CEFP2 verifica le capacitd linguistiche necessarie per poter
comunicare in modo soddisfacente, anche se sémplicemente, in
sttuazioni sociali e di lavoro in ambienti francofoni.  Questo
presuppone una capacita di comprensione orale nel senso globale ¢
una capacitd scritta ed orale che permettano scambi 5001a11 in
Sltuazmm linguistiche abrtuah :

1'esame CEFP2 consiste in p"rove di lettura e serittura, d'ascolto e di
. conversazione. Di conseguenza la prova d'1done1ta si artlcolera in tre-

sezioni:

1 Lettura-scrittura

1.1 Comprensmne scritta :

Comprensione di testi autentici di 400 parole minimo
Accertamento: avviene mediante domande risposte (vero falso,
" repérage)

1.2 Produzione scritta oL :
Produzione di brevi sctitti infornativi, formulazione d'opinioni
' personah ‘deserizioni d'eventi e clrcostanze in modo semplice e
coerente. '

Accertamento: avviene mediante:la trasformazione grammaticale di -

frasi con l'uso dei tempi, delle parole chiave e¢ la capacitd di

riformulazione, e la stesura di un testo di 120- 150 parole ad esemplo

una lettera una relazmne

188

2 Ascolto

2.1 Comprensmne di documentl autentici di 2 minuti di durata come |

ad esempio flash radio, avvisi, dialoghi. -

Accertamento: avviene mediante  domande risposte (vero- falso,

dlscrumnazmne di sentimenti e opinioni). -

3 Produz;one oraie

" 3.1 Capacita di riferire un' esperlenza o un avvemmento di descrlvere

un obiettivo, di fornire. ragmm e splegazmm brevi relative ad un idea

o ad un progetto, di esprimere la propria opinione, di presentarsi ,edi

partecipare a "role-play” in situazioni di realtd quotidiana.

. Accertamento: presentazione e discussione su diversi argomenti di

interessi generali e/o dialoghi in esempi di situazioni autentiche.

Testi cons:ghatl

F.BIDAUD , Gramma;re du Frang;als pour 1talophones - La Nuova
Ttalia

R. DEL MAESTRO F. WINKLER, Paris Pauame Rlpa - Azzali
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ACCERTAMENTO - Per la prova orale i candidati vengono -
esaminati a coppie e viene loro chiesto di parlare con uno degli
esaminatori e tra di loro in situazioni comunicative autentiche.

LINGUA INGLESE

Prof, Antonio Bertacca
Prof.ssa Lois Clegg

Doti.ssa Irene Frederick
Dott.ssa Susan Garton
Dott.ssa Nicoletta McCarthy

La prova di lingua inglese & basata sul PET (Preliminary Enghsh
Test) (UCLES), esame al livello ‘threshold’ (soglia).

I Leftura e scrittura (50%)

Lettura

Comprensione di avvisi, comprensione dettagliata di brevi testi scritfi,
comprensione globale di testi scritti con r1ferunento allo scopo
comunicativo del testo.

ACCERTAMENTO — avviene med1ante domande a rlsposta chiusa
'(True/False, scelta multipla, matchmg, ecc.).

Scrittura

Produzione di brevi testi mformath formulazione di opmlom
personali, descrizioni di eventi e circostanze semplici.
ACCERTAMENTO — - avviene mediante la trasformazione
‘grammaticale di frasi, un esercizio cloze (gap-fill) e Ia stesura di un
testo di circa 100 parole (ad esempid una lettera, una relazione ecc.).

2 Ascelto (25%)

Comprensmne di brevi testi, tipo notiziari, avvisi, d1a10gh1 ecc., per

acquisire informazioni dettagliate, e di test_tl . pi lunghi per una

comprensione piit generale.

ACCERTAMENTO — Avviene mediante esercizi a risposta chlusa
i (True/False scelta multlpla matching).-

ey

. 3 Prova omle (25%)
Capacita di presentarsi e di conversare di se stesso a 11vello semplice,
di partecipare ad attivitd di ‘role-play’ in situazioni di realta
quotidiana, e capacita di descrivere scene di attivitd varie.
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- ‘La prova di 1donelta in lingua spagnola articoiata nelle due parti
seguenti: - : '
Parte scritta

Versione in Spagnolo di alcune frasi che contengono:
a) - tipi elementari di morfologia e sintassi -
b)  lessico professionale tecnico-economico

©)

Retroversione in Italiano di qualche ﬁammento 0 brano in lingua
spagnola, tratto da testi adoperati durante I’attivita didattica; _
.- Redazione in Spagnolo di messaggi brevi (10 rxghe massimo) su un
argomento assegnato dal docente o liberamente scelto dal pubbhco
‘studentesco; -
Correzione " scritta - di errori lesswah grammatlcah e/o sintattici
'sottohneatl nel testo di prova. e ‘

Parte orale

L.
a)
_b_)

).

'Controllo di comprenswne della lettura per chlanre

‘risposte a domande mformaﬂve,

Controllo d1 comprensmne udltlva di qualche domanda resa in
y Spagnolo :

' Co_ntrdll_d di un 'li_veﬂ_o"l’inguist'ico. di- soglia, . applicato alla

LINGUA SPAGNOLA liboramente dall’esaminando(s).

5il program;ma assembla questi ob1ettn_r1 e criteri didattici;
Obiettivi preliminari -

Prof. Michele Pallottini

morfologla .anche attraversoe raffronti con I’ Itahano (e/o alire lingua);

“intonazione; iniziare tentativi di conversazione mtelhgente evitando
strutture complesse “tradurre dallo Spagnolo testi d1 vmo contenuto

modismi- di pubbli.ca relazione; '(culturale economico, pratico);

. Obiettivi ulteriori

sintasssi; stabilire. un grado accettabile di conversazione; fare brevi
-esercizi di redazmne (messaggl per posta, fax, emaﬂ ecc.);

: Modahta dzdattwhe genemlz
Controllo della lettura per verlficare

la conoscenza fonetica di base
un’accettabile intonazionie di frase -

un adegua‘to' livello di 'eserciz'io Iinguistido" :

Anahsl empmca delle forme e metodo mduttlvo (dall’uso alle regole)

mentalmente p1aoevole dello Spagnolo

. gtudentesco testi diversi in lingua spagnola come materlale d1dattlco
" Fra le grammatiche e i dizionari si consigliano: :

. G.BEELINI Grammatlcd della lmgua spagnola LED Mllano 1994
~Oppure ~ /

il contenuto del testo
il senso letterale di qua.lche enunclato o -

1995
e

Spagnolo-Itahano Hoepll Mﬂano 1981, 2 voli.
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conversazione in Spagnolo .su qualsmm argomento pred1sposto :

. Descrivere i caratteri della fonetica di liingua__' spagnola -secondo le
varietd geografiche; impartire dal vivo norme. fondamentali di -

- compiere assidui esercizi di lettura corretta, = a livello fonetico e di |

, Eépandere ﬁoteifo'hﬁente il campb" del lessicd = delle locuzioni
idiomatiche, - sempre .a livello di soglia; migliorare lettura. ¢
-~ traduzione di testi di lingua spagnola introdurre forme basilari di :

guidano {"apprendimento. linguistico convogliando- un’ *esperienza’ -

Durante i semestri verranno distribuiti “volta per volta a.[ pubbllco -

G. FRANCINI - G. MORELLI Espanol actual EGEA Milano,

S. CARBONELLi " Dizionario fraseologlco Itahano spagnolo e -




LINGUA TEDESCA

Prof. Stefano Beretta
Dott. Lucia Spocci

La prova di idoneita di lingua tedesca & basata sul Zertifikat Deutsch

del Goethe Institut, e ‘tende ad accertare il consolidamento delle

conoscenze acquisite durante i corsi. Consiste in un'esercitazione
scritta e in un colloquio. Essa si articola nel seguente modo:

1 Lettura e comprensione di un testo
(articolo di stampa, anauncio ¢ simili)

“1.1.Verifica delle conoscenze srammaticali e lessicali
(sulla base di un testo simile a quelli indicati al punto precedente)
2 Ascolto
(di testi brevi, conversaz;om 1nterv1ste e s1rml1)

3 Espressmne scritta

(redazione di una lettera, fax e simile sulla base di indicazioni. fornite
in precedenza; ordinamento logico dei punu di un tesio formtz in
ordine casuale)

-4 Prova orale
(dialogo e discussione su temi trattati durante i eorsD

Durante i corsi verranno di volta in volta indicati e forniti i materiali
le letture che costifuiranno I‘oggetto delle lezioni; si segnalano tuttavia
fin d'ora, a titolo indicativo, i seguenti testi:

M. WEERNING - M. MONDELLO, Dies und Das, Cideb, Genova.
L. SPOCCI, Grundprinzipien der Wirtschaft, TLC, Coiorno_
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MARKETING (DIRECT DATABRSE E

INTERNET MARKETING)
(Prof. Cristina Ziliani )
(30 ore)

Oblet.uw del corso . :
Il corso si propone di fornire agli studenti le conoscenze rlguardam’:l il
marketing diretio ¢ interattivo nel_le forme che ha assunto nel tempo,
di pari passo con l'evoluzione tecnologica. Direct marketing, Database
marketing e Internet marketing sono i tanti volti di una sola logica e
modalita di collegamento dell'impresa al mercato che si distingue per:

- la brevita del canale,

- lamancanza di infrastrutture fisiche (no store)

- larilevanza della dimensione relazionale con la clientela,

- la centralitd delle tecniche statistiche di analisi e previsione,

- 1’1mp0rtanza delle tecnologie dell'informazione e della‘_

‘ comunicazione coinvolte €
- la pecuharlta delle strategie e del marketmg mix.

Per tali ragioni, che costituiscono altrettanti temi svilappati nel

programma che segue,"il corso adotta un approcelo mtegrato alle tre
forme di marketmg '

Nell‘ambito del corso di base (tenuto da Cristina Ziliani) iferr& svolto

“un corso integrativo su "Analisi dei dati per I'Internet Marketing” -
(tenuto dal dott. Ginlio Campamm esperto di tecniche di analisi dei

dati e in servizio presso il Laboratorio di Informatica Didattica della
Faeolta) che insegnera a realizzare concretamente le principali analisi
sui dati della clientela utili alle imprese che operano su.Internet e/o
che 1ealizza},10 attivita di direct e database marketmg

f L :
Sono previste inoltre due testlmomanze aziendali da parte. di i imprese

: leader nel database marketing e nell' Internet advertlsmg

&
%
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= I nuovi attori del mercato virtudle:
aste elettroniche ¢ agenti intelligenti

Programma del corso:
: = Le strategie d1 Internet Advertlsmg

Parte Prima Storia ed evoluzione del marketing:
Un appreccio Integrato - dal marketing di massa al marketmg_
~a direct, database e  relazionale e one-to-one :
Internet marketing “® Lo  sviluppo - delle _ Tecnologie ,
' ' dellInformazione -~ e = della .
- Comunicazione, la rete Internet,
l'economia dell'informazione e degli
information goods '
~ ® Relazione ¢ fedelta della chentela
' T canali di marketing

Biblmgraf‘ a per I'esame _ -
ZILIANL, C., Direct, Database e Intemet Marketmg, in corso d1 .
pubbhcazmne :

: Letture conszglzate
Blattberg, - R. C & Glazer R, Marketing fin the VInforrnation
- Revolution, in 'Blattberg; R. C. et al., The Marketing Information

Revolution Harvar'd ‘Business School Press- Boston, 1994'

'Dematte Internet una rlvoluzmne annunczata ma sottovalutata

Parte Seconda * Ta storia del direct marketing: dalle
Direet  Marketing e  vendite - per carrispondenza - al Economta&Managemenr gennalo 2000
Database Marketing database marketing ' ‘ ' S
L Strategia d'impresa e ruolo del dlrect, The Economzs_t Internet economics - a thmkers gmde, 15 marzo
‘marketing 2000, : :

Il . database clienti e ]e anaﬁsi 3

strateglche _
: medla di direct marketing: modelli d1- .
- “valutazione ¢ scelta :

= IlcasoL.L. Bean

'Hofﬁnann e Novak Get the rlght mix of brlcks and chcks Harvard :
Business Rewew, maggio-giugno 2000.

—_

) Cxotta e Roncaglia, 17 -mondo digitale. Introduzzone ai nuovi medza. o
Laterza Roma—Ban 20(}0

Parte Terza . = " ‘Storia d1 Intemet Modalite di esame . : o ‘
Internet marketing . -~ = Concetti e strumenti di Intemet E- Per gli studenti. frequentanti le modalita di esame saranno concordate_ - A
SRR L “mail, Web, Newsgroups, Chat miove - con il docente durante il corso. Per gli studenti non frequentanti o
. applicazione - - T'esame verra svolto sulla base del programma rclatwo ai tosti- mdlcatl :
‘= Impatto-di Internet sull'nnpresa ® sul ' 'nella Blbhograﬁa :
- settore -

» La creazione di valore nel mercato
- virtuale: il Caso Virtual Vineyards
. 1l Commercio elettronico business to
busmess e busmess 1o consumer B
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: T esti d'esame
" G. Lugli, Economia e Gestione delle Imprese Commerc1a11 UTET,

1998 440

: (1}9 Légﬁ Egonomla e Gestlone delle Imprese Indus’mah - Trade )
: Marketing,

UTET, 1998 (pp. 160). .
- G. Lugli — G. Cristini, Category Management: prmupl di gestlone

' jntegrata del valore, Il Sole 24 ore (per frequentanti, in alternativa al .
- testo G. Lugli, Economia ¢ gestione delle imprese industriali — Trade

: Marketmg, UTET, 1998) -

- MARKETING DISTRIBUTIVO
- (Prof. Gianpiero Lugli)

Obieitivi :
Il corso si propone di 1llustrare il comportamento di mercato
dell’impresa industriale e commerciale. Nella prima parte del corso si
esamina il comportamento dell’s Impresa commerciale sul plano delle
vendite e sul piano degli acquisti, con particolare riferimento ai beni di
largo e generale consumo. Nella seconda parte del corso si esamina i
“comportamento dell’impresa industriale nei confronti dei client
rivenditori. L’insegnamento & finalizzato alla traduzione dei principi
economici in regole empiriche di decisione e alla comprensione del
comportamento competitivo delle imprese industriali € commerciali.
- Una particolare attenzione & riservata alla illustrazione deile strategie
- di collaborazione orizzontale ¢ verticale come presupposto per
afﬁ-ontare COon SUCeesso le nuove d:mensmm della concorrenza.

" Letture consiglinte ( non obbligatorie per I"esame )
. C. Ziliani, Micromarketing , EGEA, 1998
C. Mauri, Promuovere la Fedeltd: Strumenti, Tecmche e Concettl

- EGEA 1997
* D. Fornari, Trade Marketmg, EGEA 1999
- D. Fornan Rlvoluzmne commerc;ale e trade marketmg, Egea 1999

Progmmma

1l prodotto e i gruppi strateglcl delle aziende commerciali
Il mercato e lo sviluppo delle azwnde commerclah o
Le politica dssortimentali
Le politiche di formazione ¢ variazione dei prezz1 al consumo
La gestione dello spazio espositivo
La politica di marca del distributore
La promozione delta fedelta al punto vendita
La negoziaziohe delle condizioni di acquisto

“Economia del rapporto industria-distribuzione .
1 ruolo di industria e distribuzione nella creazione di valore

' Marketmg distributivo e trade marketing -
Dal trade marketing al category management ) .
La gestione del livelio e della qualita del servizio alta distribuzione
La gestione delie condizioni di vendita '
La gestione integrata del prezzo al consumo
La gestione della competizione con la marca commerciale

Modalita d ’esame _ ,
L’accertamento della preparazmne verra realizzato in forma scritta g,

su richiesta degli interessati, anche in forma orale. E inoltre previsto
un, preappello per frequentanti al termine del COrso € munedlatamente

. dopo la fine delle lezioni.

© o 8 5 8 060 2.6 & & 0 9 & @
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MARKETING INTERNAZIONALE
(Prof. Daniele Fornari)

Premessa ' ‘

Il corso si propone di approfond1re i fattorl critici ‘di successo delle

imprese nei mercati  internazionali, In particolare si fissera

I’attenzione sui processi di pianificazione e gestione delle politiche di
- «marketing globale», valutando le strategie di

adattamento/standardizzazione delle leve competitive nei differenti
- paesi/mercati (prodotto, prezzo,  distribuzione, pubblicitz‘i,

promoz:one) '

It corso si prefigge -altresi di formre agli studenti partempantl le

metodologie  di melementazmne di un piano di marketmg _

mternazxonale

I contenuti concettuali saranno: applicati e verificati- attraverso. la
discussione di casi aziendali con Ia presenza, in alcuse lezioni, di
imprenditori ¢ manager di importanti amende In tal modo sara
posmbﬂe mettere a confronto modelli teorici © prassi aziendale.

Come & ormai n*adzzz-one, agli otudentz ﬁequentant; verrd offerta la -

possibilitac di partecipare ad una vicerca - di approfondimento
atfraverso la organizzazione di gruppi di lavoro. I risultdti della

ricerca saranno presemtati in un convegno pubbltco al termine. del

COrso.
Pragmmma
- La definizione d1 marketmg mterna.zmnale
- G orientamenti di ma:ke_tmg mternazmnale ' ,
La eirdluzione della struttura del commercio internaz'ional_e :
i posmonamento dell Italia nel Commercm Mondlale :
I fattorl di globahzzazmne de1 mercati. -
Tt vantaggm competitivo delle Nazwm
| r Euro e gh effettl suIIe strategie d1 marketmg delle i unprese

B R
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8. La seleztone. dei paesi ¢ la valutazione della attrattivita dei
mercati esteri

o

9. Le ricerche di mercato sui mercatl esteri - o

0. L anahs1 dei modelli e degli stili di vita mtemazmnah )

-11. La segmentaz_ione dei mercati esteri |

12. La valutazione della concorrenza internazionale -
13. 1 canali di vendita e i sistemi di distribuzione nei diversi paesi

14. Le diverse forme di presenza internazionale delle imprese

15, Le alleanze stfategiche e le forme di éooperazioﬂe trale im'prese '

16. Le strategle di prodotto: stessi prodottl prodottl adattati, prodottl
nuovi’

17. Le poh’uche di prezzo sui mercati esteri
18. 1 rapportl mdustrla-dtstrlbuzmne e le poh’ﬂche di trade marketmg -
19. 1e forme di promomone sui mercati esteri

20. L attivita pubbhcrtarla nei diversi paesﬂmerc_ati

'Testt d'esame:

A- - D. FORNARI, La selezione dei mercati esteri nelle. stmtegze
- di marketing: internazionale, in «Micro & Macro Marketmg» n.2,
1995 (da pag 233 a pag: 253)

B- G. PELIJCFLLI I marketmg mtemazzonale (Mercati

“Globali-e nuove strategie competitive) ETAS 3a Edmone 1999

(esclusi cap1t0113 18,19, 20)

- 'Gli studenti ﬁ‘equentantl avranno la possublhta di sostituire alcune o

parti dei te;én indicati per l’esame con 11 materlale dxscusso e

“presentato nelle lezmm

Letture consigliate:

- P. CATEORA, J. GRAHAM N; G HAURI Intematzonal Afarketmg,
- Me Graw Hill, 2000 :
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~ europeo, in Sinergie n.43/44, 1997 (pag. 99-113).

- & Associati, 1997.

Modal_itt.‘! d'esame

Per gli studenti frequentanti le modalita di esame saranno concordate

G. LAFAY, Capire la globalizzazione, 1| Mulino, 1996,

S. VICARI, Nuove dimensioni della concorrenza, (Strategie nej
mercati senza confini), Egea, 1999,

I, LAMBIN, Comunicazione di impresa e modelli di markermg

R. VARALDO (a cura. di), Competizione globale e malketm
internazionale, m «L’ Impresa» n. 2, 1987

M. PORTER, 7 vantaggio comperzttvo delle Nazioni, Mondadori,
Milano 1991, cap. 2, 3, 11. '

A. PICCALUGA (a cura di) Mercato e competzzzone globale, Guerlm

con il docente durante il corso. Per gli studenti non frequentanti

Iesame verrd svolto sulla base del programma relativo ai testi indicati
nei punti A, B.
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MARRETING OPERATIVO
: (Prof. Guido Cristini)

Obiettive

Il corso intende fornire. un quadro concettuale
completo circa i principali paradigmi del marketing
presenti in letteratura, con particolare riferimento alle
strategie di segmentazione e di posizionamento
perseguite dalla imprese, nonché alle politiche
infraprese per migliorare la posizione competitiva
all’interno del mercato in cui operano.

. In questo quadro, analisi - dei modelli e della
strumentazione applicative viene proposta’ alla luce di
i costante riscontro con la realtd operativa realizzata

- mediante il diretto coinvolgimento delle imprese che.
"si connotano per distintiva capacita nel creare valore .
attraverso il marketing. . :

Il percorso didattico . proposto  prevede pertanto che,
parallelamente alle lezioni di natura teorica vengano realizzate
testimonianze ed incontri con riconosciuti managers operantl .
nelle aree marketing di alcune tra le pill importanti imprese
presenti nel nostro Paese.

 Programmai T ) : A
.- 11 contesto ambientale od i processt di
- segmentazione - :

. 2. Il'posizionamento nel mercato
3. I sistemi informativi di marketmg a supporto delle
scelte
- 4. Le politiche di marketmg mix nei diversi contest1 _
- gettoriali -
La gestione del prodotto
Sviluppo dei nuovi prodotti ruolo della R&D.
Il packaging come strumento di differenziazione -
Le politiche di prezzo nelle diverse situazioni -
“Canali di d1str1buzwne e copertura del mercato

Lo
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10. Le leve del processo promoz:onale all’interno del
canale , - .
11. Le vendite dirette
12. Ruolo ed obiettivi della pubblicita
13. Programmazione e gestione di una campagna
. pubblicitaria
o 14. L’organizzazione, la programmaz:one ed H
.~ controllo del marketing

Tevto per Uesame
Pellicelli Glorgm ( 1999), | Marketmg, Torino, Utet
2 edizione
(pag.3-32; 137-491; 595-789) '

Gli. studenti frequentanti avranno la possibilitd di
sostituire aicune parti con il materiale discusso in aula
e presentato dai diversi testimoni aziendali. - -

, Modaltta dl esame

Per gli’ studenti- frequentantl le modahta di esame.
saranno concordate con il docente durante il-corso. Per
gli studenti non frequentanti 1’esame vesra svolto sulla
base del programma e del testo riportati nei punti 2 e
3. o - '
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MARKETING STRATEGICO
(Prof. Roberto Ravazzoni)

Obletth C

Il corso’ si propone di iltustrare gl: strumenti concettuah d1 base ei
prmc1pa]1 modelli di analisi utilizzati dalle imprese di produzione e di
servizi per individuare e qualificare le caratteristiche strutturali e
-competitive degli ambiti concorrenziali-in cui insistono con la loro
offerta, al fine di scegliere un efficace posizionamento competitivo. |

In particolare, si intende fornire agli studenti un quadro di riferimento
sulle diverse possibili ~opzioni strategiche di cui - dispongono le
imprese che operano lungo la filiera dei beni di largo e generale
consumo per guanto attiene alle loro decision di marketmg '
Seguendo questa impostazione, le lezioni saranno mcentrate sui
seguenti aspetti: ' : :

- lo studio delle articolate relazmm in essere tra I’meresa e

I’ambiente esterno; :
- P’eésame del sistema competitivo ne]le sue diverse componenti; )
- Pillustrazione dei criteri e dei metodi di definizione e .di
- segmentazione del mercato di riferimento; : ‘
- la presentazione dei prmcipall modelh di analisi per la scelta del
.. posizionamento competitivo; . : -
- - iprofili d1 sviluppo del Marketing Strategico

ngmmma
(1y I RAPPORTI TRA MRESA E AMB[ENTE
‘- - Ilconcetto di impresa proattiva-
- II'Marketing Strateglco
..« - L’ambiente e i suoi strati
-~ L /anahm delle macrovanablh amb1enta11 i

: 4
(2) ANALISIBEL SISTEMA COMPETITIVO o

- L’analisi della struttura del settore _
- Imodelli interpretativi dellé forme di mercato-
- I'modelli di analisi d¢ll’evoluzione del settore
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- I concetti di concorrenza dinamica
- Inuovi livelli di concorrenza: concorrenza allargata, sviluppo
dei mercati e comportamento incrementale '

(3)  DEFINIZIONE E SEGMENTAZIONE DEL MERCATO

DI RIFERIMENTO
- Criteri e metodi per la definizione del mercato
- Le modalita di segmentazione del mercato ,
- La segmentazione del mercato dei beni di largo consumo
- La segmentazlone del mercato dei beni mdustrlah (cenni)

CYI SCELTA DEL POSIZIONAMENTO COMPETITIVO
- Le fonti del vantaggio: capacitd “market driving” ¢ risorse
- “Customer satisfaction”: una nuova sfida - '
= Il posizionamento strategico del prodotto .
- - Modelli di analisi del portafoglio delle aftivita dell’ impresa
- Hportafoglio-clienti i
(5) ° LE NUOVE DIMENSIONI DELLE STRATEGIE DI
MARKETING

- Nuove strategic di mercato - per nuove dlmensmm della

congorrenza -
- Lestrategie di confronto
" - La*guerradi movimento™: le strategie di “market creation”
- Le manovre di innovazione per I’ attacco indiretto o a
creazione di un nuovo mercato
- La “guerra di imitazione™: le strategie di msegulmento

- La creazione di barriere di blocco ¢ di impedimento

all’imitazione
- La“guerradi posmone” le strategle di “market shanng
-1 marketmg creativo
- La - riorganizzazione az:endale richiamata dalle nuove
dlmensmm del marketing sn'ategico :

Metodi dtdattzcz
Ii corso verra sviluppato . mtegrando le lezioni .del docente con
. esercitazioni, dlscusswm di casi e qualificate testlmomanze aziendali.
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- Modaliia di valutazione -

L’accertamento della preparazione verrd realizzato con una Venﬁca
scritta, integrata su richiesta con una prova orale

Bibliografia per Pesame

# E. Valdani; Marketing Strategico, Etas Libri, Milano, 1995.

# Raccolta di letture selezionate dal docente.

Leiture consigliate

# P. Kotler, Marketing Management, Isedl Torino, 1986.

# S. Faccipieri, Concorrenza Dinamica e Strategia d’Impresa
Cedam, Padova, 1988. :

# S: Vicari, Le nuove dimensioni della concorrenza, Egea Milano,

.. 1989,

# C. Mauri, Concorrenza Dinamica. Modelli di analisi, Egea,
Milano, 1990..

# - J. Tirole, Teoria deli’orgamzzazmne industriale, Hoeph Mﬂano
1991,

"4 1. Lamibin, Marketing, Me Graw-Hill, Milano, 1991

4 G.S. Day, Strategie di mercato e vantaggm competitivo, Ised1
Torino, 1991.

- # G.S, Day, Strategle pcr;mercatl Etas len Milano, 1992.

# RM. Grant, L’analisi strategica nella gestione aziendale, Tl
Mulino, Bologna 1994. .
E. Valdani (a cura di) Marketmg, Enclclopedla dell’lmpresa Utet

'_lererla Tormo, 1995.
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* Finanziaria tradizionale 1llustrandoh con esempi ed apphcazlom

- nella pratica, ai pi moderni. L’ultima parte del Corso & dedicata a
~ fornire alcune nozioni - di base del Calcolo delle Probabilitd che

1-Operazioni ﬁnanznane AR :
" Regimi usuali di- caplta.hzzazlone e di attuallzzazmne— Leggi

‘varianza — Probabilitd condizionata ¢ mdlpendenza stocastica '~
D1str1buz1oru notevoh - Cenno alie dlstr1buz10m mulhple nel caso .

MATEMATICA FINANZIARIA I discreto.
(Prof.ssa Paola Modesti: A-K) ' .T t htm . |
imaria Olivieri: i consi

(Frot Am'lamarla Ot -2 - 'Ees CASTiGNOLI L. PECCATI La Muoematica in azzenda

| | strumenti e modelh (1 - Calcolo f inanziario con apphcazzom) Egea, -
Milano, 1997. _
R. SCOZZAFAVA, Primi passi in _Probabflz’ta e Statzst:ca,
Zanichelli, Bologna, 1996. o o .
Letture consiglinte

R. D’ECCLESIA, L. GARDINI, Lezioni dx Matematzca Fmanz:arm
Parie I, Giappichelli, Torino, 1998. ‘

(GG. LONGO, €. BATTAGLIO, Matematica - per le apphcaz;onl‘

f nanziarie (esermzl) Etas lerl Milano, 1994

Obtett.tw
Scopo del Corso ¢ fornire gli strumenti di base della Matematica
Finanziaria classica e moderna e stimolare Ia sensibilifa Jinanziaria
ormai indispensabile nella maggior parte -dei settori’ del mondo del
lavoro in cui si-trova ad operare un laureato in Economia.
A tal fine si introducono i concetti fondamentali della Matematica

inerenti al quotidiano e comunemente utilizzati neila pratica aziendale
o nei mercati finanziari. Segue la’ presentazione di alcuni strumenti
finanziari che hanno avuto larga diffusione negli ultimi anni come la
struttura a ‘termine. dei tassi ¢ la teoria dell’immunizzazione. Si
propongono in seguito diversi metodi pet la valutazione e la scelta tra
operazioni finanziarie certe dai pin classici, ma ancora molto utilizzati

‘ Modalitd di accertamento 7
Prova di teoria preceduta da prova scritta.

permettono, . tra’ ’altro, un cenno alla valutazwne di operazmm
ﬁnanzmrle mn condmom di l‘lSGth

Programma

finanziarie generali in una ¢ in due variablh — Scindibilita — 11 ‘calcolo
ﬁnanzmrlo in termini di potere d’acquisto — La struttura a termine dei .
tassi: tassi spot e tassi forward L’ammortamento diun prestlto
2-Scelte finanziarie : o
Criteri di. scelta fra - investimenti cern - Ccnm alla teoria
dell’immunizzazione — La leva finanziaria'— I contratti di leasing —
Titoli & reddito fisso — Cenni alla valutazione di investimenti aleaton
3-Primi elementi di Teoria delle Probabilita

Incertezza ed éventi — 11 ‘concetto di probabilita — D1str1buzmn1 di
probablhta —La noziorie di variabile ‘aleatoria — Valore atteso e
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_essendo, almeno in parte, nati per nsponderc ad esigenze concrete

. Teoria defl’Utilita. Strutture d’ordine su un insieme — Preforenze

3. Mercati Finangiari. Mezzi derivati: confratti forward e contratti

MATEMATICA FINANZIARIA I I
(Prof. Roberto Dlecl)

Obiettivi -
Scopo del corso é. presentare alcuni tra i modelh oggi magglonnent
utilizzati da coloro che operano sui mercati finanziari. La prima part
del Corso riguarda la Teoria dell’Utilita attesa con particolar
riferimento al celebre modello di von Neumann e Morgenstern. T
seguito, si illustra il modello di Markowitz per la selezione de
portafoglio che mostra come individuare, tra tutti i portafogli di titoli -
offerti dal mercato, i cosiddeiti portafogli efficienti. 11 Corso prosegu
con lo studio dell’evoluzione del prezzo di un titolo e dei suoi derivati
con particolare riferimento alle opzioni, ¢ si conclude con la Teoriz :
del’Immunizzazione Finanziaria -che permeite agli agenti di on
mercato finanziario di tutelarsi contro il rischio di tasso. Gli argomenti-
affrontati verranno illustrati con esempi “ed applicazioni, anch
attraverso il supporto di alcuni diffusi software (ad es. Excel). ‘
I modelli presentati sono largamente diffusi ed accettati come linea .
guida dagli operatori dei mercati in Italia e in ambito internazionale ed -

costituiscono un oftimo esempio della reciproca funzione di St]anlO
fra Matematica e Sc;enze Economlche ‘

Programma

e indifferenza — La teoria dell’Utilita. in ambito certo: utilita
ordinale e cardinale — Teoria delle Decisioni (ambito aleatorio):
. Putilitd di Von Neumann e Morgenstern — I Certo Equivalente.

2. La selezione del portafoglio. 11 Principio. Media-Varianza — La
frontiera efficiente e il modello di Markowitz: dai casi particolari
- al caso generale — La linea del mercato dei cap1tah eil CAPM. -
Cenni al’AP.T..

futures — Calcolo _stocastlco. processi di Wiener ¢ Lemma d; Ito —
La formula di Black e Scholes e alcune sue applicazioni

210

finanziarie — 11 prezzo di mercato del rischio.

Le opzzom Opzioni put e call, europee ed americane - Arbitraggi
‘¢ prezzi. — Il modello binomiale — Cenno alla formula di Black e -

Scholes per le opzioni.

Teoria dell’immunizzazione. La struttura a termine dei tassi - 11
concetto di Duration — Tecniche di immunizzazione: il teorema di
Fischer e Weil ¢ il teorema di Redington.

Testi d’esame

E. CASTAGNOLI, L. PECCATI Introduzione alla Selezzone del

' portafoglio; Coop. Lorenzo Milani, Torino, 1991. ' :

J. HULL, Opzioni, fitures e mezzi derivati, Ed. 11 Sole 24 ore,
Mllano 1997,

Testo c'onsigliato perla parte 5. (Teoria dell immunizzazione) _
M. DE FELICE, F. MORICONI, La teoria dell'immunizzazione
- finanziaria, 1L Muimo Bologna 1991 :

Modalitd dl accertamento
Prova orale.
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- molti ambienti di lavoro, Infattl chi riesce a formalizzare un problema.

 variabili che lo compongono non solo fo comprende megho ma ¢ sulla -

~strada buona per risolverlo, utlhzzando appunto i metodi che Ia
‘matematica gli fornisce. :

dalPutilizzo dei computer.
- Il-programma del corso dI Matematica Generale 31 1sp1ra a questl

~Dopo una prima parte mtroduttlva nella quale si rlchlamano concettt
~ présentano gh strumenti matematici che servono per risolvere i piu

- quarntificabili. Questi strumenti sono classificati, in funzione del: tipo

~ di seelta che consentono di risolvere, in “strumentl per scelte discrete” -

e per “scelte_continue”, Sono “scelte discrete” quelle nelle quali ie

. possibili alternative sono in numero finito o numerabﬂe
. Sono “scelte continue” tutte le altre.

MATEMATICA GENERALE. -
(Prof.ssa Giulia Urgeletti) (A-K)
(Prof ssa Paola Azzunondl) (L-Z)

‘Obiettivi
Ci sono due motivazioni fondamentali che giustificano Vesisteriza di
‘'um corso di Matematica al primo anno di una facolta di Economia:
o La prima sta nel fatto che la Matematlca rappresenta oggi la chiave °
- di lettura e di comprensmne di quasi tutte le dlscnplme econom1co
- aziendali;
¢ La seconda sta nella ¢ capacitd di anallsl e di sintesi che questa i
dlsclphna fotnisce a chi la possegga.
Se la prima ragionie & informativa (“ti i msegno quel che t1 serv1ra per:
comprendere le altre discipline™) la seconda ¢ formativa (“ti insegno 4-
formalizzare e, se possibile, a risolvere alcuni tra i problemi che
“incontrerai nella vita”) ed & oggigiorno particolarmente apprezzata in

ciod, in sostanza, ad- esprlmere matematicamente la relazione tra le

Oggl questo discorso & partlcolarmente vero perche 1050 operatwo :

principi.
elementari di. Matematica, ¢’é una seconda parte nella quale s

noti e ricorrenti (...e anche piy semplici) - probleml economici -

Una terza parte. presenta infine alcum classml probleml di scelta '
economlct e le loro'soluzioni,

22

Programma

Prima Parte _

- Richjami di algebra elementare. | )
Elementi di geometria analitica. S e
Funzioni:  generalita. Alcune  semplici  funzioni:  loro
rappresentazione. ' '

Seconda Parte =

a) Strumenti per scelte discrele

- Elementi di calcolo combinatorio.

- Nozioni elementari di sommatorie, ¢ produttorie
‘Matrici e sistemi lineari. :

b) Strumenti per scelte continue

- Nozioni fondamentali del calcolo mﬁmtesunale Iun1t1 denvate
d1fferenz1ah :

- La ricerca degli es1:rem1 e la rappresentazmne di funz1on1 di. una
sola variabile.

- Funzioni di due varlablh “dominio, - curve di llvell_o derwate, o

- parziali,
- Rlcerca di estremi hben e vmcolatl per ﬁmzmm di due vanablh

Terza Parte ,
Presentazione e soluzione d1 alcum t1p1c1 problelm di scelta (la ricerca

. del minimo costo medio, la ricerca-del massimo profitto, la scelta del

lotto ottimo di produzione ‘o d’acquisto, I'individuazione del break-
even point per un produttore, la scelta del mix ottimale di produzmne
in ipotesi molto semplici, la scelta della combinazione ottimale di
fattori produttivi intersostituibili, la scelta del paniers oftimo per un
consumatore raz1onale) :

Testt d’esatite (per gl studentz dalla A alla

G URGELETTI TINARELLI Lezioni di Matematzca Generale Etas_ o

Libri, Ml, 1997. "

- GURGELETTI TINARELLI RDIECI Esercizi e complementz dz_ _
- Matematica Generale, Grafiche Step, Parma, 1990. ' :

Nel corso dell’anno 2000-2001 sard disponibile un testo di, esercizi.
Letture consiglzate (non obbhgatone perl ’esame) :
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C.SCARAVELLL, Appunti. di Matematica Generale con alcuni
elementi di Matematica per I'Econcmia, SANTA CROCE S.AL8.,
Parma, 2000,

G.ZWIRNER, Istituzioni di Matematiche, Parte Pruna e Parle
Seconda, Cedam, Padova.

Testi d’esame (per gli studenti daila L alla 7)

C.SCARAVELLI, Appunti di Mutematica Generale con- alcuni
elementi di Matematica per I'Economia, SANTA CROCE‘ S.AS,
Parma, 2000, Parte 1.

C. SCAGLIAZZI Premesse al C’orso di Matematica Generale,

SANTA CROCE §.A.S., Parma II edizione, 1997.
. 11 docente, nel corso delle lezioni, fornird a completamento del testo
ulteriori esercizi nonché ‘esempi tratti dalla teoria economica

" Riferimento per ulterton approfondimenti (non rtckzestz m sede

d’esame)

- C.SCARAVELLI, Appunti di Matematica Genemle con alcum

elementi di Matematica _per UEconomia, SANTA CROCE S.A8.,
Parma, 2000 Parte I1.

Letture cons:glmte (ron obbltgatone perl ’esame) :
G.URGELETTI TINARELLI, Lezioni dz Matematica Genemle Etas
Libri, Mi, 1997. '

G.URGELETTI TINARELLI - RDIECI, Esercizi ¢ complementi di
Matematiica Generale, Grafiche Step, Parma, 1990. '

_ Modahta di accertamento
- Prova scritta e prova orale.
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MATEMATICA PER L’ECONOMIA
(Prof. Corrado Scaravelli)

Premessa

Il corso si propone di approfondire alcune nozioni gia studiate nel
corso di Matematica Generale nonché di presentare ulteriori aree di
studio relative a tale disciplina, fornendo allo studente le conoscenze e
gli strumenti di base della Matematica utili per le sue apphcazmm
all’Economia ed alla Finanza.

Per uha buona comprensione dei contenuti del corso, si presuppone la
conoscenza degli argomenti trattati nel corso di Matematica Generale.

Programma _

I numeri complessi.

Elementi di algebra lineare.

Convessitd. Teoria dell*ottimizzazione matematxoa

- Funzioni razionali. Risoluzione delle equazioni.

Complementi di calcolo integrale. Calcolo delle variazioni.
Punti-uniti.
Equazioni differenziali.

Testo d ’esame
‘C. SCARAVELLI, Appunti di Matematica Generale con alcum

elementi di Matematica per-1'Economia, SANTA CROCE S.AS., -
Parma, 2000, Parte IL. \

. *Riferinéento pér gli argomenti di base della Matematica Generale

C. SCARAVELLI, Appunti di Matematica Generale con alcuni
elementi di Matematica per Z’Economta SANTA CROCE S.A. S
quma 2000, Parte I

 Letture co;ps;gltate
'P. BALDY, Equazioni differenziali stocasz‘zche e applzcaz:om Pltagora,

~ Editrice, Bologna, 1984,

G. C. BAROZZI — C. CORRADI, Matematzca per le scienze
economiche e statistiche, Il Mulino, Bologna, 1988. .
M. BIANCHI, Introduzione alla  teoria  dell'ottimizzazione,
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(nappxchelh Torino, 1989.

E. CASTAGNOLI - L. PECCATI, Maz‘emarzca per lanalzsz

ecoromica, Btas Lzbu Milano, 1979, Vol. Te 1.

A. GUERRAGGIO — A. SALSA, Metodi matematici perl’ economzae

le scienze sociali, Glapplchelh Torino, 1988, ,
B. @KSENDAL Stochastic differential equations. An mtroducaon

- with applications, Springer-Verlag, New York, 1998.

E. VENINI, = Operatori lineari ed equazioni - alle di ijerenze

y G;appzchellz Torino, 1989
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METODI E MODELLI PER LA LOGISTICA
(35 ore)
(Prof. Flavio Franciosi)

Premessa

It corso si pfopbne di fornire allo studente le conoscenze di base della -

Loglstlca Aziendale.
Dopo’ ‘aver presentato il concetto di Loglsuca Integrata la sua
evoluzione e le attiviti tipiche, si approfondiscono le aree della

'Logistica‘Distributiva la gestione delle scorte di prodotti finiti, il
~ servizio al cliente, la progettazmne della rete distributiva, la gestione_

dei magazzmz la programmazmne dei trasportl

Programma - : _
I - La Loglstlca Aziendale: déﬁnizione “della funzione e st
evoluzione. '

-' 2 - Le. aitivitd -della Logistica: Materials Management @ Physmal :
Distribution Management.

3 - Il servizio al cliente: deﬁmzwm p0551b111 misurazioni e scelta del |
livello da offrire. :

‘4 -Larete dlstrlbutlva ed i relativi costi. : :
5 - La progettazione del - sistema distributivo: -i fattorl principali che

. influenzano la configurazione della rete distributiva. -

"6 Dlmensmnamento € posmxonamento delle scorte in rete Distrlbutlon

Requlrement Planning.

7 - Efficient Consumer Respcmse
~ 8- Ta gestione dei magazzini: funzioni e aree operatlve

9 - Sistemi di stoccaggio per unita di carico pallettlzzate -

- 10 - Sistemi di picking/sorting.
- 11 - Fasi di progettazione di un sistema di plcklng _ o
12-La gestlone dello spazw all’mterno del magazzino: allocazwne delle‘_

mGI'Cl

13-1 trasportb merci: aspettx gestionali e orgamzzatlw ,
14 - La programmazxone de1 trasporti ‘nelle Imprese di autotrasporto

1’1’16[’01
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Testi d’esame
Materiale didattico a cura del docente.

METODI E MODELLI PER LE SCELTE

ECONOMICHE
( Prof.Giulia Urgeletti ) .

7 Letture conszglzate
'C.FERROZZI, RD.SHAPIRO, LLHESKETT, Logistica & Strategz
ISEDI, Torino, 1987.

- C.FERROZZI, R.D.SHAPIRO, . HAMMOND Lagzsttca & Sz‘rategza y
ISEDI, Torino, 1993, '
G.URGELETTI TINARELLI, La gestione delle scorte nelle impre;
commerciali e di produzione, ETASLIBRI, Milano, 1992.

Obtettm

Obiettivo del corso & ‘mostrare come i metodi quant1tatw1 possano
servire a risolvere problemi di scelta aziendali.

Nella prima parte del corso si fa cenno ai problemi di scelta e alfa loro
formalizzazione; viene inolire fraitata la Programmazione lincare
presentando i problemi aziendali che la tecnica puo risolvere.

Nella seconda parte viene firattata ia Logistica Aziendale, con
particolare alla gestione delle scorte nella produzione e nella
distribuzione, -sia con metodi tradizionali, sia presentando casi
aziendali. ' _ ' ‘

La Logistica & una disciplina relativamente nuova che non viene
solitamente insegnata in Universitd ma che, recentemente, ha trovato
ampio spazio in azienda dove ¢ passata dall’essere una funzione del
tutto sconosciuta fino a dlventare uno degli aspettz pin interessanti del
management

. Modalita di accertamento
L’esame consiste in una prova orale.

Progmmma
1 - I problemi di scelta economici e la loro fmmulazmne mediante
modelli matematici. - Scelte in condizioni di certezza e di incertezza. -
I prmmpah criteri di scelta. :
2" - Problemi aziendali formalizzabili con modelli lineari: mix
produtt:vo e miscelazione. - Programmazione lineare. - 1l caso di due
e di pill variabili d’azione. - Problemi di trasporti e di- assegnazmne
3. La Logistica aziendale, una “nuova” funzione: perché?. - Le varie
aftivita che dipendono dal Logistico. - Il Materials e il Dlstnbutlon
Management. - Conflitti all’interno della “catena.logistica”, '
4-La pmgrammazzone della produzione: la produz10ne in serie e su
commessa/ - [ metodi matematici di programma71one delia produzmne
e dei trasporti (CPM, PERT).
. 5 - La gestione delle scorte: generalita. - I costi di gestione delle
" giacenze. - Analisi ABC e mdlcl di rotazione. - I modelli matematlm
di gestlone delle glacenze - Modello di Wilson, (Q S), (T, S)
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_"gestlone differenziata in base all’analisi ABC. - La gestione delle pam
componenti (MRP). - La gestione a scorte zero (JIT).
.6 - Casi aziendali. Alcuni casi aziendali saranno presentati dal
docente. Compatibilmente con il numero di frequentanti, sono previste
anche testimonianze da parte di esperti aziendali su probleml di
Loglstlca : ‘

METODOLOGIA DELLE SCIENZE SOCIALI

(Argomentaz:.one e scrlttura)
(Prof. Concetta Capacchione)
(Prof. Guliclmo Wolleb)

Obiett1v1

La risposta razionale ad un mterrogatwo conoscmvo rlchiede il
supporto di adeguati metodi per formulare le ipotesi e raccogliere,

elaborare e interpretare le informazioni rilevanti. Nell'affrontare un
quesito scientifico come nella ricerca della soluzione di un problema
- tecnico o operativo devono essere adottate procedure che garantiscano
la corretta definizione dell'interrogativo a cui si vuole dare risposta,
Pindividuazione degli strumenti analitici-da utilizzare ¢ la valutazione
del grado di cettozza o di affidabilita delle conclusioni a cui si giunge.
Sia in ambito universitario (redazione della tesi), sia durante la vita

' professmnale (elaborazmne di  progetti - operativi, ‘pareri,

Testid ’esame

G.URGELETTI T[NARELLI Appuntz dz Rlcerca Operatzva Ed.
~ CUSL, Parma, 1990. ; _
G.URGELETTI TINARELLI, La gestione delle scorte. rzelle zmprese" :
commerciali e di produzione. EOQ MRP, JIT, EtasLibri, Milano,
1992 ' :

Letture conswlmte (non 0bblzgatorze per D esame)

CFERROZZI, RD.SHAPIRO, J.L. HESKETT Logzstzca & Sthegza
ISEDI, Torino, 1987.

~ C.FERROZZI, R.D.SHAPIRO, JHAMMOND, Lagzstzca & Straregza'

probleml che “possono essere .superati soltanto. attraverso - la -~
11, ISEDI, Torino, 1993.

articolati. In. questi. casi & necessario . individuare quali sono le
componenti fondamentali del problema a cui vogliamo dare risposta,
_ quali‘ipotesi analitiche & interpretative devono essere formulate, come
reperire fe informazioni necessarie, come verificare la corretiezza, dei |
risultati raggiunti: La qualitd e la coerenza delle risposte ottenute da
tale percorso di riflessione e di analisi dipendono in larga misura dalle -
“risorse logico- -argomentative impiegate, dalla bontd e appropriatezza

. degli strumenti metodologici utilizzati ¢ dalla varietd e completezza -

delle fonti informative individuate. A cid si aggiunge che ogni
risultato di ricerca o di riflessione deve essere generalmen‘te trasferito
a soggetti che spesso non hanno preso parte al processo conoscitivo e - _
che devono éssere informati delle conclusioni raggmnte mettendoh in-

grado di capire e di verificare i risultati acquisiti. )
Ogni percorso conoscitivo, pur essendo specifico rlspetto all'amb1to n -
cui viene formulato o al processo decisionale a cui vnole essere di
.-supporto, presenta alcuni elembnti - metodologici, argomentativi ed
: esposmvl comuni e rlcorrentl L'approfondlmento di quest1 elementl &

Modaltta d ’esame :
L’esame consiste in una prova orale..
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comunicazioni, ricerche) ¢ frequentemente richiesto di affrontare .

predisposizione di percor51 di riflessione e di analisi- complessi e -




I'ogpetto del presente corso.

Struttura del corso

1. Définizione del problema conoscitivo e formulazione delle 1pot651
2. Metodi analitici e fonti informative nei dlver51 ambiti disciplinari
2.1.Contesti storico e giuridico

2.2 Contesti economico ¢ aziendale

2.3 Contesti statistico e sociologico

. 3. Raccolta delle informazioni atiraverso archivi e biblioteche -

3.1 Ricerca e consultazione dei testi e riviste in biblioteca

3.2 Strumenti informatici per la ricerca bibliografica

3.3 L'atilizzo. di fiid] text e dischi ottici

3.4 Le banche dati numeriche on lire

4. Elementi di teoria dell'argomentazione

4.1 1l coneetto di argomentazione.

4.2 Argomentazione definitoria e causale-esplicativa

4.3 Valutazione dell'argomentazione

4.4 Strategie argomentative e principali errorl argomentatm

4.5 Etica dell'argomentazione

5. Tecniche di serittura :

5.1 Funzionalita di un testo: il testo nel processo comunicativo

5.2 Leggibilita di un testo. Gli aspetti grafici: capoversi, spamatura
uso delle maiuscole, scelia dei caratteri, impaginazione

5.3 Leggibilita di un testo. Qualita della scrittura: puntegglatura
lessico, sintassi della frase semplice :

5.4 Finalita ¢ complessita del testo. Testo informativo, argomentati,vo,‘

tecnico. Rapporto tra testo, note, citazioni, tabelle.
5.5 L'orgamzzazzonc del testo: raccolta generazmne e orgamzzazmne
delle idee.

56 La redazmne del testo: struttura del testo, smtaSSI della frase

complessa stile ¢ retorica

57 La post—produzxone del testo: controllo chjarezza e coerenza dei

concetti esposti, rev1s;0ne ortograﬁca, sm‘tattlca, coesione dei periodi,
stile - -

5.8 Gli standard d1 riferimento (mdlce note, mtazmm tabelle 3

blbhograﬁa ecc. )
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6. Tecniche di esposizione orale
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METODOLOGIE .E DETERMINAZIONT
QUANTITA‘I‘I‘VE DI BZTENDA (Anal:..sl di
bllanc1o)

La cessione di partec1paz1on1 sociali. Sl
11 conferimento di azienda.- B
Laffitto di azienda.
La fusione.
La scissione.
La trasfomlazidne
- La liquidazione, - :
‘Le operazmm sul cap1ta1e

(Prof. Fabio Sandrini) .
60 ore .

00 N AR W

Obiettivi

Il corso si propone lo studlo delle metodologle d1 analisi
mterpretazmne delle sintesi di periodo, di problemi di valutazione:
economica e di gestione straordinaria.

Nella prima parte del corso sard esaminata la dmalmca econom
finanziaria e patrimoniale delle imprese atiraverso I’utilizzo delle
tecniche di analisi de! bilancio per indici e di determinazione dei flussi
finanziari e del loro utilizzo nelle varie problematlche gest1onah sia
consuntive che preventive.
Successwamente verranno dibattuti alcuni teml specxall segnatamente
le operazioni stracrdinarie. L’approcclo sard interdisciplinare ¢ la;
“gestione _ straordmana_ sard esaminata non soio negh aspetti
economici ¢ contabili ma anche in quelli civilistici ¢ fiscali. Si offre
cosi - allo studente  “un’idea della complessita della "finanza
. ‘straordinaria". Opportuni- approfondimenti sul tema della valutaziorie
delle aziende verranno affrontati all'interno delle diverse operazmnr
straordinarie.
Sia nella prima che nella seconda parte del corso & prev1sto
- Tintervento di alcuni testimoni d'impresa. :

. Testi d’esame o ' L
U, SOSTERO, P. FERRARESE Analisi dl bt!anczo Strufture formalz
mdzcatorl e rendiconto Sfinanziario, Giuffré, 2000 : o

stmordmarza Gluffre 1999

Letture consaglmte _ : S
AAVV, Limpresa. Economza—Controllo Btlcmczo Vol. IV Gestzone e
straordinaria; Giuffre.

, tmsformazzom econfemmenn Giuffre. :

O. PAGANELL], Valutazione delle aziende, Utet.
‘0. PAGANELLL, Analisi di bilancio, Indtcz e flussi, Utet
" L. GUATRYI, La Valutazione delle aziende, Giuffis.

 Modaliti di accertamento -
Prova-scritta e/o prova orale.-

Pfogmmma

L Analisi della dmamzca economico- f nanzmna dell ’tmpresa _
~1.  Le relazioni nel sistema dei valori delle i imprese:
2. 1l sistema degli indici ¢ dei rapporti di bilancio.
3, L’analisi de! flusso dei redditi e del flusso di valori.-
4. La determmazmne det ﬂuss1 ﬁnanzmn

I Le opemz_iani srmordinarie
" 1. La cessione di azienda.
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~ R. PEROTTA - G. M. GAREGNANI Le opemz:om dz gestzone" B .

. DEZZANI - P. PISONI - L. PUDDU, Fuszom s_c:sszém_,- o




._b)

ORGANIZZAZIONE AZ IENDALE
(Prof. Gluseppe Dacco)

II corso sard artlcolato coms segue

a) lezioni;

b) seminari su argomenti di partlcolare mteresse
c) visite aziendali (eventua.h) '

Progmmma del corso

a) Teoria generale delle orgamzzazmm

1. Concetto di organizzazione. L'aspetto ontologlco L'aspetto
psicologico. I comportamentz declslonah I conflitti. L'aspetto
sociologico. '

2. I criteri generali di Vahdlta orgamzzatwa Le regole ch condotta

3. Patologia delle organizzazioni.

4. Aspetti particolari della problematlca orgamzzatlva

L'organizzazione aziendale N :
1. L'evoluzione dottrinale. T prmmpah ordinamenti orgamzzat:w
L'aspetto formale. :

L'odiérno scenario di rilevanza az1endale _

2.
3. Le possibili forme giuridiche dell‘lmpresa La scelta del t1p0 di
" societd. - _

4. Tl problema della localizzazione. S
5. Le grandi dimensioni aziendali ¢ la concentrazmne mdustria]e
6. Le tecniche direzionali ed i sistemi azwndah avanzati. '
7. Gli studi di fattibilits _ _ _

- 8. Ricerca, sviluppo € .innovazione. . Il _v.enture,_ capital.

. Management buy out management buy in.
9. Lo sviluppo diversificato. -

10.Meccanizzazione, automazmne e robot1zzazxone I dlversl :

' aspetti della flessibilita. :
11.La programmazwne operativa, La produzmne just in time.-
12.1 cap1 Lo stile di direzione. : :
13.La crisi d’impresa.

~ 14.Relazioni mdustrlah e partec1paz1one dei lavoraton alla realta '

aziendale.

1511 bramstormmg L'anal131 del valore I circoli della qualifa. I
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- gruppi di progetto.
16.La teoria y di Douglas Mc Gregor

17.Notizie storiche e generalita sui sistemi di - elaborazmne

- automatica dei dati, Hardware, software, orgware e brainware.

18. Time-sharing, multnprogrammaz:one multiattivith . e.
multielaborazione. 11 teleprocessmg Batch processing ¢ real -

time.La telematica:
19.La cibernetica aziendale. _
20.11 sistema informativo aziendale. Le decisioni aziendali.
21.1 processi risolutivi di tipo euristico (cenni).
22.Informatica e normativa giuridica (cenni).
23.1 presupposti logico—matematioi dell'informatica.

Blblwgraf in per 'esame

G.DACCO!, L’ orgamzzaz:one aztendaie CEDAM Padova 1998 (369
‘pagine).

QG. DACCO‘ Informatzca azzendale Aspetti tecnici, orgamzzat:w _
contabili e fiscali, Azzah Editori, Parma (ultlma edmone) (158
‘pagine). ‘
H dettaglzo delle parti e delle pagine che possono essere. tralisciate
verra 1 specifi tf cato durante le lezzom

- Letture conszglmte per eventuali approfondimenti o '
- 8.SCIARELLI, I szstema dtmpresa, CEDAM Padova (ultima
edizione). .
S.SCIARELLI, La crisi d impresa, CEDAM Padova (uItlma
edizione).

S.SCIARELLL 1l processo dec;sor:o nell’zmpresa, CEDAM Padova
{ultima edizione).

W.KIRSCH - HMEFFERT Orgamsaaonstheonen und o
 Betriebswirtschafislehre, Betr1ebsw1rtschaﬂhcher Verlag Dr. Th
- Gabler, Wiesbaden (ultima edizione). .

RLIGUORO A.VERRILLI, Dzzzonamo dt Economta Az:endale
_Edlzmm Snnone Napoh (ultlma edxzmne)

'Modalzm d ’esame _
. Le prove d’esame potranno aveie luogo anche in forma scrittd.
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ORGANIZZAZIONE B PIANIFICAZIONE DEL

TERRITORIO
_ (Prof. Franca Miani)

' Obzettw: :
il corso mira a fom;re ghi strumentl ana11t1c1 ed mterpretatlv
dell’orgamzzazmne e delle politiche' di pianificazione e gestione de

territorio. In modo particolare saranno approfondite le interazioni. tra :

’evoluzione. del sistema economico e I’organizzazione del territorio,
con speciale riguardo ai rapporti tra la dimensione globale ¢ quell

locale, nell’intento di- agevolare la comprensione delle complesse ;

: dmamlche organizzative della realta attuale.
Viene articolato in tre parti fondamental:

- ) Orgamizzazione del tervitorio e pzamﬁcazwne wibana in Italza :
2) Orgamzzaz;one del terrztorzo e pzanzﬁcaz:one urbana nel resto de

mondo;
3) La progmmmazzone e la pzamf jeazione a scala locale e regzonale
il caso dell Emzlza-Romagna B o

Programmu ,
- Il-territorio e la sua orgamzzazmne . ' :
“Problemi storici ed evoluzione della disciplina urbamstlca in Itaha
La pianificazione urbanistica nefl’ordinamento vigente: '
~ Dallo sviluppo sostenibile alla cittd sostenibile.
~ Ii contributo dell’urbanistica allo sviluppo- sostemblle
Dalla ¢ittd macchina alla citta mstema complesso.
Il marketing urbano. e temtor;ale per lo svﬂuppo locale.
- Evoluzione storica dell’ urbanistica in USA:. ,
" Nuova cultura post-moderna e nuovi paesaggl urbam
'L’ urbanizzazione nel terzo mondo. :
La programmazmne negozxata degli ent1 locali.
La. plamﬁcamone reg:onale in meha—Romagna RO

Gli argoment: del corso saranno oggetto d1 att1v1tét semmarlale svolta '

da tecmcl del settore
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Testi d'esame - :
F.MIANI, Orgamzzazzone del territorio ¢ pzamﬁcazmne urbana e
regionale, Parma Azzali Ed1tore 2{)00
Oppure:

E. SCANDURRA L'ambiente dell’s uomo. Verso il progetio. della cn‘z‘a '
sostenibile, Milano ETAS Libri, 1995 (ad esclusmne di: Cap XIV par.
4,5). L

"E.SCANDURRA ¢ S. MACCHI {a cura d1) Ambzente e pzamf jcazione.
- Lessico per le scienze urbane e territoriali, Milano, ETAS Libri, 1995

(ad esclusione di: Cap.1 pp.3-18; Cap 4, pp.44-54). _
Per le.voci del Lessico da escludere si fa rlferlmento all'elenco esposto '
neIl'appos1ta bacheca della Sezmne :

N.B. I testi consigliati per I’esame potranno essere integrati da appﬂ'nti
che verranno forniti dal docente durante lo svolgnnento del corso.
QOgni altra variazione . del programma verra esposta nell’apposxta.

bacheca de]]a Sezione. . :

Modalzta dl ac_certamento }
Prova orale '
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1. Le ragioni della Politiéa agrarza
L.1. Ruolo del settore primario nell'economla speo1ﬁc1ta del -
settore e politiche di sostegno, aspetti economici e sociali
1.2. Da una politica agricola ad una politica rurale, le nove
funizioni deil’agricoltura
2. Strumenti della Politica agraria
2.1. Obiettivi e vincoli della Politica agrarla _
22. Gli effetti della Politica agraria: modelli mterpretatlw la '
misura degli impatti: aspetti teorici ed esperienze.
3. Sviluppo della Politica agraria naz:onale
3.1. Presentazione.storica
3.2. Aspetti istituzionali, il rapporto Stato-Reglom :
3.3. Le rappresentanze agricole
4. La Politica agricola comunitaria (PAC) -
- 4.1, Obiettivi e assetto istituzionale della PAC
4.2. T processi decisionali nella PAC
4.3.. La questione finanziaria
5. Le Polmche comunitarie di mercato o
3.1, Tprezzi istituzionali, il funzwnamento ed effettl della pohtlca .
dei prezzi, la questione monetaria
5.2. Insostenibilitd ed aggiustamenti della pohhca dei preZZI
Lo tasse di corresponsablhta quote, stabilizzatori di bilancio. -
5.3. La  politica dei prezzi e .gli effefti  sul _comme'rcio .
" internazionale di prodotti agricoli

POLITICA AGRARIA
(Prof. Aldo Bertazzoli)

1! corso & organizzato in tre moduli.

- Nel primo verranno affrontati a cura del docente i principali temi delt
politica' agricola nazionale ¢ comunitaria. L'¢lenco degli argomenti-
riportato di seguito e costituisce anche . programma di esame per
studenti non frequentantl Di seguito viene anche riportata 1

: blbhograﬁa relativa a tali argomentl :

Il secondo ed il terzo modulo (della durata prevista di 15 ore ciascunoy
si propongono invece di accompagnare gli studenti che frequenteranno.
il corso nell'approfondimento di due temi specifici. In particolare, per:
Janno accademico 2000-01 si prevede di sv1luppare le seguenti;
' tematiche:
, _ v la pohtlca di svﬂuppo rurale e lattivitd programma‘rorla dei.
1 ; governi locali L :
i ' v la definizione delle strategle dii 1mpresa ele pohtu:he comumtarlc__.
_ nel comparto ortofrutticolo _
Lo svolgimento di ciascuno di detti moduli si art1colera secondo il
' seguente schema:

Inquadrame_nto 'presentazmne dell’argomento e consegna del materla

documentale _ '5.4. Ptessioni interne ¢d esterne per una modlﬁca della pohtlca"
i Analisi - . |analisi di- gruppo in aula del ‘materiale documenta  dei prezzi, i negoziati Wto.
: T  fomnito 5.5. Dal sostégno dei prezzi al sostegno dei reddltl fe misure di

accompagnamento: . riconoscimento delle nuove funzioni
dell'agricoltura e ricerca del consenso sociale _
6 La polztzca di sviluppo rurale ! agncolrura Jra competmwta ed

" Testimonianze | seminario. con Ta partecipazione dmgentl reglona
AT responsablh della programmazmne & dell'attuazw
delle politiche in oggetto

I —ipmie assistenzialismo
4 Testimonianze |seminario con la partecipazione di 1mprend1tor1 per un : . :
' valutazione privatistica delle opportumta offerte dal 6.1. £§r1€zllglca per Iammodemamento delle strutture produttlve |
olitiche stesse ‘ : _ . '
Siniest ' -glscusswne la 6.2. I - miglioramento strutture - trasformazmne e
s R commercializzazione. :

Elenc d:' " . ” . d1 came er. i noﬁ .fre uéntanti) 6.3. Le riforme dei fondi strutturali: oblettmef nanzmmentl :
' rlen,c_(.) egit argomen I(prqg_i_‘amm_a esame p ' q. o 6.4. Dai piani aziendali ai piani- d1 sviluppo rurale: ‘obiettivi e
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degli interventi

ag
-accordo GATT in agrlcoltura el Umone europea” (a
_ . cura’ dlAnamaG Be F:hpplsF ), Eranco Angeli
anfam R. (1998), L'agrlcoltura in Itakia - Daila riforma agraria alle
: - quote latte. Come eta e come & la nostra agricoltura, il Muhno
e Fanfam R, (1996), Lo sviluppo della pohtlca agncola comumtana
._ NIScapp12345678 -
Lo Giacomini C., Bertolini - P.- (1994), Vecchl e nuovi probIerm
SRS dell’ agncoltura italiana, Rivista di Politica agraria, n. 6
Giacomini €., Bonomi B M., Martorana G.- (1996), L’ espenenza
o 1ta11ana delle associazioni di produttorl in agncoltura Stuch e
Rlcerche INEA, Roma.:
Hallet G. (1983) Economla e pohtlca del settore agrlcolo 11 Muhno
oocap.2s . .
Inea Annuarlo dell'agrlcoltura 1997 cap: 13
, Lecth (1998), Politica agraria; Etaslibri, cap: 5, 6 . :
~ Nomisma, Rapporto sull’agricoltura italiana 92; capp 3, 4, 5, 6
.. Nomistma, Rapporto sull’agricoltura italiana 793, capp:2, 3, 7,8,9
Nomisma, ‘Rapporto sull’ agrlcoltura italiana *97, capp. 1,2,5,7,8
Paston G.-(1992), Profili istituzionali dell’mtervento pubbhco in
L agrlcoltura Quademl della Rmsta di economia agrarla 17 .
Saccomandl V. (1994) Le strategle di pohnca agraria nazzonale
Quademl della RlV]Sta d1 economla agrarla 18

o Contenutl del Sltl Internet

- www.inea.it . SO
- www.ew.int e
' _www wto 1t ' ' ' '

.Contenutldel CD-Rom TR G
Comrmssmne europea Instltut fur Europalsche Pohtlk (1992) Europa
A-Z ' : ,
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Modalita di accertamento

- L'accertamento della preparazione degli studentl avverra con prova

orale.

Eventuali | incontri di approfondlmento sar'anno : conco'rda'ti |
dlrettamente con gli studenti. -

Si invitano gli studenti non ﬁ'equentantl ‘a prendere contatto con il
docente per la definizione del materlale di studlo




POLITICA ECONOMICA
(Prof. Eugenio Somaini)

Parie I

a) Tassi di cambio, macroeconomia mternazmnale € poht]che

macroeconomiche

Krugman e Obstfeld, capp. 14, ]5 16, 17, 18 19 (solo i paragraﬁ

19.4,19.5¢ 19.6) e 20 -
b) Aree valutarie ottimali ¢ economie regionali
Krugman ¢ Obstfeld, capp. 8 e 21

Parte Il

a) Le istituzioni e le politiche dell Unione Europea

la bibliografia pér questa parte sard comunicata pill avanti
~ b) L”Unione Monetaria e la Banca Centrale Europea
Papadia e Santini (tutio)

Estratti dai bollettml delia BCE - ‘che saranno - resi d1spon1b1]1 in

fotocopia

Parte T

Politiche commetciali mternazmnah vniomi doganah aree cl1 hbero

- scambio -
. Krugman e Obstfeld capp 9, 10e 12 '

szltograf a

Krugman e Obstfeld Economza mremazzonale 2a edlzxone Hoeph )

-1995.
Papad1a e Santlm La banca centrale europea 11 Mulmo 1998.

Note

. Le Appe.ndlcl ai capltoh di Krugman e Obstfeld sono facoltatlve

RAGIONERIA GENERALE ED APPLICATA
(Prof. Anna Maria Fellegara) (A-K)
(Prof. Paolo Andrei) (L-7)

Obicitivi

- 11 corso, rivolto allo studente del II anno che ha gia frequentato
linsegnamento di Economia Aziendale, si propone di affrontare la -
metodologia contabile e lo studio del bilancio -di esercizio, quale '

modello di determinazione di sintesi del sistema dei valori di azienda.

‘La logica e la tecnica di costruzione del bilancio di esercizio

costitiscono l'oggetto fondamentale del corso: oggetto che non pud

--essere affrontato se, in via propedeutica, non si posswde la sicura

padronanza dei metodi e dei sistemi di rilevazione sia contabnh che

. fuon conto

Progmmma

1.
2.

Le determinazioni quantltatwe in economia aziendale. -
Il sistema delle determinazioni quantitative —d'azienda e la
metodologia della partita doppia applicata al sistema del reddito:
le principali. classi di operazioni, le Scrittyre continuative, di
assestamento, di rettifica, di imputazione e di chlusura

- Le sintesi di esercizio:
- " oggetto ¢ finalitd;
e strutture o scheml alternatlw
1l bilancio di esermzm destinato a pubbhcazmne

e Le fonti: i principi civilistici, i principi contabili
internazionali, principi contabili statuiti dal CN.D.C..

P | documenti: struttura-e contenuto dello Stato Patrimoniale,
del Conto Economico e della Nota Integrativa. La Relazione - .
sulla Gestione, la Relazione del Collegio smdacale, Ia gy

Relazione di Certificazione (cenni).

. La logl Va valutativa per la determmazmné del reddito ch esercIZloi
© del capitale di funmonamento postuIau prmclpl criteti e norme

tecniche. .
L'informativa supplementarc :
o PrOSpetto delle variazigni del patrlmomo netio;

® Rendwonto fmanz;ano S
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o 7 11 bil_aﬂcio de_i gruppi di societa (cenni).

Testid 'esame -

- bilancio di esercizio d’impresa Giuffré, Milano, 2000.

A, BISASCI—]I Informativa di bzlanczo Evoluzwne e tendenze in atz‘o
- - Giuffre, Milano. o

. AM. FELLEGARA I valorz delle tmmobzlzzzazzom tmmaterzah nelle'
- szntesz di eserczzzo G1ufﬁ‘e Mﬂano

_.Madalzta di accertamento : ;
-Prova scritta, eventualmente segulta daun colloqulo orale da sostenere -
.neIlo stesso appello ‘

'G. BRUNETTL, Contabiliti: e bilancio d'eserciziv, Bias, Milano , 200
'P. ANDREI 8. AZZALI, AM. FELLEGARA, E. ORLANDONIL,

P. ANDREI, -AM. FELLEGARA, Bilancio di esercizio. Casi ¢
esercztazzom Giappichelh Tormo 1998.

Letture constglmte : '
L. MARCHI (a cura di), Introduzzone alla contab:lzta d'zmpres
Giappichelli, Torino.
CONSIGLIO NAZIONALE DFEI DOTTORI COMMERCIALISTI
prmc:pt contabili, Giuffrs, Milano: -

n.11 Bilancio d'esercizio. Finalitd e po.s‘tulatz

n.12 Composzzmne e schemi del bilancio di esercizio di zmprese:

mercantili, mdustrzah e.di servizi,
.13 Rimanenze di magazzino.
- n.14 Dispaonibilita lzquzde ‘
1S Crediti. _
n.l6 Immobzlzzzazzom materzal i
n.18 Rarez e stcontl

n.19 Fondz per vischi ed oneri. Fonda traﬁamento f ine rapporm—

di lavoro subordinato, Debiti
n.20 Tioli e partecipazioni :
- n.21 I metodo del patrimonio netto.
-n.22 Conti d'ordine - :
023 Lavori in-¢orso su ardmazzone
| 0.24 Immobilizzazioni immateriali
n.25 Trposte sul reddito. -

236

'RELAZIONI INDUSTRIALI
(Prof.ssa Mireila Baglioni )
Obtettm

L'msegnamenlo deile relazmm industriali mtende formre agli studenti
della Facolta di- Economla gli strumenti per analizzare i rapporti -

. contrattuali a livello d’imprese, settori - produttivi e di sistemi

economici. La contrattazione collettiva viene esaminata in quanto:
fatiore della regolazione socio - économica. Prendendo le mosse. dai

' camblamenu tecnologici e organizzativi intervenuti nelle imprese,

oggetto - di  analisi - specifica nel - corso di Soc:lologla

dell'Organizzazione, si propone 1o studio dei metodi e dei contenutl_

delle soluzioni negoziate di gestione delle risorse umane al variare
delle problematiche di mercato e di prodotto. ' ' : :

La ricerca dei modelli di relazioni industriali attraverso il percorso T
~delle problematiche - aziendali e dei settori produttm che- hanng .
_ COStltUltO oggetto di studio della Sociologia Economica rappresentano-'

la premessa di un ragionamento relativo ai differenti sistemi nazionali

~di relazioni mdustrialr e alle problematlche della Pohtlca Soclale o
,Europea : :

. Programma

I- ‘Le - relazioni 1ndustr1a11 origine déi,quelli .¢uropei di
regolazione. - . : - -
- Storia e consohdamcnto del modelh europei. -
M- - Le relazioni industriali italiane nella modelhstxca europea
IV Analisi delle tipologie regolative. :
- V= . -Gliattori di relazioni industriali. -

VI-. - Le problematiche attuali alla luce della pol1t1ca della UE.-

Vil- - Contrattazione - collettlva in 1mpresa contenutl formah ¢

‘informali.

VIIE- - Orario di lavoro e contrattazwne
O IX- ,Sala:rf & contrattazione.

X 'Inquadramento e. contrati:azmne _
XL L7 esperlenza del Com1tat1 azaendah europe1

g
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Tesii d’esame
Alacevich F., Le relazioni zndusrrzalz in ftalia, Roma NIS 1996.
Baglioni, M., Governare la contrattazione, Milano, Angeli, 1997.

" Cella, G..P. e Treu, T.( a cura di), Le Nuove Relazioni Indusmalz '

~ Bologna, 11 Mulmo 1998 (parti da concordare)

Letture consigliate (in sostituzione del testo Cella Treu)

 Cella G.P.(1999), #l Sindacato, Bari, Laterza :
Visser, J.e A. Hemerijck, Il miracolo olandese. Occupazione e m]‘orma

dello stato sacmle e concertazione, Roma Edizioni Lavoro 1998.

Modalzta di acaertamenm
L'esame. degli studenti non frequentanti sara orale e richiedera la
preparazione dei testi segnalati oppure potra essere concordato un
programma spemfico con il docente.
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Mk kD

" REVISIONE AZIENDALE
~ (Prof. Edoardo Orlandoni)

Obzetth
Le finalita e ['oggetto. della revisione, la revisione dell'area contabile,
la revisione dell'area gestionale.

Progmmma :
1l processo di revisione contablle ,
Revisione contabile e certificazione del bllanmo
La revisione della relazione semestrale.
Le norme etico-professionali.
La pianificazione e la documentazione della revisione.
" La valutazione del controllo interno nell'area contabile.
Le procedure di revisione contablle ¢ le verifiche’ dlrette di
‘bilancio.

8. _Oblettlw € tecmche di revisione del prmc1pal1 componentt del

bilancio. _
9. Evoluzione dél controllo legale dei- conti e nell’attlwta del
Colleglo Sindacale per le societd quotate in borsa ‘ :

Testi d ‘esame.

 COMMISSIONE - NAZIONALE bEI DOTTORT

COMMERCIALISTI Principi di revisione, Giuffre, Mllano
‘Documenti essenziali:
. a) Parte mtroduttwa documentl dan 1 an. 5, escluso 3 2 , PP-
105.
b) Componentl di Bﬂanczo lmprescmdlbxh i documenti n. 6 7
9,10, 12, 17, pp: 118. '
¢) Parti spemﬁche documento n. 21 (contmmta azlendale) pp '
N3 :
F. DEZZA.NI - P. PISON,[ - L. PUDDU V. CANTINO La
‘certificazione del bilancio. Il revisore “contabile e zl collegio.
smdacale IVEdlzmne Glapplchelh Tormo ' -
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- Lesture consigliate -
PRICEWATERHOUSECOOPERS (a cura: dl) Tl controllo legale dei

conti e la revisione contabile, Editrice Il Sole 24 Ore, 2000.

- AAVV., Scritti di revisione aziendale, CLUEB, Bologna. '

A. VIGANO' La revisione ¢ cert:f icazione dz bilancio, F. Angeh
Mllano

Modalit& d "esame _
~ Prova seritta.

040

'SCIENZA DELLE FINANZE (Settore
“pubblico e mercatz.)
' (30 ore).
(Prof. Gianni Geroldi)

" szemvz

1T corse si- pfopone di illustrare il ruolo del settore pubbhco in un :
sistema di mercato. L'obiettivo & quello di fornire strumenti per '

rispondere ad alcune comuni domande sul perché della presenza e

della dimensione dello stato nell’economla sia dal lato della spesa che
delle entrate, nonché sui criteri per individuare funzioni pubbliche

 specifiche in sostituzione o ad integrazione del mercato. Inoltre, viene

affrontato anche il tema dei rapporti tra pubbllco e privato in relazione

" ad alcune attivitd di utlhta collettiva, in cui le ricerca dell’efficienza e

deli’equlté puo dare luogo a diverse soluzmm dove Daftivitd degh
operatorl privati (imprese, organismi.non governatlvz ecc.) si pud

integrare con l'azione regolatrlce e di mtervento diretto della pubbhca -
‘amministrazione. .

Gl argomentl vengono affrontatl con opportum strument1 teorlcl ma o

sone. mquadratl anche nel contesto istitizionale ¢ . supportati da

ev1denza empmca, al fine di renderli maggmrmente aderentl alle‘ '
s11:uazmm reah e in partlcolare al caso ltahano ' : :

Pragmmma' o

: I'w Il settore pubbllco in Italla

Ruolo ¢ funzioni del settore pubbhco

- 0rgan1sm1 e struttura del settore pubbhcb in Italla

-1l bilancio dello Stato. -

. “La bostenlbﬂlta del deblto
- II Teoria della finanza pubbllca.

. Beni pupbhcl e teoremi dell’economia del benessere _
Il finanziamento dei beni pubbhc1 la nvelazmne deile preferenze :
ei comportamentl di free riding. . ,

- Decisioni colléttive, regoie divoto e rappresentanza
Cos I fallunentl deI mercato el falhmentl delio Stato .,

S B




IIT - L'offerta di beni e servizi pubblici.

- Burocrazia, efficienza ed incremento della spesa pubbhca. :
- Contratti di forpitura pubblica.

- Intervento pubblico diretto e regolamentazione.

- Le tariffe nei servizi di pubblica utilita. '

- Regolazione e politiche per la concorrenza

- . Esternalita e inquinamento ambientale

IV - Le assicurazioni seciali : :
- Classificazione delle spese per la protezione sociale.

- Le forme di prevxdenza per la vecchiaia e il s1stema pensionistico.

italiano. - .
- llassistenza sanitaria.

V-Le nnposte
- Caratteristiche generali delle anoste _
. Struttura dei mercati e effetti delle imposte.
- I comportamenti del contribuente.
- Slntem delle prmcxpah tmposte del smtema ﬁscale italiano.

242‘_ :

SCIENZA DELLE FINANZE (Effetti

economici delle politiche pubbliche)
“(30 ore)
~ (Prof. Gianni Geroldi)

Obiettivi’
I1 corso ¢ dedicato ad anahzzare gli effetti delle politiche pubbhche sul

sistema economico: Partendo da alcuni elementi che aiutano a definire

il tuolo e le funzioni dell’operatore pubblico, il programma esamina i
quadri contabili aggiornati. della Pubblica amministrazione italiana,
approfondendo in- particolare le dinamiche dei saldi, e i pxoblem1 di
controlio ¢ sostenibilitd del debito pubblico. Vengono poi esaminati
per esteso gli effetti macroeconomici delle politiche fiscali in modelli
che, partendo da un’hnpostazione p'ropedeutica arrivano a simulare le
condizioni in cui operane le economie nell’area della moneta unica
curopea. Per porre in cvidenza la molteplicitd degh aspetti - che

collegano - le decisioni . dell’operatore pubblico all’economica, una -

parte del corso ¢ dedicata anche ai probleml del decentramento

territoriale. Infine, un particolare spazio ¢ dedicato alle politiche per fa =~

protezmne sociale, in cui, con riferimento al caso italiano e agli altri

- paesi del’Unione europea, vengo prese in esame le caratteristiche
macro ‘e mlCI‘OCCOﬂOH’llChe del dlfferentl asscttl e regimi di

funzionamento.

o ngmmma-

T~ 1’ in’qu_adrameh to del se_t‘t'ore pubbl ico .
- Lafinanza pubblica nelle dottrine economiche. '

- Beni pubblici e fondamenti dell’economia del benessere. .

- I problemi della giustizia sociale. :

-*" Democrazia diretta e democrazia rappresentatlva

- L’approccio della Public choice.

- Bllanc/ io pubblico e pohtlche fiscali.

= Iconti delta Pubbl, Amm.ne italiana ¢ le manovre di bxlancw.
- Finanziamento e sostenibiliti del debito pubblico. . -
' - . Paolitiche di bilancio e modelli di politica fiscale. .
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I - Teorie ed effetti economici deil':mposta

- Equitd e giustizia distributiva..

- Incidenza delle imposte ed "eccesso di pressxone"
- Le teone degli effetti di lmposta -

IV-1a fmanza decentratata.

- - Beni e sérvizi pubblici "locali".
- Problemi economici del decentramento istituzionale.
- Teorie del "federalismo ﬁscale"

V - Le politiche per 1a protezione sociale .
- Ambiti di intervento o modelli di stato sociale.’
- - Dinamica demografica e contabilitd generazionale.’
- - I sistemi previdenziali obbligatori ¢ complementari.
- L'assistenza sanitarja: sisterni pubblici e assicurazioni private.
- Sostegm alla disoccupazione ¢ incentivi all’occupazione. .
- Le polmche contro l’esclusmne somale

_ Testt d’esame a

-4} P.Bosi (a cura -di), Corso di scienza delle f nanze 1[ Muimo
_ Bologna 1999 (nuova edizione) :

: _b) G.Geroldi, Modelli di politica fiscale, (nuova ediz, 2000)

c) Letture e materlah didattici forniti nel corso delle lezioni. -

Note

- Durante: lo svolglmento d1 ciascun’ cor50, Verranno mdxcate alcune

altre letture e materiali- bibliografici per  approfondire specifici

- argomenti e verranno definiti puntualmente i riferimenti bibliografiei

per le parii di programma-necessari a sostenere Pesame. -

Indicazioni precise 'sulle modalitd per sostenere la prova d'esame

‘saranno date agli studentl all'inizio del corso:

Gli studenti che sostengono 'esame di Sclenza dellc Fmanze d& uno -

dei due corsi di 35-ore possono accedere: :

- all’altro corso di Scienza delle Finanze (35 ore) omettendo la parte I
“al .corso di Economla Pubblica (35 ore), portando separatamente un
rprogramma sul sistema fiscale italiano da svolgere anche con lavori di

: rlcerca mdlcau ¢ concordatl con 1I docente d1 Economla Pubbhca
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SOC IOLOGIA DELL ! ORGAN IZZAZ IONE
(prof Marco Carcano) '

Fmahm ¢ contentito dell ’msegnamenta :
a). far conoscere i principali approcei attraverso i quah é possibﬂe
 spiegare il funzionamento delle organizzazioni; - .
b) individuare i concettl fondamentali per descrlvare ed 1nterpre1‘are:_ :
le prestazioni' di una organizzazione;
¢} applicare l’apparato teorico, individuato nel punt1 precedentl in
alcune organizzazioni concrete; : :

d)_ fornite una strumentazione minimale per' impostare un -

raglonamento intorno alla progettazione orgamzzatwa,

_II corso si articola in quattro parii:

a) . la prima parte prevede una trattazmne
~- - del conceitq e significato di orgamzzazmne
- delle ragioni della nagcita delle orgamzzaz1on1 e di una .
loro breve storia; - '
- dei diversi approcci dlsclplman
- delle differenti teorie, prospéttive e scuole dl anahsl

b) la seconda parte prevede 1’ana1151 di alcune varlabih orgamzzatlve o

quali: _
- il rapporto orgamzzazmne—amblente

- fini e strategie;

- configurazioni € modell ergamzzatm
-~ " le politiche di gesttone delle rlsorse umane;

- la tecnologia;-

- meceanismi operativi ed i process: dec:stonah

| c) Ia terza parte si concentra- su alcum concettl o temi chlave per -

l’analm orgamzzatlva quali: o
- . efficienza ed efﬁcacxa orgamzzativa, .
metafora organizzativa ‘
controllo organizzativo; - : .
/dlfferellziazmne ed inte grazmne organlzzatlva
- conflitto organizzatiyo;
modelli di partecipazione ¢ c:omvolglmento,
- strumenti di indagine per ’analisi organizzativa; .
o) Ia qﬁarta parte prevede l’apphcazmne d1 alcunl scheml te0r101 -

245




alcuni contesti organizzativi quali Pimpresa, 'ente locale e i
sindacato; :

Testi consigliafi

I volumi sotto indicatt sono classificati in due raggmppamentl

1) ditipo A di carattere pit “manualistico”;

- Q. Bonazzi, Storia del penszero organzzzaz‘wo F. Angeh'

Milano 1989;

R. Scott, Le organizzazioni, I} Mulmo Bologna, 1994

S. Zan, Logiche di azione orgamzzatzva i Mulmo

Bologna 1988; '

A. Strati, Socivlogia dell’'organizzazione, NIS Roma

. 199¢6; :

MJo Hatch,” Teoria dell’organizzazione,

_ Bologna, 1999,

2} ditipo B di approfondimento tematico; : :

- - F. Butera, /I castello ela rete, F. Angeli, Mllano 1990;
- H. Mmtzberg, La  progettazione dell orgamzzazzone'
aziendale, 11 Mulino, Bologna, 1985;

‘—' G. Morgan, Le metgfore dell’ orgamzzazzone F. Angeh
Milano 1989,

- RCD. Nacamulli-A. Rugiadini * (a- cura  di )
Organizzazione e mercato, 11 Mulmo Bologna 1985;
Modalzta diduttiche

Sono previste lezioni tradizionali, eserc;tazxom e stuch di ¢aso,
testimonianze ed elaborazmne di paper da parte d1 studenti;

I

11 Mulino,

. Modalita di accertamenta C
Lo studente frequentante potra scegliere fra gli appunti delle lezaom

'_e/o Ielaborazione di un “paper” da discutere in sede di esame; oppure
individuare due testi, wno nel raggruppamento A ed uno nel
raggruppamento B, fra quelli consigliati. '

" Lo studente non frequentante potra scegliere due testi; uno nel -

_ raggruppamento A ed uno . nel raggruppamento B fra quelli
con51gl1a1:1
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- Obigttivi

"SOCIOLOGIA ECONOMICA
(prof. Mirella Baglioni)

Obiettivo del corso di Sociologia Economica-& di introdurre gli

studenti * della Facolthd all’approccio sociologico. In . particolare

s’intende -sviluppare l’anahSI dei fattori sociali dello- sviluppo -
economico, ripercorrendo prineipali  contributi - sociologici

all’nterpretazione dell’industrializzazione_e, della fase post industriale.’
Lo schema concettuale utilizzato, insieme con Ia spiegazione e analisi -
di alcune rilevanti ricerche empiriche, sono finalizzati alla progressiva

appropriazione di un metodo di ragionamento e di ricerca. o

: Programma ‘

1. PROBLEMI E METODE DI SOCIOLOGIA ECONOMICA

La prima parte del corso introduce le caratteristiche doll’approccm
sociologico in relazione a quello “delle altre scienze sociali.. In’
particolare verranno approfondm i modi di regolazione dell’economia:

mercato, stato, erganizzazione, relazioni macro e mlcro-soczah alla
luce delia nuova soclologla econom:ca

2. SOCIOLOGIA INDUSTRIALE DEL LAYORO

La seconda parte del corso analizza le fre Jtalie e i modi di regolazione

“socioeconomica all’interno di queste tre aree. In partlcolare vengono

o approfonditi i seguenti fatfori:
a) la formazione dell’lmprendltorlahta i. modi di assoc1az1one

economica e i rapportl di lavoro; _
b). le istituzioni regolatlve dello. sv1luppo economico e del lavoro Il
' modello italiano &1 modelli europei.
Testi
Per la pr:ma parte un testo a scelta tra idue seguentl

M. Magatti (a cura di), Azione economica come azione sociale, F.

Arigeli, Milano, 1991 (Introduzione pin tre oap1t011 a scelta).

Trigilia C., Sociologia Economica:stato, mercato - e soczeta nel

cap:talzsmo moderno, Bologna, It Mulino, 1998
Per la seconda parte un testo d scelta tra i seguenti: _
Visser, J Il miracolo olandese. Occupazione e rzforma dello stato

: s_oc:ale e concertazione, Roma: Edizioni Lavoro, 1998.
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- Per gli studenti frequentanti ¢ prevista una venfica sulla pr’ima' :,

‘STATISTICA AZIENDALE

E. Reynerl Soczolog:a del mercato del lavoro, 1l Mullno Bologna
: {Docente ¢ programma da definire)

1996.

Testi conszglzaﬁ Lo

M. Baglioni e M. Berra (a cura di), Refi czwche Comunicazione e
sviluppo locale in tre casi regionali, Sovena Mannelll

- Rubetting, 1999, '

Al Plc]nem Citta Sz‘ato Economia ¢ polzma nel modello anseazzco ‘

Padova Marsilio, 1977

=

STATISTICA COMPUTAZIONALE (Bas:l., d:l.

dat:l. e commercio elettron:l.co)
, (30 ore) :
(Dott Aldo Corbelhm)

Modaliti di esame
L'esame avviene normaimente con una prova orale.

parte del corso e un elaborato seritto sulla seconda parte. Tale |
elaborato avra per oggetto i temi approfondm in aula' e si
avvarra del materiale dlstrlbmto durante le Iez1on1

Oblemvz .
Il corso si propone d1 formre allo studen‘te la capacita e le competenze.-
- idoniee: alla creazione e organizzazione di un sistema di basi di dati, : o
' che costituisce il nucleo centrale della realizzazione di -uni sito Web-*r :
dinamico atto alla realizzazione dell’E-commerce. - '
II'corso. prevede anche lezioni mtroduttwe del linguaggio HTML lo
_sv1lupp0 di ‘pagine Web dinamiche con Javascript e VBscript, &
numerosi programml ed esemphﬁcazmm di utxhzzo de:ll’Actwex Data
Object. _ . . _
Il - corso preVede anche dwerse ore dx esermtazmm presso Al
Laboratono di- Informatica Didattica" e pertanto & vwamente _
' raccomandata la frequenza '
Si suggerisce allo studente di segulre questo corgd solo- dopo aver_ SR
'sostenuto l’esame d1 Tecniche d1 R1cerca e d1 Elaborazmne dei Dau o ‘

Progmmma : '

~-1- 1 linguaggio HTML _

= la struthura di una pagina Web

i '-. - Ia sintaési di base dell’HTML

- iTAGSHTML _

- liste, elenchi, tabelle e Impagmazmne '

e la gest1one delle immagini

S .collegamentl o hyperlinks « :
. esemp1 d1 pagme stat1che per un. srco amendale
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2- Pagine HTML dmamlche ;

- bottoni, campi testo ¢ oggetti mcorporablh in una pagina Web

- il Javascript ¢ le sue numerose applicazioni

- esempi di pagine dinamiche per un sito aziendale

3- VBscript, Activex Data Obiects e la gestione delle basi di dati:
- le funzioni, le procedure ¢ la sintassi del Visual Basic Scrlptlng

Edition

~ . il protocollo ODBC e i driver dr accesso ad un database

- tabelle, Forms e gestione dei dati

- 'gli oggetti, Connection, Recordset e i metodi associati

- cenni sul linguaggio SQL: come eseguire query m Run-Time.

- esempie applicazioni RDS

4-La reahzzazmne di un sito aziendale dedicato all’ E~C0mmerce

' Testz di esame : '

- Dispense che saranno formte agh studenu nel corso dell’anno’

Letture consigliate

- . Tom. Dell, Dynamic HTML, Academrc Press Profess1onal San-

- Diego, 1999, '

- David Buser, John Kauffman Kevm Spencer, Thearon Willis,

- Beginning ASP Databases, Wrox Press, London, 1999, o

- Susanne Clark, Antonio De Donatis, Adrian ngsley-Hughes
VBscript Programmer s Reference, Wrox Press, London 1999

7 Mo'dalzta di accer_tamento
Prova pratica e colloquio orale.

- Lo studente potra anche sviluppare un progetto di un sito' Web riferito -
a problematiche di - gestione dei dati in ambito aziendale e
- commerciale. - Tale _progetto  costituird “parte - integrante della
valutazione finale.. : ' o
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 STATISTICA DEI MERCATI MONETARI E
FINANZIARI :

(30 ore)
(Prof Grorglo G0221)

Obiettivi = _
L’interazione - fra statistica e finanza ¢ unr process¢ continuo: la =
soluzione dei problemi statistici- ¢ la condizione necessaria per
valutare gli elementi di incertezza-dei mercati. Il corso si proporie di
fornire gli strumenti di base pitt idonei per I’analisi di alcum aspettl
fondamentali del mercato monetario e finanziario. :

1. Le fonti statistiche delle variabili monetarie e ﬁnanzirrrie -
1.1 La rilevazione delle informazioni. Le fonti: le statistiche del
mercato monetario, del- mercato finanziario, della bllancra dei

~ pagamenti, della finanza pubbhca e creditizie.

1.2 L’elaborazione dei dati di base: il conto finanziario.

1.3 I numeri indici: aspetti generali. Indici MIB e Comit. -

1.4 Le banche dati. : :

2. Lo studio della dinarnica temporale del fenomem economzcr

2.1 Analisi delle serie storiche: approccio classico e approccio
moderno. I.analisi tradizionale delle serie storiche per componenti.

La determinazione del trend. La determinazione della componente

stagionale. Il trattamento della componente accidentale Le. funzmm di

“autocorrelazione globale ¢ parziale..

3. Caratteristiche empiriche delle serie storiche ﬁnanzlarle
In correlazione, non normalitd, prevedibiliti e non linearita - dei
rendimenti. Bffetti di calendario, Volatlhta ¢ rischio. Apphcazrom al _

*mercato finanziario italiano.

4, Intreduzione all’ analisi tecmca
Le medre obili, gli oscﬂlatorr gh mdwl di volurne

Sono prevrste delle apphcazmm a serie storiche ﬁnanmarle rea11 con .

'11mp1ego ) : .-
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* del programma Metastock per il punto 4),

Libri di appr'ofmz'dimento:
~ Bologna, 1999 . _ .
DI FONZO T LISIF. Comp}emenh di stat1stlca economlca Anali

' MONDANI A., Metodo. di sintesi dei numeri lIldlCI d1 borsa,
_Casa Edltrme Ambrosxana Mﬂano 1992
'MURPHY ], J Anahsl Tecmca del mercau ﬁnanzmrl U

" PRING: M Ana.hs1 tecmca del mercatl fmanz1ar1 MacGraw 7

Prova scntta ed eventuale colloqulo orale

della banca dati “datastream” per il punto 1);

‘ N . . . STATISTICA ECONOMICA
del programma Eviews per i punti 2), 3); :

( Prof GlQl‘glO Gozzi )

Obiettivi': : : _
1l corso si-propone d1 presentare agli studenu i metodi ‘statistici pit -
" idonei per le analisi- economiche e socio-economiche- quantitative.
Esso si articola in tre-parti. La prima parte & dedicata alld 111ustraz1one' '
dei probleml teorici e .metodologici -dei numeri indici, la  cui
conoscentza & indispensabile in quanto frequentemente utilizzati per
I'analisi quanntatwa dei fenomeni economici € del comportamento del
~ sistema economico nel suo complesso. La seconda parte rlguarda i
‘metodi statistici per I'analisi delle serie storiche di natura economica.
La terza parte del corso concerne invece i metoch spemﬁm per le' o
' prev:swm economlche a breve termine. :

Testi consigliati:

Dispensa su tutti gli argomenti del corso (in fase di preparazione). |

COSTA M., Mercati finanziari. Dati, metodi ¢ 'modelli,' Cleﬁ

delle serie storlche umvarlate Cleup, Padova, 2000

Pragmmma : o IR b
-1 - I rumeri mdzct dez prezzl, delle quanm‘a [ dez valori -

Hoeph Mllano 1997

~indici. Descrizione dei-numeri indiei sinfoetici calcolati per il nostro
Paese La misura dell'mﬂaz10ne e il problema del deﬂaznonamento .
2~ L'analisi delle serie storiche economiche ' o
‘L'approcclo ¢lassico; concetti generali ¢ modelli descr1tt1v1 Analisi
delle’ varie componenti (trend, ciclo e staglonahté.) L’approccio

Hlll Mllano, {ultima edlzlone)

TAYLOR S Modellmg ﬁnancial tlme ‘series, Wﬂey, New )
York, 1988. -

- “generalita. L'analisi moderna nel dominio temporale 1 modelli:
- ARTMA. Procedure di identificazione, stitna ¢ controllo diagnostico di -
“un modello ARIMA. L'uso del miodello-a fim previsivi. Serie stonche"'_'-
- stagmnah ‘modelli” SARIMA e modelh strutturali. - Metodi- .
: '._'_destagzonahzzazlone classwl (XI 1) moderm (TRAMO—SEAT S &
strutturali). S
"3 -Le dmgnosz cangtuntumh , ‘-

Le d1agn0§1 congiunturali nell'ambito delle prev1s1on1 economwhe

Modalzta di accertamento

" storica. . Individuazione - della cronologla ciclica. La prevmone
g conglunturalc ela valutazmne dclle pre\nsmm -
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11 confronto nel tempo ¢ nello spazio. I numeri indici smtet1c1 varie . .
impostazioni teoriche. 1 probleml pratici di. costruzione dei numenf L

moderno nel dominio. temporale e - nel ‘dominio delle frequenze: '

diversi metodi per la stima della componente trend-ciclo di una serie’ .




Testi dPesame
Per il punto 1:
: A.PREDETTI, I numeri mdzc: Teoria e Pratica, Giuffru, Mllano,
1999, (da pag. 3 a pag: 146 da pag. 173 apag 225). :
Per il punto
T. DI FONZO, F. LISI, Complementi di statistica economica, Analisi
~ delle storiche univariate, CLEUP EDITRICE, Padova, 2000, (da pa:
1 a26;.da pag. 31 a'pag. 42; da pag. 61 apag 84 da pag 93 a pag;
183; da pag. 203 a 220).
Per il punto 3: : : :
L. CIPOLLETTA, Congmntum economica e prevrszone (Teoria ¢
_-pratica dell analisi congzuntumle) Il Mulino, Bologna 1992, (da pag.
15a119;da129a 197)

Letture conszglmte :
~Per il punto 1:

GMARBACH (a cura di), Statzstzca economica, UTET Tormo 1991
Per il punto2: ' : :
- W.W.S.WEL . Time Series Anabzszs Umvarzate and Mulnvamate
Methods, Addison Wesley, Pub. Co, Redwood City(Cal), 1990.
'A.C.HARVEY, Time Serzes Models, Harvester, Wheatsh_eaf, New
" York, 1993. o ' "
Per il punto 3:

8. ZANI Indzcdrorz stanstzcz della congmntura Loscher Tormo
1982 :

Modahta di accertamento.

* Prova scritta ed eventuale colioquio orale -
Gli- studenti frequentanti. potranno svolgere una ricerca, la oui

' valutazmne contnbulré a determmare il voto finale ‘
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STATISTICA I
(A - K Prof. Andrea Cerioli}
(L - Z Prof.ssa Maria Adele Milio_li) _

Obtemvz

1l .corso presenta l‘anal131 dei dati statistici relativi ad wno e due

fenomeni ed un’introduzione al campionamento ed alla. inferenza

ﬁ stat:stwa La d1dattlca del corso s avvale di numeros1 esempi trattl

dalla vita economica reale.
Si consiglia allo studente di presentarm a questo esame solo dopo aver

superato Matematlca generale. .

Progmmma _
Parte prima: descrizione e sintesi di un fenomeno

1) Elementi introduttivi: la rilevazione dei datj; le fonti statistiche.

2) Le matrici dei dati; le dlStrIbl]ZlOIll di frequenze e le tabelle a

* doppia entrata,
" 3) Le medie ¢ le loro proprieta.

4) Gli indici di variabilitd assoluti ¢ relatw; la scomposleone della R
varianza; gli scostamenti standardizzati. : :

5) L'analisi della forma di distribuzione. :
6) Le serie storiche; i numeri indici- semphct ¢ composn il -

-deﬂazmnamento dei Valorl a preZZI corrent1

Parte seconda le relazwm tra a’ue carazferz '

N U coefficiente d1 correlazmne la matrice di covarianza ¢ la matrice' .
di correlazione. o -
8) La retta di regressione il metodo dei- minimi- quadran la )

»

' “valutazione della bonta di adattamento

Parte terza' zntroduzzone al = campzonamento ed alla inferenza - -
statistica.

9 Rlchlami/ di ca.lcolo delle - probabilita; denni sui metodi di

campionamento; lo spazio de1 campioni, dlstrlbuzmnl campmnane 3

' degli indici statistict.

10) Stima puntuale e per mtervallo di conﬁdenza della medla e dellai

_ frequenza relatlva
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12) Test di significativita sulla medla e sulla frequenza reiatwa la
potenza.
13) Procedure inferenziali per i parametn del modetlo di regressione. -

Festi d ’esame

Tl testo fondamentale per la piepa.razmne delle parti prima e seconda &
il seguerite:

S.ZANI, Analisi dei dati statzstzcz vol. I Osservazioni in yna e due
- dzmenszom (ristampa agglornata) Gluffre Milano, 1997, con
riferimento ai capitoli: : S '

- capitoloT

«  capitolo 11 (esclusx paragi afi 4e 7)

« capitolo T (esclusi paragrafi 2.6, 3.6, 4.3,4.8, 56,73 e 7 4)

« - capitolo IV (esclusi paragraf 1,2,4. 5 4. 7 4.8, 5. 6 e appendlce)

~ Per la-parté terza si suggerisce:

. MLA. MTLIOLI Appuntz sull znferenza statzsnca ultlma edlzlone

' oppure, per una trattazione pitt ampia:

G. CICCHITELLI, Probabzhta e statzstrca Maggloh Echtore leml

1992.

Per le’ appllcazmm e gh esercm in preparazmne aIla prova’ scr1tta st

consiglia:
‘A.CERIOLI ¢ MAMILIOLI Eserczzz e complementz dz .statrsnca

- Testi di appmfondzmenm

D.S. MOORE, The Active Practice of Statistics. A Text for Multtmedza-— -

-Learmng, W H. Freeeman and Compary, New York, 1997.

':_ L. PACE Al SALVAN Introduzzone alia statzsrzca “Cedam; Padbva_-_-

1996. :
- bl PICCOLO Statzstzca II Muhno Bologna 1999

. Modahtd dz valutazwne :
- Prova scritta ed eventuale coHoqum orale
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STATISTICA II

( Prof. Serglo Zani )

A partlre dall’anno accademico 2000 2001 it corso di “Statlstlca II” 3
articolato in due moduli di 30 ore ciascuno.

- Tutti gli studenti iscritti al corso di laurea i in Ecoriomia e Commercio,

per i quali Statistica II & un insegnamento caratterizzante
(obbligatorio), sono tenuti a-sostencre 1’esame .con il programma che

. corrisponde ad - entrambi i ‘moduli, da considerarsi equivalente al -

programma di Stat;stlca IT attivato sino all’a:mo accadem1co 1999- .
2000. : :
Pei gli studenti che nelI’a a. 2060-2001 si collocano al terzo anno del
Corso dilaurea in Marketing & obbligatorio solo il primo modulo '
Si con31g11a agli studenti di seguIre il corso solo dopo.aver sostenuto )
I'esame di Statistica I, 11 cui programma e propedeutico a queilo del

_presente msegnamento

PRIMO MODULO 30 ore) Anal1s1 den dati per ll marketmg

" -i) Rlchtaml ' sulle 1ndag1n1 camplonarle il questlonano '_la o

formazione del campione, I'attendibilitd dei risultati, Appllcazmm
~ nelle ricerche di mercato e nei sondaggi demoscopici. '

. 2) Presentazione & classificazione delle informazioni - rilevate: Ia -
‘matrice dei dati, le relazioni tra le varlablh In‘troduzmne all uso -

del package SPSS per le analisi siatistiche.

"3) Analist esploratlve ¢ visualizzazione def . dati: rappresentazmm-'

‘grafiche di una ¢ pill variabili, Applicazioni con I’anlego del!e'
procedure grafiche di SPSS.

4) I 'metodi di data- mining per applicazioni azwndah 1l problema
. riduzione delle dimensioni: ’analisi delle ~componenti’ prmmpah s

_ Apphca;lom aprobIerm di marketing con I’1mp1eg0 di SPSS."

5) -1 metodt statistici per la’ segmentazione del mercato: misure di
_='_dlstanza ¢ di similaritd tra individui o oggetti, formazione di .
- gruppi omogenei con metod1 gerarchici e non gerarch1c1 di cluster

-'ana{yszs Apphcazmm a ca51 reali-con l’nnpiego di SPSS



Testo d’esame:
S. ZANI, Analisi dei dati statistici, vol. II, Osservazior

multidimensionali, Giuffré Editore, Milano, 2000, da pag. | a pa
260.

SECONDO MODULG (30 ore). Analisi dei da.t; per rlcerche

, ecmmmlche

1) La dlpendenza di una variabile da un insieme di altre variabili: il
modello lineare di regressione. Applicazioni nelle analisi
economiche con impiego di procedure informatiche.

2) La scelta delle migliori variabili esplicative: la regressmne
stepwise. Le procedure di tipo forward e backward per Iaggiunta
ol ehmmazmne di variabili. Apphcazlom con 'uso del package
SPSS.:

- 3) L’anahs] dei fenomeni quahtatm ¢ ordinali rllevau con le mdagml

' campionarie: misure di associazione e di cograduazmne

~ Applicazioni nell’analisi della customer satisfaction.

4} Tilustrazione di un’indagine reale, partendo -dalla rilevazione,

' mediante - questionario, dei dati -quantitativi e qualitativi ed

effettuando le elaborazioni con i diversi metodi propost1 durante il

cor, SO

Testt d ’esame

. - Dispensa: Appuntl sul modello di regressione lmeare edizione

2000 (disponibile presso il servizio fotocopie della Facolta), -
- 8. ZANI, Analisi dei dati statistici, vol. I, Osservazioni in-una e

- 312.

Letture aggmnttve . o
-~ L. FABBRIS, Statistica multlvariata Anahs; esploratlva dei. dat1
- MeGraw-Hill, Milano, 1997.

- A.C. RENCHER, Methods of Mﬁltwanate Analysls, Wlley, New
: York 1995 .

Modalit di a_ccertamento:
Prova scritta ed eventuale colloquio orale.
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due dimensioni, Giuffré Editore Mllano 1997, da pag 249 a pag.

(Prof. Marco Bianchinti)

Obieitivi

Alla pari di ogni discorso scientifico la riflessione sulla natura e sul
funzionamento dei processi economici ha proceduto nel tempocon -
ritmi alterni, seguendo filoni che hanno fornito rlsposta articolate,
parziali ¢ differenziate ai problemi sollevati via via dall’esperienza
storica. Il corso si propone di render conto di tale complessa

_evoluzione, cercando, da un lato, d’identificarne i percorsi e gli

approdi pid s1gmﬁcat1v1 dall’altro, di esplorare ambiti della vicenda
sociale la  cui comprensione  ha l'lChIeStO fa collaborazwne
dell’economia con altre discipline. :

Progmmma

1. Origini e prmn sviluppi deli’economla pohtlca dal’ pensuero
dell’ Antica Grecia alla fisiocrazia. '
Il filone classico.

Le correnti marginalistiche. -

L’economia keynesiana.

Gli sviluppi del secondo dopoguerra.

Un caso d’ intersezione dlsclphnare il prestigio

Modalita didattiche :
Oltre al normale ciclo di lezioni, il corso prevede esercltazlom_
dedicate al probleml dell’mterpretazmne del testo. . '

Modalitd di accertamento _
Per i frequentanti le modahta di accertamento saranno concordate nel :

“corso delle lezioni.
Per i non frequentantl la prova & 3 orale e si basa sui- testl 1ndlcat1 di

segmto o
Frequentantl € non frequenta.ntl possono optare perz un programma

' personahzzato da concordarsi preventxvamente col docente.

Testi consigliati o A o
DPARISI Introduzione stor:aa all economia' politicq, 1t Mulino,
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Bologna, 1996.

M.BIANCHINI (a cura di), I gzoch: del prestzgm Modelh e pmtzche -

della distinzione sociale, “Cheiron” 31-32, Bulzoni editore, Roma
1999
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Obzettm -.

STORIA DELLA MONETA E DELLA BANCA
. (30ore)
- (Prof. Gian Luca Podestay

_ 1! corso mtende delmeare Pevoluzione - del credlto e della
moneta nel quadro dello svilippo economico’ datla fine del XVII

- secolo ai giorni nostri ed & rivolto a tutti coloro che, avendo interesse

per ii mondo della banca e della finanza, desiderano conoscerne le -
principali tappe evolutive. Una prima parte introduttiva sard dedicata -

ai progressi compiuti in tali settori nel corso del medioevo e dell’eta
- moderna, soffermandosi, in particolars, su alcune innovazioni tecniche
-che, ~concepite - in tale . epoca, ~avrebbero contribuito nell’eta

dell’industrializzazione ad accelerare lo sviluppo. (titoli di credito,
borsa, ecc.). La seconda parte illustrerd Pevoluzione dei  sistemi _
bancari dalla fine. del ‘700 .ai giorni nostri; In tale contesto, una

~ particolare attenzione sard dedicata all’analisi comparata dei sistemi
creditizi di Gran. Bretagna ¢ Germania e all’evoluzione. del mstema
~ bancario italiano. La terza parte, infine, si soffermera sulla- nasclta e -

sull’evoluzione del mstema monetario internazionale dall’avvento del

- gold standard_nel XTX secolo al quadro odierno. In tal senso,

uni’enfasi partlcolare sara dedicata ad alcuni momenti di crisi (la prima -
guerra mondiale, la grande depressione negli anni '30-¢ la fine del gold

standard, ’inconvértibilita del dolaro nel 1971, 1a globalizzazione dei .
“capitali e fe “tempeste monoetarie™ degli ultum due decenni) la cui’

analisi & fondamentale per comprendere Je modificazioni intervenute
nel corso di tale epoca (il gold’ exchange standard, gli accordl di

- Bretton Woods la nascita del sistema monetario europeo)

Testt

= - Dispense a dlsp0512101le degh studenn presso 11 servizio fotocopze B
della Facoltd tratte' da Moneta, credito e banche in Europa: un
.mzllenmo a'z/ietorza ac. d1 G. FELLONI, Genova 1997

- B EICHENGREEN La glabalxzzazzone del capztale storia. del
" sistemaq monetarzo mternazzonale Milano 1998 ' '
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Modalita di accertamento

L’esame avverra in forma orale.
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STORIA ECONOMICA
{(Prof. Alberto Guenzi) (A-K) -
(Prof. Gian Luca Podesta) (L-Z)

Obiettivi , : A
La scelta di collocare storia economica nel primo semestre del primo
anno trae origine dalla volontd di conferire alla stessa il carattere di

~disciplina introduttiva ai contenuti complessivi della facoltd. In tal

senso, il corso ha lo scopo di enucleare alcune questioni di fondo tali
da consentire un efficace collegamento con i temi e i problemi
affrontati dalle altre discipline. I contenuti essenziali richiamati in
premessa, che saranno trattati durante la prima parte del corso,
rignardano temi fondamentali quali la popolazione, le forme di
organizzazione della. produzmne agricola e industriale, la moneta e il -
credito, il mercato, il commercio, la natura delle imprese, le politiche
econormiche, la tecnologia ¢ lo sviluppo economico. La seconda parte
del corso affrontera ’analisi dei processi economici in ambito europeo
dalla fine dell’ancien régime fino alla meta del Novecento, prestando
particolare atienzione ai rapporti tra I’economia e le trasformazioni
politiche, sociali e culturali, La. terza, infine, sard dedicata alla storia
economica del nostro paese dal termine della seconda guerra mondiale
fino ai giorni nostri e intende offrire un’interpretazione dell’originale

-modello di sviluppo italiano, dedicando un’attenzione particolare agli

effetti delle politiche economlche sui settori trainanti. dell’economla

nazmnale

Testi

- Introduzione alla storia economica. Alcune nozioni-di base, (a cura

" di Claudio Bargelli, Alberto Grandi ¢ Gian Luca Podestd), d1spensa ‘
- disponibile presso il servizio fotocopie della facolta.
- G: L. BASINL, Storia economica dell’Europa contemporanea.
Aspetti eproblemz Torino, Giappichelli, 1999.

- T. FANFANI, Scelte politiche e fatti economici dal secondo

' dopoguerm ai n.ostrz gtorm, Torino, Gmpp;chelh,_ 1998.

Modaltta di accertamento
L’esa.me avverra in forma orale
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STORIA DELL’ INDUSTRIA (Storla dello

sviluppo locale)
(30 ore)
(Prof. Alberto Guenzi)

- Obiettivi _
~Obiettivo del corso & ricostruire e mterpretare il modello dl sviluppo
industriale legato alla nascita-e all’affermazione dei distretti industriali
nella cos1dde’£ta Terza Italia (Nord-Est ma anche aree del Centro e del
Sud). Il corso intende dimostrare che il successo di questa forma di
. mdustrlallzzazmue & intrinsecamente legato all’azione di istituzioni e

. organizzazioni locali (sistema formativo, banche locali, pianificazione

territoriali, cooperaziope ira imprenditori etc.) che determinano nel

- sistema economico ¢ nel sistema sociale condizioni favorevoli per la
produ_zwne e_per fa com_meyclahzzazmne dei beni mdustrla,h ‘

ngmmma
I1 corso si articola in due fam _ - S
a) 1’approceio- teorico al problema attraverso la presentazione di un

nucleo essenziale di contr1but1 scientificl;

b) la presentazione di_casi-di studio come lmea—gulda chie delmea;

metodo é fon‘u per un *analisi. comparata d1 sistemi produttzvi Iocah

. Modaltm dz accertame‘nto :
Predlsposmone di paper che, ut1kzzando apposrta blbhograﬁa

" fornita ‘dal - docente anahzza un caso di studio suHa base della "

: medotologla proposta.

o Testz cans.zghatz

A ARRIGHETTI G. SERAVALLI (a cura d1), Istztuzzom mrermedze e

svzluppo locale Donzelh Roma, 1999 o
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“endogene (il camblam ¥

_.Progmmma' -
1- I concetto di strategla di 1mpresa la formu azion

2- L'ambiente competitivo: analisi- della corcorrenza allarg fa-de

o dell” evoluzmne dei’ setton ' -
3- Vantaggio . competitivo ¢ Strategla competitlva le strategle.'j'. .

- vantagglo competltxvc) :
4-Le decisioni- strateglche lo sv1lupp0 della strategxa competmva .‘
tipologia degli ambienti competitivi, catena del valore © vantaggio'.

... riferimento, nuove: tendenze del. management strateg;co, nuove :
~ forme organizzative ..
. 6-Stratcgie di impresa in alcum Setton Industrlah e del Servxzr-'-

- _Struttura  otganizzativa. e strategia - d1 IIan‘GSEl la capaclta'

Premessa
La Turbo nz
Essa & dovuta :
prodotti, delle ek

Imprese). -

Il Corso illustra, nella prospetin
formulazione delle Strategie di
Capacnta Funzionali e di- Dlrezm.n'e -Genera
Camb:amento Orgamzzatlvo :

realizzazione della strategla

‘'settori, " analisi della struttura mter_na del settore ) anahsl

compstitive di base, l'anahsl della CONCOITenza; Io svﬂuppo del- "’

competxtwo lelaborazmne della strategia - .
5- " Strategie per - il -“toovo millennio” nuovi ""Mﬂbié‘nti "di

(competere sulla quahta sul tempo, sulla fedelta del clienti, sull’ E—
Commerce, /et ): casi di studm

orgamzzatwa ¢ le competenze distintive di i impresa -

8- Cultura aziendale e strategia di unpresa le. dnnenslbm della i
L cultura. aziendale, gestione delle risorse umane e- gestlone ‘delle
- conoscenze dell'unpresa, 1eadersh1p e management nell'lmpresa, il
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cambiamento organizzativo

Testi d'esame
a- R. M. GRANT, L’analisi stra,teglca per le decisioni aziendali, I
Mulino, Botogna, 1999
b- M. PORTER, La strategia compentwa EdIZIOIu della Tlpograﬁa
Compos1tor1 Bologna, 1982

- M. PORTER & C. MONTGOMERY ‘Strategla. 11 SoleZ40re
Mllano 1993
d- Altri materiali di studio saranno 1nd1cat1 durante il Corso, quale
bibliografia per 1'esame.
All’inizio del Corso saranno precisati testi e materiali di studlo per
l’esame (il tutto nei limiti d1 350/400 pagme)

Letture consiglinte. '
M. PORTER, I vantaggio competltive Edizioni d1 Comumta
Milano,1996 _
AL SLYWOTZTY Value migration: how to think several moves-"
ahead of the competmon Harvard Busmess School Press, Boston,
1995 .
J. M. UTTERBACH Mastermg the dyna,rmcs of mnovat1on
‘Harvard Business School. Press, Boston, 1994 : :
‘D. J. COLLIS & CA. MONTGOMERY, Corporaic strategy :
(Edizione italiana), McGraw-Hill Libri Italia, 1999 ' '
M. -RISPOLI, SVllupp() dell'impresa e analisi strateglca n-
Mulino,1998 . .
G. INVERNIZZI, Il sistema de]le strategle a livello amendale
MecGraw-Hill Libri Italia, 1999
P. EVANS — T. S. WURSTER, Blown to bits (How the new-
economics of information transforms strategy), Harvard Business
- School Press, Boston, 2000 ' '
- D. SIEGEL, Futurize your entreprise (Business strategy in the age
.'of the E- Customer) John Wlley& Sons, New York, 2000

, Modalzta dz esame
Dutante lo svolgimento del Corso gh studentl potranno partempare
a lavori di analisi, presentazione e discussione di Casi aziendali
oppure di Rapporti composti su temi discussi durante Visite
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Aziendali alle quali essi potranno partecipare. La valufazione della
preparazione acquisita avverri comunque anche -con um esame
scritto finale fondato sui testi sopra mdlcatl :
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TECNICA DEI CREDITI SPECIALI
( Prof. Stefano Monferra )

Obiettivi
Il corso si propone di fornire a) il quadro generale dell’att1v1ta d1
corporate finance che, anche in Halia, comincia a caratterizzare
- gempre pit ’intervento degli intermediari finanziari, b) le competenze
tecniche per il montaggio defle diverse tipologie  di operazioni di
- finanza d’impresa. Di- conseguenza il corso riprende alcuni schemi
concettuali proposti nei corsi di Tecnica Bancaria, Finanziamenti di
Aziende ‘¢ Economia del Mercato Mobiliare approforidendoli e
finalizzandoli all’attivitd di corporate finance, anche attraverso un.
_ esteso uso di casi presentati e discussi in aula. ' -

Progmmma : :
Introduzione: ﬁnanza &i impresa e mtermedlazmne ﬁnanz1ar1a
If factoring.
15 Ieasmg
I project ﬁnancmg
1 leveraged buy-out - : - ‘
11 credito speciale-e il ruolo deglt 1st1tut1 specmhzzatl .
I merchant bankmg
Il venture ¢apital -
I fondi comuni ch1u31

W@ﬂ@%PPPE

10 L’investment ‘banking e-quotazione in borsa
1 1. Il I‘lSCth nelle attivita di finanza straordinaria

' Tesn d ’esame

Saranno indicati dal docente in aula
- Letture consigliate -

- Saranno 1nd1cat1 dal docente in aula

N Modalzta dz accertamento
o Esaml orah
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TECNICA INDUSTRIALE E COMMERCIALE
( Prof. Beatrice Lucerl)

. Obiettivi .

1l cotso si propone di offrire allo studente e necessarle competenze di
base riguardanti I’economia dei’ rapporti di canale attraverso Panalisi .
di tutte le funzioni aziendali e I’impiego di modelli gestionali che

“focalizzano P attenzione sulle interdipendenze tra imprese industriali e

commerciali.. Partendo -dalle funzioni di marketing nei "canali ' di ;
distribuzione, si analizzano la struttura e la dinamica dei rapporti

- Industria-Distribuzione evidenziando il loro influsso sulla gestione dei

rapporti negoziali ¢ dei modelli organizzativi defle imprese..

Programma
1l corso affronta i se guent: teml

le funzmm d1 marketmg dei canal[ di dlstrlbuzmne
. il ciclo del potere nei rapporti Industrla- sttrlbuzmne
-_la struttura dei canali di vendita; -
" la formazione dagh.assortlmenn c_ommérc_iali;;
'le strutture organizzative di trade marketing;
- la pianificazione degli investimenti di trade marketmg,
T mtegrazmne clella supply cham

™

'V'Sono previste alcune testlmomanze aﬂendah per approfondlre alcune
tematiche di- maggior interesse come la- gestmne della chentela ¢
B 1’1ntegraz10ne della supply chaln e

o Durata'del corso )
- 30o0re

."

" 'Perlodo delle lezmm
: -Secondo semestre — Seconda Paﬂ:e

Testl a ’esame

. Daniele Fornarl (2000) szoluzwne Commercmle e T md’e Marketmg,'
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Egea, Milano
Beatrice Luceri (1996) La log:srzca Integrata, Giuffré Editore-
Milano '

Letture conszgltate
G. Lugli (1998), Economza e Gestione delle Imprese Indusmall Utet :
Torino
S. Castaldo, L. Zecca (1997), La re- mgegnerlzzazmne delle relazioni’
distributive: 1’esperienza ECR, in [ processi di Marketmg, _Mﬂanoj
Egea

Prova d’esame
FEsame in forma scritta
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TECN’ICA INDUSTRIALE E COMMERCIALE

(Ana13.51 della domanda)
(30 ore)
~ (Prof. Marina Dacco)

Obieftivi

1 corso & incentrato s,ullo studio qualitativo de]la domanda, ovvero sui
processi che caratierizzano il comportamento di consumo © di acquisto
del consumatore. _

Partendo dai primi contributi teorici e analizzando gh sviluppi della
disciplina, saranno affrontate le principali tematiche che permettono di
definire schemi concettuali e criteti d'analisi  utili per  Ia
comprensione del comportamento del consumatore, utili per la

definizione dei piani di marketing, per la valutaziope del

posizionamento competitivo, in un'ottica di orientamento -alla
soddisfazione del consumatore. In questo contesto, particolare
attenzione & riservata allo studio della customer satiéfac_ﬁon-e della
marca.

L'obiettivo del corso & dunque quelio di fornire una chiave di' lettura

~ dei comportamenti di consumo e di acquisto che permetta:

a) di individuare le prmc1pa11 varlablh esphcatwe dell'agire del -
consumatore e

b) di trasferire tali schemi concettuah alla realta dii unpresa affinche

Panalisi * della domanda ¢ le 1potes1 esplicative del suo
manifestarsi, possano essere tradotti in strumenti di declslone
nell’amblto deIIe strategle e dei p1a111 di marketmg

Pragmmma- o
I Parte ' g
1. L’evoluzione ele. prospettive della ricerca sul consmatore

7 11 Parte

1. T consumatore come individuo
Ii consumatore come attore sociale

2
"3, 1l consumatore come decisore
4

La customer satisfaction
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Metodi didattici
11 corso sara svolto mtegrando le lezioni del docente
esercitazioni, discussioni di casi ed eventuali testimonianze aziendali

Modalité degli esami
E' prevista ia verifica scritta.

Testi di Riferimento
- B.Busacca, L analisi del consumatore Egea, 1990
- Lucidie Dlspensa a cura del docente '

Letture conszglmte
- M.R: Solomon, Consumer Behavior, IV edlzlone Prentnce Hall
International Edition, 1999
- . Hawkins, Best, Coney, Consumer Behav:or building marketmg
strategy, VII edizione, Irwing, Mc-Graw Hill, 1998
- LO Shaughnessy, Why People Buy, Oxford Umverstty Pressf
1989
- Peter, Olson, Consumer behawor and marketmg strafegy, Trwin
. ultima edizione
- M.Daccod, H COmMpOrIamento, dz acquisto . nei paradzgmz de
‘marketing distribuitivo, Trade Marketing, n.26 /99, Franco Angeh

- D.A.Aaker, Brand Equity, Franco Angeh 1997
- A, Sempnm Marche e mondz poss:blfz Franco Angeh 1993

La scelta degh argomentl & stata operata . dopo aver v151onat0 i
. -programmi’ di alcune importanti universitd - estere e la prmc1pale
blbhograﬁa 1ta11a11a ed estera sull’argomento

2

- delle competenze elementarl di matemataca e statistica.

Lo studerite che ‘avia seguzto con proﬁtto il corso avra uma | |
. preparazione adegua‘ra per sostenere [’esame dii “Microsoft Office = 7 |

_ orgamzzatm di ogni tipo.

- Programmua

TECNICHE DI RIC
'DEI DATT (Info

(Prof Marco R=an1

Aspetti generaii T :
L’ordinamento della Facolta di Econ01ma preVed' & r
conseguimento della Jaurea lo studente debba" anche superal

prova di Idoneitd in Informatica. : :

Il corso di Informatica di base & fmahzzato a formre uni compe
di carattere generale sull’informatica: sistema operat1v1 (WIND
2000), software di-utilita (WINZIP} e programini Microsoft: Office
(WQORD 2000, EXCEL 2000, POWERPOINT 2000, ACCESS: '_000)'_ Gerie
Non sono richiesti prerequisiti-di tipo informatico, ma. escluswamente_' i

User Speclahst” (MOUS) r11asc1ato dalla Microsoft. .a certlﬁcazmne BN |
MOUS & lo standard riconosciuto in tutto il mondo chie attesta'ta © 1
capacitd di utilizzo deile apphcaz;om di Mlcrosoft Ofﬁce in contesu s -

Si con51g11a atlo studente. di segmre questo COTS0 . solo dop aver -
superato gli esami d1 Matematlca Generale e Statishcal ' L

1. Cenni sulla struttura deﬂ’elaborator '
2. _Elementl di base di un- sistem

4 Strumentl mformatlcl
WORD2000, EXCEL20
Su ACCESSZOOO




5. Cenni all’uso di Internet ¢ delle banche dati

Testi consigliati

CURTIN D.P., FOLEY K., SEN K. e MORIN C. Informatzca*-

di base, McGraw-Hill (1999).
Manuali dei prodotti software usati nel corso

Modalita di accertamenta
Prova pratica presso il laboratorio di informatica dldattlca

274

1.’ obiettivo del corse di Tecniche di Ricerca e di Elaboramone del Datlj |

TECNICHE DI RICERCA B DI ELABORAZIONE-' .
DEI DATI '

{Prof. Marco Rjani)' _
Aspem genemh _ S

¢ innanzituito quello di foraire una competenza di carattere generale:
sull’informatica (sistemi operativi, software di wtilitd e plogramml N

Microsoft Office). Conseguentemente fa prima parte del corso pud.

essere utile anche per la preparazione degli studenti che intendono
sostenere solo la prova di idoneitd in Informatica di base. In questo
corso, inoltre, vengono forniti agli studenti- i requisiti informatici
necessari per la creazione delle pagine web e la gestione del software -
relativo al commercio elettronico. Si introduce il software ACCESS-
2000 Si passa poi ad analizzare le funzioni avanzate degli applicativi
che compongono OFFICE- 2000. Nell’nltima parte ‘del corso si
introduce il linguaggio per la creazione delle pagine web (HTML) ed
il software per la costruzione di un sito di commercio elettronico.

Si cons:gha allo studente di seguire questo corso solo dopo aver
superato gli esami di Matematica Generale e Statlstical

Lo studente che supera Pesame di ‘Tecniche di Rlcerca e di
‘Elaborazione dei Dati-& esonerato dal sostenere la prova di 1d0neita di

Informatica dibase. -

Progmmma _ '

1. Cenni sulla struttura dell’ elaboratore Memorlae dati; _
2. Elementi di base di un sistema operatlvo ! 51stema-
operativo Windows 2000; o

3. Software di utilita: WINZIP;

4. Strumenti informatici per il lavoro d’ufﬁcm. WORD2000 "
~ EXCEJ2000, POWERPOINT2000. '
- Internet e banche datl,

5.
6. ACCESS2000;

7. Tunzioni avanzate di 'WORDQOOO, .EXCEL26OO e
POWERPOINTZOOO; },- : L
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8. Introduzione al linguaggio per la stesura delle pagine web;
9. 1l software per la gestlone di un sito di commerci

eletirenico; :
10. Cenni sul software S-PLUSZGOG

Testi consigliari

CURTIN D.P,, FOLEY K., SEN K e MORIN C.,; Informaz‘zca-

di base, McG*raw—Hﬂl (1999) _
. LEMAY L., HT, ML 3.2 (ultima edizione), McGraw~H111 (1997)._
- Manuali dex prodottl software usati nel corso.

Modahta di accertamento

Prova pratica presso- il laboratorlo di mformatlca dldattlca >
eventuale colloqum orale :
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TECNOLOGIA DEI CICLI PRODUTTIVI

{Prof. Clal;dio Consiglieri)

Premessa :
T1 Corso & orientatc verso un esame approfonchto delle mterazmm tra

le. nuove  tecnologic ¢ la loro diffusione -integrata ‘nei processi
produttivi moderni (sistemi di tecniche, sistemi. di processi) e la
produzmne programmata di beni (mstemi d1 merci e mstemi di

servizi).
Lo studio delle - mterdlpendenze strutturah e geshonali d1 _questi

sistemi sociotecnici, per loro natura complessi e soggetti all'incertezza, -

comprende anche - Fintersezione dell'attivita di produzione = coi
problemi ambientali, in un'ottica di sviluppo sostenibile ¢ secondo le

‘modalitd funzionali dei sistemi lontani dall'equilibrio; Viene cosi”
evidenziato il ruolo dellTmpresa proattiva nei riguardi delle politiche
_ambientali, dei risparmi - energetici, - dell'impegno razionale delle

materie prime strateg1che dei flussi tecnolog1c1 innovativi,” della

automazione di processo, della normazione relativa alla qualitd e
 certificazione dei prodotti e processi. L'analisi teorica viene integrata
con la- discussione di. casi ‘aziendali scelti fra seftori- tecnoioglcl- '
- fondamentali. - Una parttcolare attenzwne “verra rlservata alle _

'tecnologls allmentan : ‘ .

Progmmma

1 I principi generah della metodologla smtemlca del 51stem1__

complessi.

. '.2. : Rappresentazmne ¢ analisi del processo produttlvo
-+3. "La tecnologia, significato ed evoluzione.- . =
4. Le tecnologie dell'attuale rivoluzione: elettromca, 111f0rmat1ca

bzotecnologw nuovi materiali.

..~ 5. Processi produttivi, tipologia e confronto. SR
6. Sistemi di produzione: automazmne rlglda/ﬂe331b11e e processo_

rproduttlvo integrato.

: 7 Gestione della produzione ‘ - : .
8. La gestione .della  qualita. Standardlzzazmne umﬁcazmne,
narmazwne [ cretlﬁcazlon‘e ISO 9000, HACCP (I-Iazard analys1s L
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critical control points).
9. Nuovi strumenti di
Regolaniento EMAS.
10. Le tecnologie alimentari; analisi del processo tecnologwo propr:o
di alcuni settori attraverso il percorso che va dalla materla prima
al prodotto finito.
11. Analisi di aleuni cieli produttivi con eventuah visite azzendah

gestio_ne ambientale; ISO 14000

Testid ’esame
E. CHIACCHIERINI Tecnologia e Produzwne Ed. Kappa 1998.

Modalita d'esame
Per gli studenti frequentanti le modalita d'esame saranno concordate
con il -docente durante il corso. Per gli studenti non frequentanti
I'esame verrd svolto sulla base del programma relativo al testo sopra
indicato.
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TEORIA E TECNICA DELLE-RILEVAZIO‘NI
CAMPIONARIE (Per le ricerche di
mercato)

(30 ore)
(_Docente da definire) :

: Obtettzvt. ‘ : -

Le indagini di tlpo camplonarlo sono 1ndlspensab1h nelle”
ricerche di mercato e nei sondaggi sulle opinioni della popolazmne
La conoscenza dei metodi di campionamento risulta utile, quindi, sia

“per coloro che lavorano: nellambito del marketing ¢ defla

programmazione aziendale, sia per l'operatore pubblico.
Il corso st propone di fornire una conoscenza delle principali
tecniche di campionamento, e di illustrare in maniera particolareggiata

_quelle utilizzate in varie indagini condotte in Italia.

Programma:

- 1. Elementi introduttivi: il piano della. rilevazione: camplonarla il

* questionario, il dlSGgllO di campmnamento i criteri di scelta della
struttura del camplone :

2. Campionamento casuale semplice: stima; determinazione della
*nurerosita ottimale del campione; problemi di lista; applicazioni.

3. Campionamento stratificato;  selezione di “un:- campione
stratificato; stima; effetto della stratificazione sull'efficienza;
‘applicazione: -un campione stratificato per lmdagme sulla
clientela di- un istituto di credito.

4 Campionamento su piix stadi: disegni con stratificazione: delle

unitd - pnmarxe selezione di un campione su pid stadi; stima con
_ d1segn/1 stratificati " al primo stadio; éffetto della selezione
‘stratificata  sull'efficienza; determmazmne della numerosxté
campionaria; applicazioni.

3. Campion@meﬁro _ruotatos campioni per indagini ripetute o
" continue; scherni di rotazione; stima con dati _attu_ali;_effetto’ della -
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rotazione sull'efficienza; applicazione: - la rilevazione dell’Is_tat?
sulle forze di favoro. ' :

‘6. Applicazioni: schemi campionari adottati in alcune indagi
dell'Istat, della Banca d'Ttalia e di Istituti di ricerche di mercato ed.
‘indagini demoscopiche. :

Testo d ’esaﬁie

FROSINI BV MONT]NAIHO M., NICOLINI G.- (1999) Il
campzonamenro da popalazzom f nite, Utet, Torino (pp I- 237)

Letture conssghate

FABBRIS 1. (1989) Lmdagme camptonama Metodz a’zs‘egm e.
tecniche di camplonamento ‘La Nuova ’[‘taha Scientifica, Roma‘
(pp.13-188).. .
CICCHITELLL, G., HERZEL A MONTANARI GE (1992) Ii
- campionamento statistico, 11 Mulmo Bologna. .

THOMPSON, S.K. (1992), Sampling, John Wiley, New York
DIANA, G, SALVAN, A. (1987), Campzonamento da popolaz:om
f nite, Cieup, Padova

- Modahta dr esame

Colloqmo orale Neila valutazione finale si terra conto di eventuah :
_'"rmerche svolte dallo studente durante l'anno u -

om0 -

- LA SEGRETERIA STUDENTI

- GLI ORGANI DI GOVERNO R

" LE OFFERTE DIDATTICHE E FORMATIVE .

" INDICE

" FACOLTA? DI ECONOMIA oot e S B

SEDEEMODALITA‘ ol ISCRIZIONE.. T : et
LA SEDE ....... P A '

....................

Iscrizione @l 1 dnmio ..ol .
“Iscrizione agli anni successivi........... ... RREEN
Tasse universitarie ed esoneri.......

. Passaggio di Corso di LAUE. .. c.......c.ocvivvoviismcrinmmnsiiosinsishane b
Trasferimenti......ccooimeereennins e e et s

mmbad e iy

UFFICIO DI PRESIDENZA ...

[TCORSI DI LAUREA ..o oeisiarcivsivscasiesensssiensnsionas e rsoneseaies
_IL CORSO DI DIPLOMA UNIVERSITARIO. . — 8
' JUNIOR ENTERPRISE : reererrennirenns .8

STUDENT OFFICE ....iimrevvsomeisivivenss w9

CUS: i e e eeei st arn s e e R 9

CCORO L PEZZETTI e g
PROGRAMMI COMUNITART .oosinenrensirns s . : e

 PROGRAMMA SOCRATES/ERASMUS. ....oooostesiviveremnren
" PROGRAMMA SQCRATFS/LEONARDO
IL POST LAUREA...c..cone.

 CORST DI FORMAZIONE POST-LAUREA oot 16

STAGES PER STUDENTI E T\J]EJOLAUREATI ...... i

.- DOTTORATI DI RICERCA....'._.....;.;...-..-._......., ............... W17
DIPARTIMENTO DI ECONOMIA .. IR "
" - . Personale tecnico ammmzstmtzvo del Dtpartzmento; . i 19
LE SEZIONL......... OSSOSOt PRTOSIOR £ S
- Sezione di Credito Fi inanza e Ass:cumzzon W19
' Sezione di Economia agroalimentare.................. L2000
- Sezione.di Economia e Direzione delle Imprese ....... W21
- Sezione. di ngue e culture SHaniere. ..o eimesrereveis e rihs b LR e 22
. Sezzong di Matematica "E. Levi”... et leiniirnnsians L2200
- - Seziode di Ricerche Aziendali "G. Zappa" ; SN w2300
* Sezione di Stienze EConomiche. ... ... «..wouwvur.s P enitenreeseenennis 24
. Sezione SGT (Discipline Storzche Gmr:dzche eTe errztorrah) ............ 25
' Sezione di Statisticd ..\ ...iv.iovunrnn. i PN eisi 27

Biblioteca generale ...
o Laboratorto di znformatzca dzdattzca

2_3_1" d




SHULUFE QUSTIIATIC .eeeeev e csner e et een e e s

ORDINAMENTO DIDATTICO
' LA FACOLTA DI ECONOMIA VERSO LA RIFORMA ..
SCHEMA GENERALE DELLE LAUREE TRIENNALI ................ e 350
TNNOVAZIONI DIDATTICHE RIGUARDANTI IL PRIMO ED IL SECONDCO ANNO
DEL CORSO DI STUD . vveemeacainrrerererssasseresacsrasiesinessossssssniasesmsssasssnsaseesrrase .39

: INNOVAZIONE DIDATTICA PER GLI STUDENTI DEL [V ANNO ATTIVAZIONE Di
UN CORSO DI PREPARAZIONE ALLA REDAZIONE DELLA TESI DILAUREA. .. .41
BIENNIQ PROPEDEUTICO P
CORSO DI LAUREA IN ECONOMIA E COMMERCIO (CLEC}
CORSO DI LAUREA IN ECONOMIA AZIENDALE (CLEA)....iores S
CORSO DI LAUREA IN ECONOMIA E FINANZA (CLEF) oo SRR,
CORSOC DI LAUREA IN MARKETING(CLAM).... : .
ORBINAMENTO DIDATTECO PER GLI STUDENTI DEL 4° ANNO E FUORI
CORSO

_ PROPEDEUTICITA’ GENERALE G Di BLOCCO
NORME COMUNI A TUTTI I CORSI BI LAUREA
DIVIETO DI ITERAZIONE DI ESAML.,
ATTESTAZIONI DI FREQUENZA ED ESAMI DI PROFITTO
INSEGNAMENTI SEMESTRALIL..
INSEGNAMENTI MUTUABILI DA ALTRE FACOLTA....,.._. ........ aerenree e
" NORME TRANSITORIE +.1.vevevecrsssessaessssesssasaressntesessresssasessenas eteeeeeeeneenarans
NORME PER I TRASFERIMENTI INTERNI NELL'AMBITO DELLA FACOLTA DI
. BCONOMIA DELL'UNIVERSITA DI PARMA .........cocon. eeeesee st e e e santraneaien 77
NORME PER GLI STUDENTI CHE CHIEDONO Tf, TRA-SFERIMENTO. DA ALTRE
 FACOLTA DELL'UNIVERSITA DI PARMA O DA ALTRE UNIVERSITA. ........... .78
_ 'NORME PER L'AMMISSIONE DI LAUREATI IN DISCIPLINE ECONGMICHE Al
CORSI DI LAUREA DELLA FACOLTA DI ECONOMIA ..
PIANO DEGLI STUDI vvevvievnmvineeesimsnersssssnsisssssssssanss -
. NORME K CONSIGLI PER 1 LAUREANDI ................. i
CALENDARIO DELLE LEZIONI A.A.2(00/2001 _ \
ELENCO DEGLI INSEGNAMENTI IMPARTITI NELL’A A, 2000/2001 ........
PRIMO SEMESTRE .....cccttierneseeresnssireiseiusisnsiin reer et tueraesennestesisatree
~ SECONDO SEMESTRE ersdenieneiens prerinenes _
- TABELLA D1 CORRISPONDENZA ..o mminmeammsssinssatississsrrinsasisanss eisrens 88
PROGRAMMI E DOCENTI : ; Se—
ANALISI E CONTABILITA DEI COSTI (LA C()NTABILITA ANALITICA) 94 .
ANALISI E CONTABILITA’ DEI COSTI (PROGRAMMAZIONE E s
. CONTROLLO).. . 96 ,
. CONTROLLO STATISTICO DELLA, QUALITA ' . ; 97
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DIRITTO COMMERCIALE (C.LE.C.) - e 98

DIRITTO COMMERCIALE (C.L.E.A. - C.L.A.M.) : 109- -

DIRITTO COMMERCIALE (C.L.EF. - CLEP.) ; e 101
DIRITTO DEL LAVORO R 102
DIRITTQ DEL MERCATO FINANZIARIO et 104
DIRITTO FALLIMENTARE...... e 106

. DIRITTO TRIBUTARIO .. : riresseisinseeser 108
ECONOMETRIA (APPLICATA) , ' 110 -
ECONOMIA AGRARIA 111

- ECONOMIA AGRO-ALIMENTARE (SISTEMA E MERCATI)..................._.._115
ECONOMIA AGRO-ALIMENTARE (LE IMPRESE) : 117
ECONOMIA APPLICATA DELLE ORGANIZZAZIONI (CRITICA DELLA.
COMPLESSITA) 119
ECONOMIA APPLICATA DELLE ORGANIZZAZIONI (ECONOMIA ,
DELLA COMPLESSITA) 120
ECONOMIA AZFENDALE (ISTITUZIOND) ........ oains o121
ECONOMIA AZIENDALE (DETERMINAZIONI QUANTITATIVE) ........... 123

ECONOMYA AZIENDALE (POLITICHE E STRATEGIE AZIENDALL)..... 124
ECONOMIA DEI GRUPPL, DELLE CONCENTRAZIONI E DELLE .
COQGPERAZIONI AZIENDALI covvcrnosseonssimsssisasssssssssorsssessisesss w126

ECONOMIA DEI TRASPORTE... : e 128
. ECONOMIA DEL MERCATO MOBILIARE _ i 130
ECONOMIA DEL LAVORO.......... peenerenssviesreier ‘ 132
ECONCMIA DEL TURISMO .......... rerermeimereneEsinsennans i §34
ECONOMIA DELL'AMBIENTE..... ; . 136
 ECONOMIA DELL'AMBIENTE (CORSO BASE).. cretennsn 136
ECONOMIA DELL'AMBIENTE (POLITICA ECONOMICA . o
DELEL AMBIENTE) SRS, | 7
ECONOMIA DELLE AZIENDE D] ASSICURAZIONE........ , 138
ECONOMIA DELLE AZIENDE DI CREDITO ........ SR 1 | I

ECONOMIA DELLE AZIENDE E DELLE AMMINISTRAZIONI -
PUBBLICHE (CONTABILITA E BILANCIO NEGLI ENTY PUBELICT)...... 142
ECONOMIA BELLE AZIENDE E DELLE AMMINISTRAZIONI

PUBBLICHE (ECONGMIA DELLE AZIENDE PUBBLICHE) .uu.comsessusineres w144
ECONOMIA DELLG SVILUPPO (ECONOMIA E POLITICA DELLO
SVILUPPO — INTRODUZIONE) wuuricsnusessispsasrsosseizsieie 146
ECONOMIA DELLQ SVILUPPO (ECONOMIA E POLITICA DELLO
SVILUPPO — APFPROFONDIMENTO) ... : w147
ECONOMIA E GESTIONE DELLA AZIENDA AGRARIA E AGRO- . o
INDUSTR]ALE....‘.... _ 148
ECONOMIA E GESTIONE DELLE IMPRESE........... - iriomnisisnns 150
ECONOMIA E POLITICA MONTANA E FORESTALE....... : e 152
ECONOMIA E TECNICA DELLA PUBBLICITA PR — — T
ECONOMIA INDUSTRIALE...... 156

.ECONOMTIA DEGLI INTERMEDIARI FINANZIARE (GLI STRUMENTI o
"FINANZIART}......r - 158
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ECONOMIA DEGEL INTERMEDIARI FINANZIARI (IL SISTEMA :
FINANZIARIO) i inssmrsessssmmssnsimsrssantrryrssssnsssanssansssapsassamsarassasss — 1 §

- ECONOMIA INTERNAZIONALE(MONETARIA) .......................................... 162
ECONOMIA INTERNA?IONALE(TEOR!A DEL COMMERCIO .
INTERNAZEONALE) cosvssarsrvesrrtassivanesanasnens S—— T

ECONOMIA MONETARIA (lsTITUZIONT\ .......
. ECONOMIA MONETARIA (MERCATE) ,
ECONOMIA POLITICA ¥ _
 ECONOMIA POLITICA Toomeeesuniossssasessneri
"ECONOMIA PUBBLICA I
FINANZIAMENTI DI AZIENDE........... conmanerdessanas’
GEOGRAFIA ECONOMICA ,
ISTITUZIONI DY DIRITTO PREIVATO L., o :
ISTITUZIONI DI DIRITTO PRIVATO 11 S eeviseniesmsraecesearanienn’
 ISTITUZIONI DI DIRITTO PUBBLICO........... NS
ISTITUZ.E DOTTRINE ECONOM. AZIENDALI COMPARATE
LINGUA FRANCESE......
LINGUA INGLESE.icviinnes A
LINGUA SPAGNOLA ... :
| LINGUA TEDESC A ssssvssrssssinissisosssnassiniss
MARKETING (DIRECT, DATABASE E INTERNET MARKETING) ;
MARKETING DISTREIBUTIVO.cuiussuninssiesessesinns : -
 MARKETING INTERNAZIONALE .. ' teiesbinsemees posies
MARKETING OPERATIVO ccovciuvmmsanaansses ererecssminss e bR

MARKETING STRATEGICO .. s 205
* MATEMATICA FINANZIARTA T coovesicsstiecassssersssivesisesssassussassuiesspseossanes sssseasss- 208
MATEMATICA FINANZIARIA IL.... BP—— rersererieneons 210
. MATEMATICA GENERALE...icccominusies B — 212
MATEMATICA PER IVECONOMIA .oisunesmnmneniones cenmsneriasssesnin 2 15°
METODLE MODELLI PER LA LOGISTICA. ... 1
. METODI £ MODELLI PER LE SCELTE K ECONOMICHE w219
METODOLOGIA PELLE § CIENZE SOCIALI (ARGOMENTAZIONE E
© SCRITTURAY cuoussseeris o aeeieestsatbeES s eRREA RSO PSSR AR SRR RS 221
. METODOLOGIEE DETERMINAZIONI QUANTITATIVE DI AZIENDA
(ANALISI DI BILANCIO):u icoueesmesiorsrs - I » . 3
ORGANIZZAZIONE AZJENDALE ....conssioneses R 7.
ORGANIZZAZIONEE HANIFICAZIONE DEL TERRITORIO v siaseens 228
 POLITICA AGRARIA ccuisinsa —— _ _ 230.
" POLITICA ECONOMICA cooorsiiessirsssasssssimssmsiebsssepessssesgemar s 234.
. RAGIONERIA GENERALE ED APPLICATA eris 235
" RELAZIONI INDUSTRIALL.ccociicnestomnussonss cosnsiensaissinss R X i |
REVISIONE AZTENDALE -..icsmmunrsivinsprissisesssarisirsssissasssn 239
' SCIENZA DELLE FINANZE (SETTORE PUBBLICO E MERCATI)....-. ....... 241
SCIENZA DELLE FINANZE (EFFETTI ECONOMICI DELLE POLITICHE
PUBBLICHE) covvviavurcsivsssssasorrsie - w243

. SOCIOLOGIA DELL’ORGANIZZAZIONE ..... R
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STATISTICA Ii.....

. TECNICA INDUSTRIALE E COMMERCIALE -
~ FECNICA INDUSTRIALE E COMMERCIALE (ANALISI DELLA

SOCIOLOGIA ECONOMICA ' ; » 247
STATISTICA AZIENDALE....cov... ; ' ' 249

STATISTICA COMTUTAZIONALE (BASIDIDATI E COMMERCIO ELETTRONICO)

STATISTICA DEIL MERCATI MONETARI E FINANZIARI
STATISTICA ECONOMICA
STATISTICA L .......

STORIA DEL PENSIERO ECONOMICO

STORYA DELLA MONETA E DELLA BANCA ...
STORIA ECONOMICA : ' '
STORIA DELL’INDUSTRIA (STORIA DELLO SVILUPPO LOCALE)
STRATEGIE DI IMPRESA .....
TECNICA-DET CREDITE SPECIALT cicovcee

.......

DOMANDA)...
TECNICHE DI RICERCA E D1 ELABORAZIONE DEI DATI
(INFORMATICA DI BASE) ..
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