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NUOVI BISOGNI E NUOVI

CONSUMI ALIMENTARI

IL MODELLO EMILIANO: LE
SFIDE PROSPETTICHE

IMPLICAZIONI PER
DISTRIBUTORI E PRODUTTORI
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ALIMENTARE, NUOVI BISOGNI E NUOVI CONSUMI
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ALCUNI «BISOGNI» ESPRESSI CON RIFERIMENTO Al CONSUMI
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SOSTENIBILITA” AMBIENTALE E SOCIALE
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How to Save
the World

Reduce carbon
footprint

o , ’ Allen, Robert
= Barilla

Lenter

\ WZ=—=  FORFOOD
e & NUTRITION -
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 This is nd the actual book cover



TRADIZIONE, QUALITA’, TERRITORIO...

STUDIE RICERCHE
~ FOODASHERITAGE
BIBLIOGRAPHY
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TRASPARENZA EAUTENTICITA’

EXTREME

TRUST

| Honesty as a
Competitive Advantage

Don Peppers and Martha Rogers, Ph.D.

hats of 1he o ¥ Bostseler The Ore ro One Fusaw
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| NUOVI CONSUMI
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LO SVILUPPO DEI MERCATI (E DEI PRODOTTI) ....

IL MONDO DELLA FUNZIONALITA’

IL MONDO DELLA SOSTENIBILITA’
(ANCHE NEL NON FOOD)

IL MONDO DELLATRADIZIONE E
DELLECCELLENZA

IL MONDO DEL PRODOTTO
SERVIZIO

GUIDO CRISTINI

DIAMO ALL’AMBIENTE
UNA NUOVA IMPRONTA.
ClILEGIE FIOR FIORE COOPE;
LA NOSTRA CILIEGINA SULLA TORTA
NELLA RIDUZIONE DEI PESTICIDI.

fra cui il Glifosato. Vai su www.coopambiente.it e scopri il nostro impegno continuo
per la sostenibilita.
fiorfiore §
@ LA SEI TU.



“LESS IS MORE”(IL CONSUMATORE E’ DISPOSTO A PAGARE DI PIU’)

TREND % VENDITE TREND % VENDITE
% VENDITE IN VALORE AT.* IN VALORE ALT.*

T wuaiors | cuonornevs | cvenozmve | axcucuozo
Senza conservantl &7 109 2.4 1,0 g2
Pochl grassl &7 72 2.0 -01 343
Senza olle di palma 37 73 T4 17,6 33,2
Senza coloranti 33 & 4 -2,5 -33 32,8

PRODOTTI FREE [
FROM —

Senza grassl idrogenatl 1,5 1,6 -3,B -39 375
Senza OGM 1,6 1,5 1,6 -6,6 225
di grassl w“‘“"“‘ 0.4 15 09 7.6 34,5
Senza glvtommato 1,0 1,3 4,7 11 354
Poche calorie 0,6 1,0 78 3.4 36,0
Senza zvecherl aggluntl 1,5 1,2 a6 &1 26,6
A ridotto contenuvto,/senza sale 0.8 0.7 5.5 7.2 32,8
Senza aspartame 01 01 -3,0 1.5 16,4
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*A.T. = anno terminante
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“MORE IS MORE” ( IL CONSUMATORE E’ DISPOSTO A PAGARE Dl

PIU)

PRODOTTI RICH-IN

GUIDO CRISTINI

| NUMERI DEL MONDO RICH-IN: LA SEGMENTAZIONE

DELLE CARATTERISTICHE
%PRODOTT | 1o \ENOTE
Fibre 4,3 3,7
Vitamine 2.7 3,2
Integrale 2,2 2,4
Calelo 1,2 2.4
Omega 3 0,7 1,0
Ferro 0,6 0,7

TREND %
VENDITE
INVALORE A.T.*
GIUGNO 2018
VS AT* GIUGNO

6,2

-0,8

10,3

4,5

51

23

*A.T. = anno terminante

TREND %%
VENDITE
INVALORE A.T*
GIUGNO 2017
VS AT GIUGNO
2016

53

03

14,2

10,1

9.2

-39

PRESSIONE
PROMO A.T*

20n8

N7

323

323

358

329

32>

Turte le quote fanno riferimento al mondo alimentare, esclusi acqua e alcolici, dell'Osservatorio

Immagine (60.930 prodotti)




IL MONDO DELLA SOSTENIBILITA’....

| NUMERI DEL MONDO LIFESTYLE: LA SEGMENTAZIONE
DELLE CARATTERISTICHE

Pjece

56 PR

22

47

16

0.5

S VEMDITE
M VALRE

14

4,0

2.1

0,5

TREND %
WENINTE IN
VALORE 2018

VS 2017

&4

58

19

20

TREMID %
WENDITE IN
VALORE 2047
V5 s

149

2.8

o7

124

Tue e quone fanno riferimeno ol mondo allmentore (compreso ooqua @ alioolicl)
diedl'D sservororio iImmogino (72100 prodord)
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PRODOTTI BIOLOGICI




IL MONDO DELLA SOSTENIBILITA’....

| NUMERI DEL MONDO DEL CURA CASA GREEN: LA SEGMENTAZIONE DELLE CARATTERISTICHE

T % VENDITE - e PRESSIONE

% PROGOTTI [ — '.-E'nI-IEI;I'*E.:II‘; -;:.? RE .EHEEILTTE.JE'EIJ.‘;. E P

' i ) i Wl PRODOTTI ECOLOGICI
Veqetale 21 28 82 72 0,0
Senzanichel 5 1 13 18 LY
Mene plastica og 11 4.5 pith] 03
5 ) ) | PRODOTTI «SOSTENIBILI

Senzafostaul 04 032 -10.5 <14 18,4 (( ))
Senza allergent 05 03 8.0 48 08

Tuoe |o quone fanmo riferimentn al mondo ded curn coso doll' Osservatorio iImmagino (9.400 prodood)
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IL MONDO DELLA TRADIZIONE...

| NUMERI DEL MONDO DELLITALIANITA: LA SEGMENTAZIONE
DELLE CARATTERISTICHE

PRODOTTI DOP O IGP S

VEMDITE VENDITE PRESSIONE
% PRODOTTI % VENDITE IN VALORE AT.* | INVALORE A.T.* PROMO
INVALORE GIUGNO 2018 GIUGHNO 2017 AT* GIUGND
VS AT®*GIUGNOD | VS AT* GILGNO 2018
2017 206
Bandiera Itallana 14,3 13,9 3,0 1,2 33,5
100% itallanc 55 i B6 33 351
P RO D O I I I R I C E I I A I I Prodotto in ltalla 10,8 6,4 -31 -1.5 34,0
Dop 1.2 1.5 52 5.4 29,2
Doc 2,0 1,2 7.2 7.0 395
PRODOTTI SPECIALI, DI [l
’ Decg 0.9 0,6 68 n7s 453

QUALITA’ SUPERIORE

Tutte le quote fanno riferimento al mondo alimentare dell'Osservatorio Immagino (67.855 prodotti)
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IL MONDO DEL PRODOTTO-SERVIZIO

R4

[RISPARMIO DITEMPO Era o=s=ant

[FACILITAZIONE
| NELLUTILIZZO

|MIGLIORE CONSERVAZIONE ]

(RIDUZIONE DELLE QUANTITA’ |
| (E DELLO SPRECO)
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IMPLICAZIONI PER DISTRIBUTORI E PRODUTTORI

| MUTAMENTI IN CORSQg@
IMPATTANO IN MODO
RILEVANTE SULLE
‘STRATEGIE DEL CANALE
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IMPLICAZIONI PER | DISTRIBUTORI

(CONSOLIDAMENTO DEL VALORE
DELLINSEGNA)

i (UTILIZZO
DELL’ON LINE NEI PROCESSI DI VENDITA,
INNOVAZIONE DI SERVIZIO NEI FORMATI,
SVILUPPO DELLE DIMENSIONI DI
RELAZIONE, ETC)

E UTILIZZO DI NUOVI
STRUMENTI DI RELAZIONE

A




IMPLICAZIONI PER | PRODUTTORI

GUIDO CRISTINI

DI PRODOTTO E DI PROCESSO
(ADESIONE AL NUOVO PARADIGMA INCENTRATO
SULLA SOSTENIBILITA’)

( NUOVI MODELLI DI INTERMEDIAZIONE PER
LABBATTIMENTO DEI COSTI )

( NUOVI MODELLI DI
RELAZIONE CON LA DOMANDA PER ACCRESCERE
LA REPUTAZIONE DELLE MARCHE ED El
PRODOTTI)




IL MODELLO EMILIANO: ANNOTAZIONI PROSPETTICHE

LA REGIONE E’ DRIVER NELLGQ,
SVILUPPO DELL'ALIMENTARE
ED E’ UN RIFERIMENTO PER LA
‘ PROGETTAZIONE DEI
PROCESSI A RETE

3 1 prodotti DOP ¢ IGP dellEmilia-Romagnagg
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LA REGIONE EMILIA-ROMAGNA E’ OGGI LEADER IN ITALIA DELLA FILIERA AGRO-ALIMENTARE

LA PRIMA
REGIONE
ESPORTATRICE
DI PRODOTTI
ALIMENTARI A

REALIZZA NEL
FOOD IL 5%
DELLINTERA

AREA
DELL’EURO

LIVELLO
ITALIANO -5,9
MLD

4885 IMPRESE
PRESENTI

( 1770 ESPORTATRICI)
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| DISTRIBUTORI CON LHEADQUARTER IN REGIONE (ari,2015)

 PRIMA INSEGNA
14,8 MILIARDI

coopP o
ITALIA 14,27%

SECONDA INSEGNA
13,4 MILIARDI
12,5%

4,1 MILIARDI
D.IT

o
DISTRIB.ITAL. 4)2 A’

- DECIMA INSEGNA

SESPAR 3,5 MILIARDI
ITALIA * 3,6%

OTTAVA INSEGNA J

22
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COME IL SISTEMA REGIONALE PUO’ RISPONDERE ALLE ATTESE DELLA FILIERA

SUPPORTARE LE PRODUZIONI ALIMENTARI E LE
FILIERE A MONTE COLLEGATE (IDENTITA’,
QUALITA’, TECNOLOGIA, RETE, COMUNICAZIONE
COERENTE)

PROMUOVERE POLITICHE DI SUPPORTO ALLE
IMPRESE DI TRASFORMAZIONE (ADOZIONE DI

INCENTIVI,SEMPLIFICAZIONI PROCEDURALI, SUPPORTI
INFRASTRUTTURALI, DISPONIBILITA’ DI SERVIZI MIRATI,
PROGETTAZIONE DI FORMAZIONE AD HOC)

RIVISITARE POFFERTA COMMERCIALE TENENDO
CONTO DEI NUOVI MODELLI DI ACQUISTO (E DI
CONSUMO)
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COME IL SISTEMA REGIONALE PUQO’ RISPONDERE ALLE ATTESE DELLE IMPRESE INDUSTRIALI

CONTRIBUIRE ALLA COSTRUZIONE DI CAPABILILITIES INTEMA

THE EXTRAORDINARY
® ® DI AGROALIMENTARE ANCHE CON IL CONCORSO DI

l-I-A L I A N TASTE UNIVERSITA’ E CENTRI DI RICERCA

CONDIVIDERE POLITICHE VOLTE A SUPPORTARE LA CRESCITA
DIMENSIONALE DELLE IMPRESE INDUSTRIALI

FAVORIRE IL CONSOLIDAMENTO DI UN MODELLO DI RETE
REGIONALE DI FILIERA CHE ASSICURI IL BILANCIAMENTO DEL
POTERE DEGLIATTORI

ASSICURARE SBOCCHI ALLESTERO PER PRODUTTORI LOCALI
ATTRAVERSO LE RETI DISTRIBUTIVE PRESENTI E PROSPETTICHE

RINFORZARE IL RUOLO DELLE FIERE PRESENTI IN REGIONE
(BOLOGNA, PARMA, RIMINI) NELLCLACCOMPAGNAMENTO DELLE
PRODUZIONI LOCALIALLESTERO
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